
 

    

 
 
 

 

 المجلة العلمية لعلوم التربية النوعية  
 2024 ديسمبر(  العشرونالعدد )  

704 

بمستوى سلوك المستهلك  في التنبؤلتفكير المستدام  الإسهام النسبي ل
تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة 

 المنوفية 

 

 

 

 :المستخلص
هدف البحث الحالي للكشف عن مدى إسهام التفكير المستدام في التنبؤ بمستوى سلوك  

المنوفية، وبلغت  المنزلي جامعة  المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد  تجاه  المستهلك 
طالبًا وطالبة من طلاب الفرقة الأولى والرابعة، وتمثلت أدوات البحث في: مقياس  (  473العينة )

وقد   الباحثة(،  إعداد  الخضراء)من  المنتجات  تجاه  المستهلك  سلوك  ومقياس  المستدام،  التفكير 
ومستوى سلوك المستهلك تجاه  أسفرت نتائج البحث عن: ارتفاع مستوى التفكير المستدام بأبعاده  

بأبعاده   الخضراء  دالة  المنتجات  موجبة  ارتباطية  علاقة  ووجود  البحث،  عينة  لدى  كبيرة  بدرجة 
وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء، كما وجدت فروقًا ذات    إحصائيًا بين التفكير المستدام

المستدام   التفكير  من  كل  في  إحصائية  وأبعادهدلالة  المنتجات   ككل  تجاه  المستهلك  وسلوك 
وأبعاده  الخضراء الدراسية  -1:  ترجع  ككل  الفرقة  الأولى لمتغير  الفرقة  طلاب    -2،  لصالح 

لصالح طلاب )تخصص ملابس ونسيج، ثم اقتصاد منزلي وتربية، ثم   متغير التخصص الدراسيل
  -4لمتغير النوع لصالح الطلاب الإناث،    -3إدارة منزل ومؤسسات، ثم تغذية وعلوم أطعمة(،  

وعدم وجود فرق دال إحصائيًا بين متوسطي درجات لمتغير مكان الإقامة لصالح طلاب المدن،  
العينة   ككل  أفراد  الخضراء  المنتجات  تجاه  المستهلك  وسلوك  وأبعاده  ككل  المستدام  التفكير  في 

الأسرة،   دخل  مستوى  لمتغير  ترجع  النتائجكما  وأبعاده  المستدام    أظهرت  التفكير  وأبعاده  أن 
القيمي(   التنبؤ بمستوى  )التفكير المنظومي، التفكير الاستراتيجي، التفكير  يسهم إسهامًا دالًا في 

 سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء.
 

 نجلاء محمد عبدالفتاح سلام د/ 
   الاقتصاد المنزلي والتربيةمدرس بقسم 

 المنوفية جامعة  – الاقتصاد المنزليكلية 
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 الاقتصاد المنزلي. -سلوك المستهلك-المنتجات الخضراء-التفكير المستدامالكلمات المفتاحية : 
The relative contribution of Sustainable thinking in 

predicting the level of consumer behavior towards green 

products among students of the Faculty of Home Economics, 

Menoufia University 

Abstract: 
 The purpose of this study was to investigate The relative 

contribution Sustainable thinking as a predictor of the level of consumer 

behavior towards green products among students of the Faculty of Home 

Economics, Menoufia University .A random sample of (473)  male & 

female students from the first and fourth levels was selected .The research 

tools used were: The Sustainable thinking Scale & The consumer 

behavior towards green products Scale (prepared by the researcher).The 

results of the research showed: a high level of Sustainable thinking and its 

skills and the level of consumer behavior towards green products and its 

skills among the research sample. A statistically significant positive 

correlation was found between Sustainable thinking and consumer 

behavior towards green products. There were also statistically significant 

differences in both sustainable thinking as a whole and its skills and 

consumer behavior towards green products as a whole and its skills due 

to: 1- The variable of the academic year in favor of first year students, 2- 

The variable of the academic specialization in favor of students (clothing 

and textile specialization, then home economics and education, then 

home and institutional management, then nutrition and food sciences), 3- 

The variable of gender in favor of female students, 4- The variable of the 

type of place of residence in favor of city students, and the absence of a 

statistically significant difference between the average scores of 

individuals The sample in sustainable thinking as a whole and its 

dimensions and consumer behavior towards green products as a whole 

and its dimensions are due to the variable of family income level, and the 

results showed that sustainable thinking contributes significantly to 

predicting the level of consumer behavior towards green products. 

 

Key Words: Sustainable thinking - green products - consumer behavior - 

Home Economics 
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 مقدمة البحث: 
والمهارات والتكيف مع المتغيرات من خلال   عارفعلم الاقتصاد المنزلي تعزيز الم يستهدف    

التنمية المستدامة، أهداف إيجاد حلول مبتكرة في ضوء تساهم في   ؛مختلفة أنماط تفكير
ومساعدتهم في إدراك  ،المستقبلا في إعداد أجيال مؤسسات التعليم العالي تلعب دورًا رئيسً و 

من   ؛المشاركة في التنمية المستدامةعلى  هموتدريب هموتثقيف همتنمية وعيو  ،حقوقهم وواجباتهم
خارطة طريق لتحقيق أهداف تعليمية يتحقق بها مخرجات تعلم تتسم بالتفكير   خلال وضع

   .والسلوك الإيجابي

في الآونة الأخيرة واجهت المجتمعات تهديدات تمثل خطرًا على البيئة، خاصة المتعلقة      
باستمرار الحياة على الأرض، لذا يجب البحث عن سبل وآليات للتحول إلى الاستدامة، من  

يكتسبها  ومهارات وقدرات  معارفتتطلب ، التي  خلال تطوير التفكير ومواجهة تحديات الاستدامة
الآثار المترتبة على هذه   وكذلك تقييم؛  الجامعيةتهم التعليمية في البيئة ا من خلال خبر  الطلاب 

 . لقضايا البيئيةلحل االسلوكيات 

أن المستقبل القادم ستكون المخاطر فيه أكبر لتزايد المشكلات    (Doppelt,2012:8)وأشار    
التوقعات المستقبلية  بمخاطر   وكذلك زيادةالبيئية وعدم السعي لتغيير مسارات التفكير والسلوك، 

 جديدة وغير متوقعة ومفاجئة.

 Sustainable إن هذه المخاطر المتوقعة وغير المتوقعة تعكس الحاجة إلى التفكير المستدام   

Thinking أي دمج ثقافة الاستدامة في أفكارنا وسلوكياتنا، والبداية تكون في إعداد أجيال  ؛
أن   (Deniz,2016:71)على مواجهة التحديات والتكيف مع المتغيرات. ويؤكد   ةواعية قادر 

المؤسسات التعليمية تسعى إلى وضع خططًا استراتيجية مستقبلية إيجابية لتحقيق الاستدامة من  
خلال تضمين قضايا البيئة في المناهج والأنشطة الدراسية، وتغيير وتطوير تفكير وسلوك 

 المتعلمين بناءً على مبادئ وقيم أخلاقية تعزز التعامل الآمن مع البيئة.  

في على الأفراد والمؤسسات تبني أنماط حياة مستدامة، تفرض التحديات البيئية المتزايدة ف    
مفهوم التفكير  و  ،كأداة فاعلة لتحقيق التنمية المستدامة تهيكتسب التفكير المستدام أهمي ظل ذلك 
  التفكير المنظومي :مجموعة من الأبعاد المترابطة هو، بل فحسب  الوعي البيئي لا يعنيالمستدام 

،  النظام البيئي عناصرلعلاقات بين  ورؤية ل  القضايا البيئية من منظور شامل يتعامل معالذي 
لتحقيق أهداف مستدامة، مرنة تكيفية طويلة الأمد   اخططً  الذي يضعالتفكير الاستراتيجي و 
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التفكير  و عن حلول مبتكرة،   المستقبليةالذي يبحث في الفرص والتحديات  المستقبليالتفكير و 
  تحت مظلة القيم الأخلاقية الاجتماعية. الذي يساعد على اتخاذ قرار القيمي

أنه بدون تفكير قيمي يشكل أفكارنا وأفعالنا، سنستمر في السلوك (Ball,2017) أشارت    
فهناك فجوة بين القيمة والفعل، وتطرح سؤالًا أين مسؤولية المستهلكين؟   ،الاستهلاكي بدون قيم

 .المستقبلي لعالم نريد أن نعيش فيهإلى موقف التمكين  للتحول

  المواطنين،على هوية وقيم   المجتمع والذي يؤثر ولذا بدأ التفكير في كيفية إعادة تهيئة تفكير   
النظر بما يتضمنه من قدرتنا على نقد أفكارنا وأفعالنا وإعادة  ،وهو ما يعرف بالتفكير المستدام

ووضع بدائل وحلول   ،، واكتساب مهارات للتمكين من التنبؤ المستقبلي الإيجابي المخطط لهفيها
  ه إذا كنا نأمل في بناءأن(  (Kras,2015:66-69أشاروقد مبتكرة للمشكلات في إطار قيمي. 

لممارسة  فلابد من وعي المؤسسات التعليمية بمدى الحاجة ، طويل المدى تفكير مستدام حقيقي
 شاملة لكل ما حولنا. النظرة الكلية والرؤية الواسعة الو ر خارج الصندوق، يفكتال

يتناول الاقتصاد المنزلي بمجالاته الكثير من القضايا البيئية والأسرية والمجتمعية بنظرة      
التفكير  ف ،على مبدأ تحقيق ثقافة الاستدامة فكرًا وسلوكًا تقوم ة،تخطيطية منظمة مستقبلية قيمي

المستدام يتعلق بتصورات الأفراد وتجاربهم من واقع حياتهم، من أجل تحقيق مستقبل مستدام  
( التفكير 271: 2023)فتح الله،  وتُعرف مواجهة التحديات المستقبلية. أجيال قادرة علىلتنشئة 

المستدام بأنه القدرة على وضع تصور للمشكلات الحالية والمستقبلية واتخاذ قرارات بشأنها وتوقع  
 أخلاقي لضمان استدامة الحياة للأجيال القادمة. العواقب السلبية وتفاديها، بحيث يتم في إطار

( أن مهارات التفكير المستدام  12: 2020)أحمد،،  (Huntzinger, et al.,2007: 220)ويرى 
استراتيجيات قائمة على حلول إبداعية   وتقديمتجعل الطلاب قادرين على تقييم سلوكياتهم، 

مستدام على المدى  سلوكلمشكلاتهم، وتزداد مسؤولية الجامعة بتشجيع الطلاب للحياة بفكر و 
 البعيد.

وأثره على قرارات  ،الآونة الأخيرة بمفهوم الوعي بالمنتجات الخضراءفي لقد زاد الاهتمام     
 Lin, et)وأكد  من قرارات شرائه.الناتجة الآثار السلبية على البيئة  هالمستهلك، وإدراك

al.,2018)   أن وعي المستهلك بالمنتجات المستدامة قد ازداد، وبالتبعية تأثر سلوكه
   الاستهلاكي، في محاولة لتجنب الآثار السلبية خلال دورة حياة المنتج إلا في أضيق نطاق.

أنه    (United Nations SDG ,2022)وحسب أهداف التنمية المستدامة بالأمم المتحدة 
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بالرغم من زيادة الطلب على شراء واستهلاك المنتجات الخضراء، إلا أن مشكلة التدهور البيئي  
 تفاقمت؛ نظرًا للاستمرار في استهلاك أنماط غير مستدامة تضر البيئة.  

 Risitano, et)  (Do Paco, et al.,2019) (Nguyen, et al.,2019)وأشار     
al.,2023)  يطلق عليهم مستهلكو المنتجات  الذين إلى أن مستخدمي المنتجات الخضراء

الخضراء أو المنتجات صديقة البيئة، لأنهم يضعون في اعتبارهم التأثير البيئي للمنتج ومراعاة  
فاستهلاك  ،بجانب إشباع احتياجاتهم عند قرار الشراء والاستخدام  ،الحد من التلوث البيئي

 .      المنتجات الخضراء يُعنى بالكيف وليس الكم، وتغيير العادات والاتجاهات 

وهذا الأمر يعكس اهتمام مستهلكي المنتجات الخضراء بقضايا أخلاقية منها قضايا حماية     
 يوجد البيئة، فهم يتبنون قيمًا ترتبط ارتباط إيجابي بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء، و 

 De Silva, et)دراسات أكدت الأثر الإيجابي للقيم الخضراء على سلوك المستهلك مثل دراسة

al., 2021)    ودراسة ،(Dikici, et al.,2022) 

اعتبارات أخرى مؤثرة في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء مثل الوعي   يوجد و     
دراسات أكدت أن التعليم ومستويات  توجد و  ،بالمنتجات الخضراء، وتكلفتها، وقيمتها، وتسويقها

معرفة المستهلك بالمنتج له أثر إيجابي على الاستهلاك الشرائي المستدام في المستقبل مثل 
 (Al-Nuaimi, & Al-Ghamdi, ,2022)دراسة 

 ،العالميالمحلي و الاهتمام بالاستدامة والمنتجات الصديقة للبيئة قضية ملحة على المستوى ف    
دور   هنا يبرز، و التحول نحو نمط حياة أكثر استدامة مؤثر قوي في عمليةوسلوك المستهلك 

 خاصة ما يتعلقالتفكير المستدام كأحد العوامل المؤثرة في اتخاذ القرارات الاستهلاكية، 
قضية  المنتجات الخضراء، ويُعزز من قدرة الأفراد والمجتمعات على اتخاذ قرارات مستنيرة تدعم ب

 التي يُعتمد عليها في تحقيق التحول المجتمعية  من أهم الشرائح، وفئة الشباب تعتبر ستدامةالا
الطلاب الذين يمتلكون مستوى عالٍ من  ومن المتوقع أن  ،نحو استهلاك أكثر استدامة الجذري 

تعزيز مفهوم الاستدامة في و  ،ختيار المنتجات الخضراءأكثر المفضلين لاالتفكير المستدام 
 التحول.التفكير المستدام بأبعاده مفتاح هذا ف ،المجتمع

 الإحساس بمشكلة البحث: 
 يكمن الإحساس بمشكلة البحث الحالي وتحديدها من خلال:

أدى إلى   - كعضو هيئة تدريس بكلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية -عمل الباحثة  -
تتعلق   ضوعات مو يدرسون ويتعرضون ل بجميع أقسامها الاقتصاد المنزليكلية طلاب  أنملاحظة 
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ومواد قد تكون نافعة أو  في شراء واستهلاك خامات  همتمثل فكرهم وسلوك قد بالاستدامة والبيئة، 
المعرفة  ورغم  مستدامة، استهلاكية ةمسؤولية اتخاذ خيارات سلوكيهم في ضارة بالبيئة، مما يضع

ولذا نشأت فكرة رصد الفكر والسلوك الاستهلاكي   الأفعال، المتاحة فأحيانًا يوجد تعارض مع
 .مستهلكينالحاجة لفهم مدى تأثير التفكير المستدام على قرارات الو  ،المستدام لهؤلاء الطلاب 

ما تمثله هذه المرحلة التعليمية من أهمية، كان سببًا في استهداف هذه الفئة لأن من المتوقع   -
أن يكون المتعلم قد تشكلت هويته، وتحددت اتجاهاته وطموحاته، فهذه المرحلة تشهد مواجهة 

 همالكثير من التحديات والمتغيرات، هم بحاجة إلى تصحيح معتقداتهم، وتعديل أفكارهم وسلوك
 للأفضل، وحل مشكلاتهم.  

إجراء دراسة كشفية استطلاعية بتطبيق المقاييس الآتية: مقياس التفكير المستدام، ومقياس   -
سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء )من إعداد الباحثة( على عينة عشوائية من طلاب كلية  

  المتغيرين مدى تأثر ( طالبًا وطالبة، وقد أظهرت نتائجها60الاقتصاد المنزلي بلغ عددها )
مستوى الطلاب و مستوى التفكير المستدام، وبالتالي اختلاف  ؛ببعض المتغيرات الديموجرافية

 وتأثر كلا المتغيرين بالآخر. كمستهلكين للمنتجات الخضراء،
 ،طلاب ال فجوة بين التفكير المستدام وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى  يوجد  -

بالرغم من ارتفاع مستوى الوعي والمعرفة بمفاهيم الاستدامة، إلا أن هذه المعرفة لا تنعكس بشكل  
،  خاصة بين الشباب  نسبة الوعي بقضايا البيئة تتزايد ف ستهلاكي المستدام،كافٍ في سلوكهم الا

، فالفجوة بين المعرفة والسلوك واضحة لكن الزيادة لا تتماشى مع استهلاك المنتجات الخضراء
 وتتطلب دراسة مدى تأثير أبعاد التفكير المستدام على سلوكهم الاستهلاكي للمنتجات الخضراء.

أشارت نتائج بعض الدراسات إلى ضعف مستوى التفكير المستدام لدى الطلاب مثل دراسة  وقد 
( ، )محمد،  2022)محمد،( ، 2022، )جمعة، ( 2022( ، )الجفري،2023)أبو الدهب،

وهذا يدعونا لقياس مستوى التفكير المستدام لدى طلاب  (Deniz,2016)( ، 2022وأحمد،
   .مع بيئتهمو الجامعة وقياس مدى تأثيره في سلوكياتهم 

، ولذلك لابد هاولابد من مواجهتها للحد من عواقب ،أصبحت هناك تهديدات بيئية تواجه العالم -
من إعادة التفكير لتحويل مسار التفكير من فكر الاستهلاك إلى فكر الاستدام، فاهتمت الكثير 

والإسهام في حماية البيئة  كأداة لحل المشكلات البيئية  وتنميته من الدراسات بالتفكير المستدام
( )فتح  2023( )القلعاوي، 2023)أبودهب،( 2024ومواجهة التحديات مثل: )محمد،

 -  (Bascoul, et al.,2013).، (2020)أحمد،( ،2021)حسن،( 2022)متولي،( 2023الله،

أبعاد رئيسة، منها التفكير المنظومي، التفكير الاستراتيجي،  أربعةالمستدام  يشمل التفكير -
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هذه الأبعاد تعمل كأدوات تحليلية تساعد الأفراد على تقييم   ،التفكير المستقبلي، والتفكير القيمي
فعلى سبيل المثال، يساعد التفكير المنظومي في رؤية   ،تأثيرات خياراتهم على البيئة والمجتمع

،  والاجتماعية وفهم العلاقات المتبادلة بين مختلف العناصر البيئية والاقتصادية كاملة،الصورة 
بينما يُعزز التفكير الاستراتيجي القدرة على وضع خطط طويلة الأجل تساهم في تحقيق أهداف 

استشراف  و الفرص المحتملة البحث عن هم التفكير المستقبلي في امن جهة أخرى، يس، الاستدامة
التحديات، مما يتيح للأفراد اتخاذ قرارات تُراعي الأبعاد الزمنية المختلفة، في حين يعزز التفكير  

في هذا  .القيمي من أهمية القيم الأخلاقية والاجتماعية في توجيه سلوكيات الأفراد تجاه البيئة 
فئة  دورًا محوريًا في تشكيل سلوك المستهلك، خاصة بين  تلعب  لتفكير المستداماأبعاد فالسياق، 
كيفية تأثير تلك الأبعاد على  يتناول هذا البحث  ،مثل طلاب كلية الاقتصاد المنزلي الشباب 

  ،التي تُمثل خيارًا أكثر استدامة وصداقة للبيئةو توجهات هؤلاء الطلاب نحو المنتجات الخضراء، 
باختيار   المستهلك المستدامة، ومدى التزام سلوكيات والتفكير المستدام بين ال ةاستكشاف العلاقو 

سلوك المستهلك تجاه المنتجات  تؤثر في  قد  عوامل، بالإضافة إلى صديقة البيئةالمنتجات 
مثل ) الحسن،  أن هذه الأبعاد تشكل سلوك المستهلك وقد أظهرت بعض الدراسات  .الخضراء
 (.2023(، )نصحي،2021(، ) العباسي، والشويقي،2018(، )شريف، 2009والصديق

أخذت المؤسسات على عاتقها إجراءات مختلفة ضمن  ، مع تنامي الوعي بالقضايا البيئية -  
 ،أحد المفاهيم الداعمة لقضية الاستدامة سياساتها الإنتاجية والتسويقية؛ لتوفير المنتجات الخضراء

وتحول ثقافة   ،والمحافظة عليها من خلال تحسين السلوكيات الاستهلاكية، وربط المتعلم ببيئته
أكثر الفئات طلاب الجامعة ، و المستهلك إلى شراء واستهلاك كل ما يطلق عليه صديق للبيئة

شركات التجارية  ما يدفع الهذه المنتجات، م واستهلاك لاتخاذ قرارات شراء العمرية المستهدفة
  التي توضح  من خلال حملاتهم التسويقيةلمنتجات الخضراء( ل) الترويجإلى  وأصحاب العلامات 

التي ( 2021، دراسة )سيد، وآخرينكما في ، هذه المنتجات من أجل حياة مستدامة منافع
أن هناك تأثيرًا إيجابيًا للمعرفة بالعلامة التجارية الخضراء ، وثقة العلامة  هاأظهرت نتائج

التي  ( 2016، دراسة )قويدري، وقورين، و التجارية الخضراء على نية المستهلك للشراء الأخضر
وكان للعوامل   ،هدفت لقياس بعض العوامل المؤثرة في سلوك المستهلك لشراء منتجات خضراء

  )عبداللطيف، ودراسة النفسية، والعوامل التسويقية تأثيرًا كبيرًا على قرار شراء المنتجات الخضراء
المنتجات الخضراء قائم على نظرية السلوك في فاعلية برنامج  هاأظهرت نتائجوالتي ( 2022،

  .والمعرفة البيئية لدى الطلاب المعلمين المخطط في تنمية نية سلوك الشراء الأخضر
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قامت الباحثة بالرجوع إلى الدراسات السابقة التي تناولت مفهوم التفكير المستدام، وسلوك   -
دراسات عربية أو أجنبية  لا يوجد  -على حد علم الباحثة - المستهلك تجاه المنتجات الخضراء

عدًا تناولت ربط هذه المتغيرات بالتحديد؛ وهو ما يظهر أهمية إجراء مثل هذا البحث، ليعطي بُ 
ت ، وانطلاقًا مما سبق جاءالتنظير والتطبيق، بين الفكر والسلوكجديدًا، في محاولة للربط بين 

البحث الحالي للتعرف على مستوى التفكير المستدام، ومدى إسهامه في التنبؤ بسلوك  فكرة
المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب وطالبات كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية  

 والكشف عن العلاقة بينهما والفروق وفقًا للمتغيرات الديموجرافية موضع البحث. 
 :  مشكلة البحث 

تغيير تفكير وسلوك الطلاب لتحقيق   وأهمية  ،واقع الاقتصاد المنزلي بمجالاته المختلفة من   
للتعرف على مستوى التفكير المستدام لدى الطلاب، ومدى مساهمته    ، جاء البحث مجتمع مستدام

 .في التنبؤ بمستوى السلوك الاستهلاكي تجاه المنتجات الخضراء
 البحث:   أسئلة
لذا تتبلور مشكلة البحث في السؤال التالي: هل يساهم التفكير المستدام  في التنبؤ بمستوى       

 سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟  
 ويتفرع من السؤال الرئيس للبحث الأسئلة التالية:      
 ما مستوى التفكير المستدام لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟ . 1
ما مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي . 2

 جامعة المنوفية؟ 
فروق دالة إحصائيًا في مستوى التفكير المستدام لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي  توجد هل . 3

جامعة المنوفية ترجع إلى متغير )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة،  
 مستوى دخل الأسرة( ؟ 

فروق دالة إحصائيًا في مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لطلاب  توجد هل . 4
كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية ترجع إلى متغير )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، 

 النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل الأسرة( ؟ 
ما العلاقة الارتباطية بين التفكير المستدام والسلوك الاستهلاكي تجاه المنتجات الخضراء لدى . 5

 طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟ 
ما مقدار الإسهام النسبي للتفكير المستدام في التنبؤ بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات  . 6

 الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟ 
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 أهداف البحث: 
هدف البحث الحالي إلى دراسة مدى إسهام  التفكير المستدام في التنبؤ بمستوى سلوك    

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية. وينبثق  
 منه الأهداف الفرعية التالية: 

التعرف على مستوى التفكير المستدام وأبعاده، ومستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات  . 1
 الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.

الكشف عن الفروق الدالة إحصائيًا في مستوى التفكير المستدام، ومستوى سلوك المستهلك . 2
تجاه المنتجات الخضراء لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي والتي ترجع إلى متغير )الفرقة الدراسية، 

 ( ؟ ةالتخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل الأسر 
الكشف عن العلاقة بين مستوى التفكير المستدام ومستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات  . 3

 الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.
الكشف عن مدى إسهام التفكير المستدام في التنبؤ بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات  . 4

 الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.
 أهمية البحث:  

 تتمثل أهمية البحث فيما يلي:   
 يقدم تأصيل نظري عن التفكير المستدام، والسلوك الاستهلاكي ، والمنتجات الخضراء.. 1
التعرف على مدى إسهام علوم الاقتصاد المنزلي في ممارسة التفكير المستدام وتعديل . 2

 السلوكيات الاستهلاكية للتوجه نحو الحياة المستدامة الخضراء.
يتماشى مع المبادرات المجتمعية لترسيخ الاستهلاك المستدام، والتوجه للمنتجات  البحث . 3

 الخضراء.
حيث يتوقع أن تسهم النتائج في إثراء البحث  تجمع بين متغيرات البحث،  ندرة الدراسات التي. 4

 .في هذا المجال التربوي 
 تقديم مقياسين لقياس التفكير المستدام، وقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء.. 5
الاستفادة من نتائج البحث الحالي في تخطيط وتنفيذ برامج لتنمية التفكير المستدام على  . 6

 مستوى الكليات والجامعات.
 توجيه قطاعات التعليم لتوعية المستهلكين للاتجاه نحو المنتجات الخضراء صديقة البيئة. .7
 تقديم مجموعة توصيات لتشجيع استهلاك المنتجات الخضراء داخل الجامعات.. 8
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 حدود البحث: 
 في ضوء أسئلة البحث تم وضع الحدود التالية:

( طالبًا وطالبة  205( طالبًا وطالبة من طلاب الفرقة الأولى )عامة(، و)265): حدود بشرية-
 ، إدارةمن طلاب الفرقة الرابعة أقسام ملابس ونسيج، تغذية وعلوم أطعمة، اقتصاد منزلي وتربية

 منزل ومؤسسات بكلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.
 جامعة المنوفية. -كلية الاقتصاد المنزلي  :حدود مكانية -
 م(. 2024-2023الفصل الدراسي الثاني للعام الجامعي ) حدود زمنية: -
اقتصر البحث الحالي على دراسة المتغيرات التالية: التفكير المستدام   حدود موضوعية: -

ومستوى   ،القيمي(  بأبعاده )التفكير المنظومي، التفكير الاستراتيجي، التفكير المستقبلي، التفكير 
سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بأبعاده )المعرفة بالمنتجات الخضراء، استهلاك 

المنتجات الخضراء، ترويج المنتجات الخضراء، ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها، القيمة  
 .الخضراء(المدركة للمنتجات الخضراء، جودة وتكلفة المنتجات 

 أدوات البحث: 
،  مقياس التفكير المستدام لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي قامت الباحثة بإعداد الأدوات الآتية:   
 مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي.و 

 منهج البحث:  
المنهج الوصفي لملائمته لطبيعة البحث الحالي، حيث يعتمد  يتحدد منهج البحث الحالي ف   

على دراسة الظاهرة كما توجد في الواقع، ويسهم بوصفها وصفًا دقيقًا، ويوضح خصائصها عن  
طريق جمع المعلومات وتحليلها وتفسيرها، ويساهم في إعداد الأطر النظرية للتفكير المستدام، 

وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء، والتعرف على مدى إسهام التفكير المستدام في التنبؤ  
بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء في ضوء بعض المتغيرات الديموجرافية لدى 

 عينة البحث. 
 وتتمثل متغيرات البحث الحالي فيما يلي:

 : التفكير المستدام.المتغير المستقل -
 : سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء.المتغير التابع -

 فروض البحث: 
البحث، ومن خلال الاطلاع على الدراسات السابقة تم صياغة فروض  أسئلةللإجابة على 

 البحث كالتالي: 
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توجد علاقة ارتباطية دالة إحصائيًا بين مستوى التفكير المستدام ومستوى سلوك المستهلك  .1
 تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية. 

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى التفكير المستدام لدى طلاب كلية الاقتصاد  . 2
المنزلي جامعة المنوفية ترجع لمتغير )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، 

 مستوى دخل الأسرة(. 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى . 3

طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية ترجع لمتغير)الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، 
 النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل الأسرة(.

يساهم التفكير المستدام في التنبؤ بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى . 4
 طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.

 مصطلحات البحث: 
    Sustainable Thinking  :التفكير المستدام -

مجموعة  بأنه  :(362-361: 2022)محمد، وأحمد، ،( 416-415: 2024عرفته )محمد،   
المهارات العقلية والسلوكيات والاتجاهات التي يقوم بها الطالب بطريقة مستدامة في إطار أخلاقي 

 من منظور شمولي واستراتيجي وقيمي ومستقبلي. 
بأنه الدرجة التي يحصل عليها الطالب في مقياس التفكير المستدام، وتعرفه الباحثة إجرائيًا:     

ويتمثل  في أربعة أبعاد رئيسة: التفكير المنظومي، التفكير الاستراتيجي، التفكير المستقبلي، 
 ويقاس بالدرجة التي يحصل عليها الطلاب على مقياس التفكير المستدام.  التفكير القيمي،

  :سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء -
Consumer Behavior towards Green Products 

التي يتبعها المستهلك والمتعلقة  الواعية الرشيدة كافة التصرفات  بأنه  (2022ه )حبيب،عرف    
   ه الاستهلاكي واستخداماته.، وعمر هخامات والتعرف علىآمن بيئيًا،  بشراء واستهلاك منتج

بأنه الدرجة التي يحصل عليها الطلاب على مقياس سلوك المستهلك وتعرفه الباحثة إجرائيًا:     
تجاه المنتجات الخضراء. ويتمثل في ستة أبعاد رئيسة: )المعرفة بالمنتجات الخضراء، استهلاك 
المنتجات الخضراء، ترويج المنتجات الخضراء، ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها، القيمة  
المدركة للمنتجات الخضراء، جودة وتكلفة المنتجات الخضراء (. ويقاس بالدرجة التي يحصل  

 عليها الطلاب على مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء. 
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 وسلوك تتناول الباحثة مفاهيم التفكير المستدام، الإطار النظري للبحث والدراسات السابقة:
ودعمها بالدراسات   االمنتجات الخضراء من حيث المفهوم والأبعاد، والعلاقة بينهم المستهلك تجاه

 والبحوث ذات الصلة وفقًا للمحاور التالية: 
 :  Sustainable Thinkingالتفكير المستدام أولاا
 المفهوم:  •

ن التفكير المستدام يتعلق بتصورات الأفراد عن  أ(  Audouin & Wet ,2012:265)ذكر     
التنمية المستدامة، حيث يعتمد تحقيق التنمية المستدامة على: فهم أخلاقيات وقيم الاستدامة، 

 تصورالبيئة كنظام اجتماعي بيئي معقد، القدرة على التفكير المستدام.
السلوكيات والاتجاهات  هوالتفكير المستدام  أن (ECO-SystemApp,2017) رذك كما   

والقيم التي تنظم تفكير الفرد ليفكر ويتصرف بطريقة أخلاقية ومستدامة، وهو يعني القدرة على  
الفرص والتهديدات في أي إجراءات، مع الأخذ في الاعتبار عند اتخاذ القرار فائدته   تقييم تأثير
( في تعريف التفكير المستدام بأنه مجموعة عمليات عقلية  121: 2019)الباز، رى للبشرية. وت

 بهدف حل المشكلات والقضايا الواقعية من منظور شمولي واستراتيجيي ومستقبلي وقيمي. 
قدرة الفرد في مواجهة التحديات  هبأن (Repanovici, et al.,2021:1-2) عرفته و    

من خلال ممارسة مهارات واتجاهات   ،الاجتماعية والبيئية والاقتصادية في العالم والتغلب عليها 
 تنظم التفكير مع تقييم تأثير الفرص والتهديدات أثناء اتخاذ قرارات تتسم بالاستدامة.  

( بأنه مهارة عقلية تنظم تفكير الفرد من أجل التخطيط  780:  2022عرفته )متولي،و    
-361: 2022)محمد، وأحمد، كل من عرفته دراسةو  المستقبلي وإيجاد حلول لمشكلات بيئية.

والاتجاهات التي   ة( بأنه مجموعة المهارات العقلية والسلوكي416-415: 2024( )محمد،362
 ومستقبلي.يقوم بها الطالب بطريقة مستدامة في إطار أخلاقي من منظور شمولي واستراتيجي 

أن التفكير المستدام يتطلب تنظيم للتفكير، واتخاذ قرارات والقيام بسلوكيات  مما سبق يتضح     
أخلاقية ليس لها عواقب سلبية على الأجيال القادمة ، وتقييم للفرص والتهديدات في أي موقف،  

 والمنفعة العامة للجميع.
ثلاثة جوانب للتفكير المستدام: تقييم عواقب  أنه يوجد  (ECO-SystemApp,2017) أشارو    

والأفعال التي تستهدف البيئة، التفكير في كيفية تحقيق الاستدامة طويلة المدى   الأفكار
 والإجراءات اللازمة لذلك، التصرفات المسؤولة.

التفكير المستدام تشمل مجموعة من القدرات والمهارات التي تمكن الأفراد من التفكير   أبعاد    
: 2022  ، )متولي (،425: 2024) محمد،  واتفق كل من ،والعمل بطريقة تعزز الاستدامة
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785-787) (Septiandiani, et al.,2021) (2019،  الباز) (Warren, et al.,2014:4)  
(Wiek, et al.,2011) أبعاد ومهارات التفكير المستدام الأربعة: على    

   أبعاد التفكير المستدام: •
Systems Thinking :1- التفكير المنظومي   

قدرة الفرد على الرؤية المعرفية الشاملة الكاملة للأشياء، والرؤية من عدة اتجاهات وليس  هو    
أنه   (Wiek, et al.,2011:207) ويرى حد انماط التفكير الاستراتيجي، أفي اتجاه واحد، وهو 

و   تحليل للأنظمة المعقدة، والنظر في العواقب والمزايا المتعلقة بقضية الاستدامة وسبل حلها.
على التفكير المنظومي التفكير الشمولي المترابط الذي   (Warren, et al.,2014:31)يطلق 

الاقتصاد( في إطار قضايا الاستدامة  مجالات )البيئة، المجتمع، المعقدة فييحلل الأنظمة 
 وطرق حل مشكلاتها.

يشمل: التعرف على مكونات النظام   المنظوميالتفكير أن  (Wheeler, 2014)يرى و      
التعرف  و ، إدراك العلاقات و تحليل النظام بنظرة شمولية، و تقييم درجة تعقيد النظام، و واتجاهاته، 

                                                                              المشكلات والحلول المتاحة.و على دينامية النظام وتأثيراته المتعاقبة على مكوناته، 
والنظر لعواقب الحلول   ،( بأنه القدرة على تحليل الأنظمة المعقدة717:  2021)حسن،  عرفتهو    

( أنه يتضمن مفهومين التوقع: أي توقع 785: 2022وترى ) متولي، المتعلقة بقضايا الاستدامة.
النظرة الشاملة لما يحدث في بيئة الفرد ليكون له القدرة على  أي  الأحداث ونتائجها، والمشاركة:

( أن التفكير المنظومي يتضمن إدراك 280-279: 2023وأشارت )فتح الله، حل مشكلاتها.
ودمج الرؤى للوصول إلى منظور   ،ات النظر المختلفة ه وفهم طريقة عمل الأشياء، وتقييم وج

 فكري شامل وجديد.
القدرة على فهم العلاقات والتفاعلات بين  أن التفكير المنظومي هو  مما سبق يمكن استنتاج    

مكونات النظم، وفهم التداخلات بين هذه المكونات وتأثيراتها، واتخاذ قرارات متزنة ومتكاملة. فهو  
رؤية كلية لعناصر مختلفة ترتبط بموضوع محدد، ويستند إلى التفكير العلمي والمرونة في 

الأخذ في الاعتبار كل  مع  بصورة شاملة، إلى الموقف ككل هو تفكير يدعو للنظر التفكير.
العوامل والعلاقات المترابطة المحيطة به وتحليل أسباب الموقف، وتأثيرات تفاعل هذه العلاقات  

رؤية عناصر الموقف  بعلى بعضها حتى تركيب علاقات جديدة لم تكن موجودة سابقًا، كل هذا 
 في إطار كلي( مع تقدير وجهات النظر المختلفة وصولًا لقرار.   

Strategic Thinking  :2-التفكير الاستراتيجي 
 نظرة عامة في ضوء المشكلات، ثم تصميم خطة زمنية ،   يشتمل التفكير الاستراتيجي على:  
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المقصودة لمعالجة مشكلات الاستدامة، ووضع خطة للطوارئ في حالة العواقب المحتملة وغير 
المستقبلي، ووضع استراتيجيات لتجنب سيناريوهات غير مرغوبة، وتنفيذ الحلول   وفقًا للتفكير

  (Warren, et al.,2014:4)بإبداع.  قضايا الاستدامةل
أنه تفكير مبتكر ومستقبلي لمواجهة التحديات المحيطة  ب   (Arayes et al.,2017)وعرفه  

: 2019عرفه )الفيل،و الممارسات العملية.  مبتكرة أثناءبطريقة متسلسلة لتحقيق استراتيجيات 
بأنه تكامل مجموعة من المهارات لتمكين الفرد من توجيه الإجراءات المستقبلية بطريقة   (160

إبداعية أكثر فاعلية من خلال النظرة الكلية للعناصر، والعلاقات المتبادلة والتداخلات بينها، 
 وتحليلها ونقدها بفكر متعدد الاتجاهات.  ،وفحص البدائل

تفكير  بأن التفكير الاستراتيجي هو ال ةالسابق  ات مع التعريف (369: 2020)الحرون، اتفقت و    
من خلال دراسة الفرص والتحديات لتحقيق   ؛للوصول إلى المستقبل الحالية قضاياللبرؤى مبتكرة  

( بأنه قدرة الطالب على اقتراح استراتيجية بتحقيق  717: 2021)حسن، أكدت كما  الأهداف.
  أهداف معينة مبنية على مجموعة فروض وحلول مقترحة.

( أن مهارات التفكير الاستراتيجي تحدد قدرة الفرد على التفكير  455:  2023)جلبط، أشارت و    
العميق لمواجهة المشكلات ومعالجتها وتفسيرها ووضع حلول بديلة، برؤية مستقبلية في ضوء 

( بأنه  461: 2023،  ه )جلبطتالإمكانات المتاحة والأهداف، مع العمل الجاد الكفء. وعرف
لرسم   ؛مجموعة مهارات ذهنية متكاملة تساعد الفرد على نظرة منظومية متداخلة تأملية للأحداث 

 في ضوء الواقع. مبتكرةملامح للمستقبل بطريقة 
علمي تباعدي يوجه الرؤى   تفكير أن التفكير الاستراتيجي هو مما سبق يمكن استنتاج    

وربط معطياته بطريقة تفكير شمولية لتوجيه   ،يعتمد على الماضي والحاضر وفهمهو المستقبلية، 
والتعرف على المزايا والعيوب بنظرة تفاؤلية. فهو تفكير   ،وتحليل المعلومات  ،والتنبؤ به ،المستقبل

وتحقيق   ،والمحافظة على هذه الموارد وتحسينها ،طويل الأجل لاستغلال الموارد المادية والبشرية
 .على المدى القريب الاستدامة على المدى البعيد، وليس تحقيق فوائد 

Futuristic Thinking :3-التفكير المستقبلي   
بأنه تفكير استباقي، استبصاري، يتضمن استدامة  (Wiek, et al.,2011:208) عرفه    

أن التفكير   (Robinson, et al.,2011)وأضاف   .مستقبلًا التفكير في قضايا الاستدامة وحلولها 
المستقبلي يتطلب التعلم من الماضي، واستكشاف الحاضر، والتفكير في المستقبل، وإيجاد حلول 

أو تغيير أحد المتغيرات،  قرارمرنة، والتنبؤ بالنتائج المستقبلية المحتملة في حالة عدم اتخاذ 
 إدارة تكيفية للتعامل مع العواقب المحتملة غير المقصودة.يستلزم بالماضي، و  ومقارنة المستقبل
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إلى أن التفكير المستقبلي هو تفكير توقعي تخيلي   (Warren, et al.,2014:29)أشار و      
ه توعرف، تعداد لهاوالاس ،عن الأثر السلبي لحلول مشكلات الحاضر في خلق مشكلات المستقبل

 مشكلات المستقبل بحلوله.شكل الطالب على تخيل  بأنه قدرة( 718: 2021)حسن،
يعتمد و تفكير يجمع بين العقل والخيال، أن التفكير المستقبلي هو  مما سبق يمكن استنتاج    

والمقارنة بالحاضر مع التحرر من   ،وتحليل ونقد وتقييم الماضي ،على استشراف منظم للمستقبل
 .والتعامل مع المستجدات  ،للبحث عن بدائل ؛وتوقع محتمل للمستقبل ،قيوده

Values Thinking :)4- التفكير القيمي )الأخلاقي   
 Warren, et)ويرى   ، الحفاظ على قضايا الاستدامة بإطارها الأخلاقي يضمنتفكير      

al.,2014:7)  حتاج عرض ولذا نوتختلف وجهات النظر  ،ن مشكلات الاستدامة متعددة ومعقدةأ
الرؤى المتعددة للوصول لحلول مستدامة وعادلة، ويتضمن التفكير القيمي: تقييم المشكلات 

تحديد كيف تؤثر قيم العدالة والسلامة الاجتماعية والبيئية في حل و بصورة شاملة ومتكاملة، 
 . وكيف تختلف من ثقافة إلى أخرى، مع تحديد المبادئ والقيم وتطبيقها ،المشكلات 

وعي الطالب بالسلوكيات المختلفة لأي  بأنه (   890: 2021)العباسي والشويقي، عرفتهو    
ثم   ،وتفسيره، وتحديده للمشكلة مع جمع المعلومات وطرح البدائل واختيار البديل المناسب  شكلةم

(  بأنه  718: 2021)حسن،   كما عرفته التصرف بناءً على ما يجب اتباعه بطريقة أخلاقية.
: 2022وترى )متولي:  القدرة على تحقيق مفاهيم العدالة عند حل مشكلات الاستدامة المهنية.

( بأنه يتضمن مهارات أخلاقية: )الحساسية الأخلاقية(: وهي الوعي بالسلوكيات الأخلاقية  787
الوصول إلى وهو المرتبطة بمشكلات وأحداث وتفسيرها وتوقع نتائجها، و)الاستدلال الأخلاقي(: 

وهو استنتاج منظم وإدراك علاقات من خلال معالجة المعلومات المتاحة، و)الحكم الأخلاقي(: 
 تحليل السلوك وتقييم الموقف لقضايا أخلاقية.  

تتضمن  مستمرة ونسبية،  التفكير القيمي عملية عقلية معقدةأن  مما سبق يمكن استنتاج     
 . يضمن العدالة ويحترم الحقوق ويحافظ عليهاوفقًا لنظام   تقييم الأفكار والمواقف

 
        

 

 

 

 

 ( يوضح أبعاد التفكير المستدام الأربعة 1شكل )
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 Wiek, et)أبعاد التفكير المستدام تتداخل وتتكامل لتحقق أهداف الاستدامة، ويذكر    

al.,2011)  ،البحث عن استراتيجيات  و أن من أهداف التفكير المستدام: إدراك المشكلة وفهمها
للتعامل مع المشكلات المستقبلية، وإيجاد حلول بديلة واتخاذ القرار باختيار الحل الأمثل في إطار  

 قيمي مع تحمل المسؤولية المجتمعية لحماية البيئة. 
مبادئ   يوضح البحث الحالي(  125: 2019، )الباز، (Doppelt,2008:53)وبالرجوع إلى    

 التفكير المستدام الناجح في مقابل أخطاء للتفكير المستدام غير الناجح في الجدول التالي: 
 ( يوضح مبادئ التفكير المستدام في مقابل أخطاء التفكير المستدام1جدول )

وعلاقته ببعض المتغيرات ومدى  التفكير المستدامبمستوى وقد اهتمت عدد من الدراسات      
إلى   هاتوصلت نتائجوالتي   (2024دراسة )محمد،مثل :التنبؤ به أو مساهمته في عملية التنبؤ 

في تنمية التفكير المستدام والوعي بوظائف المستقبل  في العلوم الأسرية فاعلية وحدة تجريبية 
، ووجود علاقة ارتباطية موجبة دالة بين التفكير المستدام والوعي للمرحلة الإعدادية الخضراء

أشارت التي و  (Al-Dosari & Abdellatif, 2024)دراسة  و ،بوظائف المستقبل الخضراء
، لدى المعلمات السعوديات  إلى وجود مستوى عالٍ من الوعي البيئي والتفكير المستدام هانتائج

كما كشفت عن وجود علاقة ارتباطية موجبة ذات دلالة إحصائية بين مستوى الوعي البيئي  
،  أظهرت إمكانية التنبؤ بالتفكير المستدام على أساس مستوى الوعي البيئيو والتفكير المستدام، 

وجود علاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائيًا  إلى  هاتوصلت نتائجالتي   (2023دراسة )أبودهب،و
 (2022دراسة )الجفري،لدى المرحلة الإبتدائية، و بين التفكير المستدام ومهارات المدافعة البيئية

أنشطة تعليمية قائمة على التفكير الأخضر   نسب تضمين عن انخفاض   هاكشفت نتائج التي
عد يحقق أهداف البُ لتصور مقترح  ووضع ،المستدام في مقررات المرحلة الإبتدائية بالسعودية

 م مبادئ التفكير المستدام الناجح  أخطاء للتفكير المستدام غير الناجح 
 1 التفكير طويل المدى  التفكير قصير المدى 

 2 التفكير من اتجاهات ورؤى متعددة التفكير في اتجاه واحد 
 3 التفكير يعتمد على الكيف  التفكير يعتمد على الكم

 4 التفكير مرن قابل للتكيف  التفكير ثابت غير قابل للتكيف 
يعتمد على مبدأ إعادة الاستخدام والتدوير   يعتمد على مبدأ التقنية كبديل  

 كبديل 
5 

 6 التفكير يكون لصالح الفرد والجماعة  التفكير يكون لصالح الفرد 
 7 التفكير شمولي  التفكير جزئي 

 8 التفكير يتضمن الماضي والحاضر والمستقبل  التفكير يتضمن الحاضر 
 9 التفكير يستند على مبادئ وقيم التفكير ليس له إطار قيمي
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وجود علاقة  عن هاأسفرت نتائج  التي (2022دراسة )متولي،و ،البيئي للتنمية المستدامة
،  ارتباطية طردية موجبة بين نمو مهارات التفكير المستدام وتنمية الوعي بأبعاد المواطنة البيئية

إلى وجود علاقة ارتباطية موجبة دالة  هاتوصلت نتائجالتي   (2022دراسة )محمد، وأحمد،و
إحصائيًا بين التفكير المستدام ومهارات المدافعة البيئية، ووجود فرق دال إحصائيًا بين متوسطي  

درجات الذكور والإناث في بُعدي )التفكير الاستراتيجي، والتفكير المستقبلي(، والدرجة الكلية 
للتفكير المستدام لصالح الذكور، وعدم وجود فرق دال إحصائيًا بالنسبة لبُعدي )التفكير في 

الأنظمة، والتفكير القيمي(، وعدم وجود فرق دال إحصائيًا بين متوسطي درجات أفراد العينة في  
التخصصات المختلفة في )التفكير الاستراتيجي، والتفكير في الأنظمة، والتفكير القيمي(، والدرجة  

توصلت الكلية، أما بُعد التفكير المستقبلي فيوجد فرق دال إحصائيًا لصالح طلاب العلمي، كما 
 أن التفكير المستدام يسهم إسهاما دالًا في التنبؤ بمهارات المدافعة البيئية.  النتائج
أن الدراسات السابقة ركزت على قياس مستوى التفكير المستدام،  مما سبق يمكن استنتاج     

كما كشفت عن تأثير بعض المتغيرات الديموجرافية في بعض الدراسات على التفكير المستدام 
، البحث الحاليها اوأبعاده، واتفاق أغلب الدراسات السابقة على أبعاد التفكير المستدام التي تبن 

كما كشفت عن وجود علاقات ارتباطية دالة موجبة بين التفكير المستدام وببعض المتغيرات التي  
لها علاقة بالوعي البيئي والمواطنة البيئية والمدافعة البيئية وجميعها لها علاقة بالسلوكيات 

 المستدامة، وإمكانية تنبؤ التفكير المستدام ببعض المتغيرات مثل المدافعة البيئية.  
 مستوى التفكير المستدام،في الكشف عن  مع الدراسات السابقة البحث الحاليتشابه يقد      

بؤ ببعض المتغيرات  ن سهام النسبي له في الت والتعرف على مقدار الإ ،ببعض المتغيرات  وعلاقته
بمستوى   ته، وعلاقالتفكير المستدامفي أنه تناول  ختلف عن الدراسات السابقةيولكنه  الأخرى،  

 للتفكير المستدام سهام النسبيالإوالكشف عن مقدار  سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء،
 . بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ؤب نفي الت
بسلوك  وعلاقته  التفكير المستدامدراسة تناولت  فإنه لا توجد  –ة  اطلاع الباحث -وفي حدود      

، وكذلك معرفة الفروق  لهسهام النسبي والتعرف على مقدار الإ المستهلك تجاه المنتجات الخضراء
لدى  التفكير المستدام وأبعاده، وكذلك في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء وأبعادهفي 

، ة(رابعال ،)الأولى الفرقة الدراسيةلطلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية باختلاف  
، الملابس والنسيج، التغذية وعلوم الأطعمة،  الاقتصاد المنزلي والتربيةوالتخصص الأكاديمي )

مكان الإقامة )مدينة، قرية( ، ومستوى دخل الأسرة  و ، إناث( ، النوع )ذكور، و إدارة المنزل(
 .)مرتفع، متوسط، منخفض(
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 Consumers’ Behaviorسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء  ثانياا: 

towards Green Products   

 مفهوم سلوك المستهلك:   •
( سلوك المستهلك بأنه عمليات يقوم بها العملاء باختيار وشراء 2011عرف )شرقي،      

بأنه ينتج من  ( ۲۹: ۲۰۱4عرفه )زرقان، و  ،واستخدام والتخلص من منتج بهدف إشباع الحاجات 
 ،لإشباع أهدافه الاستهلاكية   فيستخدم المنتجات تعرض الفرد إلى منبه داخلي أو خارجي فيصبح 

( سلوك المستهلك بأنه الاستخدام الرشيد للموارد وعدم  50، 2016عرف )الزهراني ، كما 
( بأنه كيفية 605:  ۲۰16وعرفه )عبدالحافظ ، وآخرون،  ،استنزافها وتغيير الأنماط الاستهلاكية

مستوى من   ىإنفاق الموارد، وتقويم كافة البدائل المتاحة، واتخاذ قرارات الشراء؛ لتحقيق أقص
( السلوك الاستهلاكي بأنه كافة التصرفات 820:  2022عرف )حبيب،، كما لحاجات اإشباع 

عن   بحث آمنة بيئيًا، وال لمنتجات التي يتبعها المستهلك والمتعلقة بإعادة تدوير وإعادة الاستخدام 
 . هاستخداموسهولة الاستهلاكي وتعدد   المنتجكل المعلومات المرتبطة بطبيعة الخامات، وعمر 

مرتبطة   مستهلك وفقًا لمراحلتصرفات الهو   سلوك المستهلكأن  مما سبق يمكن استنتاج    
والاستخدام والتخلص من المنتجات حسب  قبل الشراء والتي تؤثر على قرار الشراءبعمليات ما 

الاجتماعية   بجوانب متعددة منهايؤثر ويتأثر  إمكاناته لتحقيق إشباع حاجاته، فالمستهلك 
سلوك المستهلك سلاح  ف ،قراراته اتخاذ التي تسهم في و ، والنفسية والشخصية الاقتصادية والثقافيةو 

  .في نفس الوقت  ةللمشكلوحلًا يكون مصدرًا   قد ذو حدين، 
 مفهوم المنتج الأخضر:   •

أعطى تعريفًا ووصفًا   (IISD)أن المعهد الدولي للتنمية المستدامة  (Ryan, 2006) ذكر     
لصفات المستهلك الأخضر: هو ذلك النمط من المستهلكين الشباب وخاصة الإناث الذي يلتزم 

   بحياة خضراء، وممارسات وسلوكيات خضراء. 
بأنه المنتج الذي له فوائد طويلة الأجل،  )  (De Medeiros & Ribeiro ,2017وعرفه   

مع إرضاء  صفات الرضا عن المنتجويقلل من المسؤولية البيئة للمستهلكين دون انخفاض 
  الأشجار الذي تحيطه المنتج هو الأخضر المنتج أن (430: 2018وترى )شريف، المستهلك.
ليصبح   البيئية، بالمواصفات   الالتزام لضمان البيئي تحت المتابعة والتوجيه  حياته ودورة الطبيعية،

 .المستهلكين لإرضاء يتم طرحه بالأسواق ج ملموست من
( أن المنتج الأخضر هو الذي يحقق )إعادة 154: 2018يرى )إبراهيم، وآخرون،كما      

( أنه ليس  2018(. وتشير)بن أحمد، إعادة التصنيع  التدوير، إعادة الاستعمال، إعادة التكيف،
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هناك تعريف شامل للمنتج الأخضر، فهو المنتج الذي يستخدم مواد صديقة للبيئة، مع متابعة  
( مع التعريفات  26:  2022ويتفق )عبداللطيف، ،دورة حياته لضمان تواجده ضمن الالتزام البيئي

السابقة بأن المنتج الأخضر هو منتج يعزز البيئة الطبيعية ويحافظ عليها، قابل لإعادة التدوير 
 والاستخدام، لا يحتوي على أي مواد كيميائية طول دورة حياته، وينال رضا المستهلك.

)شاهد،   (Biswas & Roy,2016)( 431-430: 2018كل من )شريف ، وأشار    
مركب أهم مايميزه مراعاته  هو  مميزات المنتج الأخضر)صديق البيئة(:( إلى 2016ودفرور،

صديق للبيئة أثناء تصنيعه مصنوع من مواد طبيعية، والطاقة المستخدمة لإنتاجه  فهو لبيئة، ل
قابلة للتحلل وصديقة للبيئة، في   هوتغليف تهمنخفضة، يمكن إعادة تدويره أو استخدامه، مواد تعبئ 

جميع مراحل تصنيعه ملتزم بيئيًا، تحقيقه للاستدامة البيئية، منتج من مؤسسة خضراء تتبنى  
 . فلسفة خضراء في إنتاجه وتسويقه

أن المنتج الأخضر منتج مستدام يستخدم مواد صديقة للبيئة   مما سبق يمكن استنتاج     
أوصناعية ، خلال مراحل دورة إنتاجه، وفق  كيميائية مواد  وخالٍ من أي ،%100بنسبة  طبيعي

يتميز باستخدام بيئي مستدام، يدخل ضمن   ،معايير لحماية البيئة والمحافظة على مواردها
 منظومة المنتجات الملتزمة بيئيًا، يعاد تدويره أو استخدامه.

  للسلوك، المحتملة بالنتائج المتعلقة لمعتقداتنا نتيجة  سلوك ما نحو الاتجاه  يكون   أن يفترض     
السلوك، ويمكن ان تؤثر في اتجاه المستهلك نحو منتج   تجاه سلبي  أو إيجابي وقد يكون اتجاه

  سيكون لديه اتجاه الأرجح على  فمثلًا إذا كانت نظرة المستهلك للمنتج الأخضر إيجابية معين
  اهتمامًا الأكثر المستهلك أن إلى (Kashi,2020 ) دراسة أشارت قد لشرائه واستخدامه. و  إيجابي
 (Maniatis,2016) دراسة أشارت  كما اء،الخضر  المنتجات  إيجابي أكثر نحو اتجاه  لديه بالبيئة 

  نحو المنتجات  باتجاهه السلوكي يرتبط الخضراء للمنتجات  المستهلك شراء اتخاذ قرار أن إلى
 . للبيئة الصديقة

لا يُعنى بالكم وإنما بالكيف، فهو لا يعني   سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء    
يتجنب الاستهلاك غير  أيمختلف،  أسلوب الاستهلاك بكميات أقل، وإنما الاستهلاك ب 

يغير العادات الاستهلاكية لحياة و يفضل الاستهلاك الرشيد، والاستهلاك الصحي، و الضروري، 
ويفضل المنتجات الصديقة للبيئة التي لها آثار سلبية منخفضة على البيئة.   ،خضراء مستدامة

فمستهلك المنتجات الخضراء يختلف عن أي مستهلك آخر باعتقاده أن سلوكه الاستهلاكي يجب  
يتحمل    ،ةبيئي  ومسؤولية فهو مستهلك لديه وعي ،ولا يلحق أضرارًا بالبيئة ته،أن يتوافق مع قيم بيئ

 شارك بصورة مباشرة وغير مباشرة في الأنشطة البيئية. ي ، و نتائج سلوكه الاستهلاكي
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 أبعاد سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء:   •
 تبنى البحث الحالي الأبعاد التالية: 

وعي المستهلك بتعريف المنتج الأخضر، والتعرف عليه، المعرفة بالمنتجات الخضراء:  -1
ومواصفاته، وتمييزه عن المنتجات العادية الأخرى، والوعي بالعلامات والرموز الدالة  

( أن المستهلك 2016على أن المنتج صديق للبيئة. وقد أكدت )دراسة شاهد ودفرور،
يميل لاستهلاك المنتج الأخضر ويفضله عن المنتج العادي خاصة عند معرفته 

 بخصائصه البيئية. 
مجموعة تصرفات واعية رشيدة  لشراء واستخدام والتخلص استهلاك المنتجات الخضراء:  -2

 من منتجات خضراء صديقة للبيئة لإشباع احتياجاته وفق إمكاناته. 
( بأنه مدخل تنظيمي مبدع مؤثر في 2012: عرفه )البكري،الترويج للمنتجات الخضراء -3

تفضيلات العملاء ويرضيهم ويدفعهم لشراء منتجات صديقة للبيئة، وتعديل سلوكهم  
، استراتيجية تفيد الشركات والمستهلكين فهو ،الاستهلاكي بهدف الحفاظ على البيئة

، وتشجع المستهلكين على اتخاذ قرارات شراء مستدامة، الصديقة للبيئةز المنتجات تعز و 
تصميم  من   والتي تبدأ تتسم بالشفافية والابتكار، ونشر ثقافة الاستهلاك الأخضر،

  جميع أنواع تحقق التوازن بين، فعملية الترويج المنتجات وإنتاجها وتوزيعها وتسويقها
، صديقة البيئةنحو المنتجات  المستهلكين  إلى تغيير عادات  ،  فهي موجهةالاحتياجات 

والمساهمة في تحول ثقافة الاستهلاك من الإفراط إلى  ،اتخاذ قرارات استهلاكية مستدامةو 
 .فوائدهااستخدامها و و  هذه المنتجات للمستهلكين حول كافية معلومات   الاستدامة، وتوفير

( الملصق البيئي 439: 2018)شريف، عرف :  ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها -4
هو بطاقة بيان بيئي تساعد في المفاضلة بين المنتجات، يتم تصنيعها واستخدامها  

بطريقة مستدامة لتثقيف المستهلك من خلال المعلومات الواردة عن المنتج، وهي توضع  
على أغلفة المنتجات، وهذه العلامات أو الملصقات تقدم ضمان للمستهلك أن المنتج  

 مطابق للمواصفات والمعايير البيئية، وأنه منتج أخضر صديق للبيئة. 
إلى   هي الفائدة الوظيفية أو العاطفية المتوقع أن تصلالقيمة المدركة الخضراء:  -5

السعر والوقت  ، وتتضمنلحصول عليهاا، وتكاليف من المنتجات الخضراء المستهلكين
  لمنتجاتهم دركةتعزيز القيمة المولذلك تسعى الشركات المنتجة ل ،والجهد والمخاطر

 بالعلامة التجارية ذات الثقة والسمعة الطيبة. 
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: هي المعادلة الصعبة التي يحققها استهلاك المنتج  جودة وتكلفة المنتجات الخضراء -6
الأخضر من تقديم منتج ذو جودة عالية في مقابل مادي يتناسب مع دخل المستهلك، 

 بحيث لا يكون غلاء الأسعار عائقًا أمام تشجيه الاستهلاك الأخضر.
مثل   :بعلاقة سلوك المستهلك والاتجاه نحو المنتجات الخضراءوقد اهتمت عدد من الدراسات     

انخفاض فاعلية الترويج الأخضر من   إلى التي توصلت نتائجها (2023دراسة )زاهر،وآخرون،
حيث الإعلان، التغليف، الملصقات البيئية في تشكيل اتجاهات مستهلكي الأدوية نحو المنتجات 

هدفت إلى التعرف على مدى تأثير البيانات البيئية  التي  (2023دراسة )عبدالرزاق،و الخضراء. 
  بعدم معرفةلأغلفة المنتجات الخضراء على السلوك البيئي للمستهلك الجزائري، وتوصلت النتائج 

آثار بتلك السلوكيات على  بمدلولات البيانات البيئية وهذا يعكس عدم اهتمامه بالقضايا البيئية و 
علاقة ذات   عن وجود  هاأسفرت نتائجالتي    (Abdou,2022)دراسة ، والمدى القريب والبعيد 

لدى فئة من   دلالة إحصائية بين التسويق الأخضر وسلوك المستهلكين تجاه المنتجات الخضراء
إلى أن )الوعي  هاتوصلت نتائجالتي   (2021دراسة )أبوفارة، والطرابية،و المستهلكين بمصر، 

وثقة العلامة ، والقيمة المدركة الخضراء( كان لها تأثير إيجابي نحو    ،بالعلامة التجارية الخضراء
  دراسةو ،  التوجه للمنتجات الخضراء باستثناء صورة العلامة التجارية الخضراءالمستهلك نية 

تحليل السلوك الشرائي للمستهلك عند شرائه للمنتجات    كشفت عن  (2021)مرعوش، وواعر،
جمع المعلومات حول المنتجات الخضراء ثم تفضل البدائل ثم تقوم  فأرباب الأسر ت ،ءالخضرا

بالشراء، والأبناء لديهم مرحلة الشعور بالحاجة للمنتجات الخضراء أقوى ثم يقومون باستخدامها،  
كما توصلت الدراسة إلى أنه بالرغم من وجود وعي ومسؤولية تجاه البيئة إلا أن ذلك لا يترجم  

توصلت النتائج  إلى وجود تأثير للإعلان الأخضر في   (2019دراسة )دويدار،و ، سلوكيات  إلى
الوعي البيئي في سلوك المستهلك، ووجود فروق ذات   وتأثيرالوعي العاطفي والمعرفي والبيئي، 

عزى للنوع لصالح الإناث، وأيضا توجد فروق ذات  دلالة إحصائية في مستوى سلوك المستهلك تُ 
دراسة  و لأعضاء هيئة التدريس،   عزى للرتبة الأكاديميةدلالة إحصائية في مستوى الوعي البيئي تُ 

  لمسؤولية البيئية على السلوك الشرائيلتوصلت النتائج لوجود أثر التي   (2018)بن أحمد،
 (2018، دراسة )شريف و ، ، وعدم تأثير المعرفة بالقضايا البيئية على السلوك الشرائيللطلاب 

سلوك المستهلك بالعلامات البيئية عند شراء المنتجات الخضراء، كما أنه متتبع  أثر توصلت إلى ت
للمنتج الخضر من التصميم حتى الإنتاج ، وأن المستهلك لديه استعداد لدفع سعر أعلى للمنتج  

توصلت  التي  (2017دراسة )الحموري، والكيلاني،و ،  عن نظيره من المنتجات التقليديةالأخضر 
عزي لأثر الجنس تُ بين طلاب الدراسات العليا وجد فروق ذات دلالة إحصائية  ي  أنه لاإلى  هانتائج
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والتخصص الأكاديمي والعمر وعدد أفراد الأسرة في إدراك المستهلك الأردني لمفهوم المنتج  
عزى لمستوى الدخل لصالح متوسطي  الأخضر، في حين تبين وجود فروق ذات دلالة إحصائية تُ 

 ءقرار شراقرار الشراء للمستهلك، و الدخل، ووجود أثر وعلاقة تربط بين العوامل المؤثرة في  
  إلى أن الوعي البيئيالنتائج توصلت  (2017دراسة )السبتي، وآخرون،و ،  لمنتجات الخضراءا

، كما أن المتغيرات  سلوك المستهلك تجاه المنتجات صديقة البيئةيؤثر على   لأساتذة الجامعات 
دراسة )جرادات، و ،  الديموغرافية لا تؤثر في مستوى الوعي البيئي وسلوكيات المستهلكين

لعوامل الديموغرافية على  لأثر ذو دلالة إحصائية  يوجد  لا  هأننتائجها أسفرت ( 2017والعون،
أظهرت النتائج استعداد المستهلك  (2017دراسة )دفرور، وإلياس،و   قرارات المستهلك الشرائية،

لاستهلاك المنتجات الخضراء وتفضيلها على المنتجات الأخرى، خاصة عند معرفته بالخصائص  
 لها.   البيئية
مدى تأثير وتأثر سلوك المستهلك بالاتجاه نحو المنتجات  مما سبق يمكن استنتاج    

الخضراء، ومدى تأثره بأبعاد مثل القيمة المدركة الخضراء، والتسويق الأخضر، والتعرف على 
المنتجات الخضراء والوعي بها، وجودة وتكاليف المنتج الأخضر، والعلامات البيئية على المنتج  

، البحث الحالي هاالأخضر، وكلها تمثل أبعاد سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء التي تبنا
وكذلك تأثير بعض المتغيرات الديموغرافية في بعض الدراسات على سلوك المستهلك تجاه  

 المنتجات الخضراء. 
ومفاهيم مستدامة مثل الاقتصاد   التفكير المستدامبعلاقة اهتمت عدد من الدراسات  بينما    

عن فاعلية البرنامج التدريبي    هاأسفرت نتائجوالتي  (2023دراسة )نصحي،مثل  :رالأخض
  لدى المرحلة الإعدادية، الاستهلاك المستدامسلوك المقترح في تنمية مهارات التفكير المستقبلي و 

فاعلية استخدام استراتيجية   عن هانتائج والتي كشفت  (2022، دراسة )البربري، والسباعيو
لدى  مهارات التفكير المستداممفاهيم مرتبطة بالاقتصاد الأخضر و حدائق الأفكار في تنمية 

أن المنهج المطور في الأحياء  إلى توصلت نتائجها  (2022دراسة )عيسى،و  المرحلة الإبتدائية،
في تنمية مهارات التفكير   كان له تأثيرضوء مفاهيم الاقتصاد الأخضر في  للصف الأول الثانوي 

إلى فاعلية برنامج مقترح   هاتوصلت نتائجالتي   (2022دراسة )محمد، ككل وأبعاده، و المستدام
بعض المفاهيم   الجامعةفي ضوء التنمية المستدامة والاقتصاد الأخضر في إكساب طلاب 

دراسة )محمد،  و  وتنمية التفكير المستدام، المرتبطة بالاقتصاد الأخضر والاتجاهات المستدامة
في تنمية مفاهيم الاقتصاد   في التربية البيئية توصلت النتائج إلى فاعلية برنامج(  2022وأحمد،

 دراسة )السوالمة، والعظاماتو  لدى طلاب الجامعة، الأخضر، ومهارات التفكير المستدام
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أظهرت النتائج وجود تأثير إيجابي ذو دلالة إحصائية لجميع القيم الاستهلاكية  التي  (2021،
أظهرت نتائجها  التي  (Bascoul, et al.,2013)ودراسة على نية شراء المنتجات الخضراء. 

 . وتنمية التفكير المستدام تحسن مستوى الطلاب في إدراك مفاهيم الاستدامة البيئية وتقدير قيمتها
أحد   أن بعض الدراسات السابقة تناولت علاقة التفكير المستدام أو مما سبق يمكن استنتاج     

أبعاده ببعض المتغيرات المستدامة، ولكنها ركزت على كيفية تنمية التفكير المستدام وبعض 
 المتغيرات المستدامة. 

 التفكير المستدام وأبعاده،في الكشف عن  مع الدراسات السابقة البحث الحاليتشابه يو     
ثمة عدد   ،المستدامة مثل الاقتصاد الأخضر وأهداف التنمية المستدامة ببعض المتغيرات  وعلاقته

من الدراسات التي بحثت في التفكير المستدام فقط، ودراسات بحثت في سلوك المستهلك 
  في أنه تلف عن الدراسات السابقةيخ ولكن ،للمنتجات الخضراء والاستهلاك الأخضر فقط

، التفكير المستدام حاول الربط بين المتغيرات السابقة وتأثيرها وتأثرها ببعضها من خلال دراسةي
  سهام النسبيالإوالكشف عن مقدار  بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء، تهوعلاق

 . بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء  ؤبن في الت للتفكير المستدام
وعلاقته   التفكير المستدامتناولت  أنه لا توجد دراسةيظهر  -ة  اطلاع الباحث -وفي حدود      

، وكذلك معرفة  لهسهام النسبي والتعرف على مقدار الإ بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء
لدى  سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء وأبعادهو التفكير المستدام وأبعاده، الفروق في 

، ة(رابعال ،)الأولى الفرقة الدراسيةلطلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية باختلاف  
، الملابس والنسيج، التغذية وعلوم الأطعمة،  الاقتصاد المنزلي والتربيةوالتخصص الأكاديمي )

، ومكان الإقامة )مدينة، قرية( ، ومستوى دخل الأسرة  إناث( ، النوع )ذكور، و إدارة المنزل(
 .)مرتفع، متوسط، منخفض(

 خطوات البحث وإجراءاته: 
 اتبع البحث الحالي عدد من الإجراءات يمكن عرضها كما يلي: 

: مجتمع البحث:   أولاا
يتكون مجتمع البحث الأصلي من طلاب الفرقة الأولى والفرقة الرابعة بكلية الاقتصاد     

/ 2023المنزلي، جامعة المنوفية، المقيدين بالكلية في الفصل الدراسي الثاني للعام الجامعي 
( طالبًا وطالبة بالفرقة  1900( طالبًا وطالبة، والموزعين بواقع )2850م. والبالغ عددهم ) 2024

 ( طالبًا وطالبة بالفرقة الرابعة. 950الأولي ،)
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 ثانياا: عينة البحث: 
( طالبًا وطالبة، 60تم اختيار عينة عشوائية من طلاب الكلية بلغ عددها )  العينة الاستطلاعية:

 لتطبيق الدراسة الاستطلاعية؛ بهدف التعرف على الخصائص السيكومترية لأدوات البحث.
( طالبًا وطالبة من طلاب كلية  473تكونت عينة البحث الأساسية من )   العينة الأساسية:

/ 2023الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية المقيدين في الفصل الدراسي الثاني للعام الجامعي  
عامًا(، وتم اختيارهم   21عامًا(، بمتوسط عمر قدره ) 24  -18م، تراوحت أعمارهم من )2024

( طالبًا وطالبة من الفرقة الأولي 208بطريقة عشوائية من طلاب الفرقة الأولى والرابعة، بواقع )
( من  %56( طالبًا وطالبة من الفرقة الرابعة بنسبة )265( من عينة البحث، و )%44بنسبة )

عينة البحث الأساسية، من مختلف التخصصات، وذلك بهدف تطبيق أدوات البحث للتحقق من 
 فروضه ونتائجه، وفيما يلي وصف عينة البحث الأساسية وفقًا لبعض المتغيرات: 

 فيما يلى وصف عينة البحث وفقًا لبعض المتغيرات :وصف العينة : 
 ( توزيع العينة من الطلاب وفقًا لمتغير الفرقة. 2يوضح الجدول )   متغير الفرقة: •

ا للفرقة2جدول )  ( التوزيع النسبى للطلاب عينة الدراسة وفقا
 نسبة %  العدد  الفرقة

 %44 208 الفرقة الأولي
 %56 265 الفرقة الرابعة 

 %100 473  إجمالى
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ا لمتغير الفرقة 2شكل )   ( توزيع العينة وفقا
 ص التخص  توزيع العينة من الطلاب وفقًا لمتغير ( 3يوضح الجدول)  متغير التخصص: •
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ا للتخصص3جدول )   ( التوزيع النسبى للطلاب عينة الدراسة وفقا
 النسبة% العدد  التخصص 

 %44 208 عام 
 %12,1 57 التغذية وعلوم الأطعمة

 %13,7 65 الملابس والنسيج
 %18,4 87 الاقتصاد المنزلي والتربية 
 %11,8 56 إدارة المنزل والمؤسسات

 %100 473  إجمالى
 
 
 
 
 
 
 

 
ا لمتغير التخصص  3شكل )   ( توزيع العينة وفقا

 ( توزيع العينة من الطلاب وفقًا لمتغير النوع. 4يوضح الجدول ) متغير النوع :  •
ا للنوع 4جدول )  ( التوزيع النسبى للطلاب عينة الدراسة وفقا

 نسبة% العدد  النوع 
 %9,3 44 ذكر 
 %90,7 429 أنثي

 %100 473 إجمالي
 
 
 
 
 
 

ا لمتغير النوع 4شكل )  ( توزيع العينة وفقا
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( توزيع العينة من الطلاب وفقًا لمتغير مكان 5يوضح الجدول ) متغير مكان الإقامة: •
 الإقامة.

ا لمكان الإقامة 5جدول )  ( التوزيع النسبى للطلاب عينة الدراسة وفقا
 نسبة% العدد  نوع مكان الاقامة 

 %27,5 130 مدينة
 %72,5 343 قرية

 %100 473 إجمالي
 
 
 
 
 
 
 

ا لمتغير 5شكل )   مكان الإقامة  ( توزيع العينة وفقا
( توزيع العينة من الطلاب وفقًا لمتغير  6يوضح الجدول )  متغير مستوى الدخل: •

 مستوى الدخل. 
ا لمستوى الدخل 6جدول )  ( التوزيع النسبى للطلاب عينة الدراسة وفقا

 نسبة% العدد  الدخل  ى مستو 
 %9,1 43 منخفض 
 %85,6 405 متوسط
 %5,3 25 مرتفع
 %100 473 يإجمال

 
 
 
 
 
 
 

ا لمتغير مستوى الدخل 6شكل )  ( توزيع العينة وفقا
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 ثالثاا: إعداد أدوات البحث: 
 وفقًا لمتغيرات البحث الحالي قامت الباحثة بإعداد أدوات البحث الآتية وهي: 

 (1)ملحق   (: مقياس التفكير المستدام:1)
 : الآتية للخطوات  وفقًا صممت الباحثة مقياس التفكير المستدام

هدف المقياس إلى الكشف عن أبعاد التفكير المستدام، وقياسها    تحديد الهدف من المقياس: .1
 لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.

 وقد تمت وفقًا للخطوات الآتية:  تحديد مصادر بناء المقياس: .2
( 2022(، )جمعة،2023)أبودهب، مثل السابقة والبحوث  الدراسات   من بعض  علي  الاطلاع تم

متغير   تناولت  والتي(، 2019(، )الباز،2020)أحمد،(،2020)الحرون،( ، 2021، )حسن،
 . مستواها وقياس التفكير المستدام،

 تكون  والذي، المبدئية بصورته المقياس في البحث الحالي وقد تم إعداد  تحديد أبعاد المقياس:. 3
 : وهما جزئين من
 البيانات العامة للطلاب، وبعض المعلومات الأساسية.  :الأول الجزء -
(  4سلوكيات الطلاب المعبرة عن أبعاد التفكير المستدام موزعة على ) ويتضمن الثاني: الجزء -

 ( التفكير الاستراتيجي، التفكير المستقبلي، التفكير القيمي ،أبعاد رئيسة، وهي: )التفكير المنظومي
   إعداد الصورة الأولية للمقياس:. 4

  مفردات عدد   بلغ المقياس لتعبر عن أبعاد التفكير المستدام الأربعة، وقد  مفردات تم صياغة 
  وبسيطة  وواضحة، صياغتها، في دقيقة مفردات تكون ال أنتم مراعاة مفردة، و ( 42) المقياس
  مفردةوأن تحمل ال ،وفهمهاوأن تكتب بلغة عربية سليمة، وأن تتسم بسهولة قراءتها،  ،ومحددة

 ( التالي: 7وتم توزيعها على أبعاد التفكير المستدام بالمقياس كما موضح بجدول )فكرة واحدة، 
 ( يوضح توزيع مفردات مقياس التفكير المستدام والوزن النسبي له.7جدول رقم )

 النسبة المئوية  عدد المفردات أبعاد التفكير المستدام  م
 %28,6 12 التفكير المنظومي 1
 %21,4 9 التفكير الاستراتيجي 2
 %28,6 12 التفكير المستقبلي 3
 %21,4 9 التفكير القيمي 4

 %100 42 مجموع المقياس      
المقياس إلى خمس  مفردات تم تحديد الاستجابات على  تحديد درجة الاستجابة على المقياس: .5

درجات،  5استجابات تأخذ خمس درجات حسب مقياس ليكرت الخماسي )موافق بشدة = 
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درجات، غير موافق = درجتان، غير موافق بشدة = درجة  3درجات، محايد=  4موافق = 
واحدة(. ويطلب من كل طالب وطالبة اختيار استجابة واحدة فقط، وبذلك تكون مجموع 

( درجة وأقل درجة هي  210الدرجات الكلية لمقياس التفكير المستدام وهي أعلى درجة =)
 ( درجة.42)

 الخصائص السيكومترية لمقياس التفكير المستدام:  •
بعد تطبيق المقياس   تم التحقق من الخصائص السيكومترية للمقياس والتأكد من صحة تقنينه،  

( طالبًا وطالبة غير عينة البحث الأساسية  60في صورته الأولية على عينة استطلاعية قوامها )
 بهدف حساب ما يلي: 

  من مجموعة على  الأولية صورته في عرض مقياس التفكير المستدام  تم :الظاهري  الصدق-1
  وذلك ( محكمين،7التربوية والنفسية، بلغ عددهم )  العلوم في المحكمين المتخصصين السادة
 إجراء تم للتطبيق، وقد  صلاحيته من  والتأكد  ملائمة المقياس، مدى على والحكم الرأي لإبداء
احتساب نسبة الاتفاق بينهم، والتي وصلت   وتم المحكمين، السادة آراء ضوء في المقياس تعديل
  مما يدل على صلاحية المقياس للتطبيق. (%85إلى )

تم حساب صدق الاتساق الداخلي لمقياس التفكير المستدام صدق الاتساق الداخلي: -2
بالدرجة  مفردةباستخدام معامل ارتباط بيرسون وذلك عن طريق حساب معامل ارتباط درجة كل 

   ( يوضح ذلك .8الكلية للبعد، وارتباطها بالدرجة الكلية للمقياس، والجدول )
 ( صدق الاتساق الداخلى لمفردات مقياس التفكير المستدام8جدول )

 م

 التفكير الاستراتيجي  التفكير المنظومي

 م

 التفكير المستقبلي

 م

 التفكير القيمي

معامل  
الارتباط 

 بدرجة البُعد

معامل  
الارتباط 
بالدرجة  

 الكلية

 م
معامل  

الارتباط 
 بدرجة البُعد

معامل  
الارتباط 
بالدرجة  

 الكلية

معامل  
الارتباط 

 بدرجة البُعد

معامل  
الارتباط 
بالدرجة  

 الكلية

معامل  
الارتباط 

 بدرجة البُعد

معامل  
الارتباط 
بالدرجة  

 الكلية
1 0,805 ** 0,752 ** 1 0,618 ** 0,582 ** 1 0,679 ** 0,686 ** 1 0,840 ** 0,660 ** 
2 0,759 ** 0,582 ** 2 0,618 ** 0,618 ** 2 0,746 ** 0,785 ** 2 0,660 ** 0,812 ** 
3 0,763 ** 0,532 ** 3 0,599 ** 0,572 ** 3 0,711 ** 0,820 ** 3 0,767 ** 0,624 ** 
4 0,759 ** 0,615 ** 4 0,607 ** 0,553 ** 4 0,781 ** 0,820 ** 4 0,652 ** 0,748 ** 
5 0,748 ** 0,640 ** 5 0,637 ** 0,522 ** 5 0,726 ** 0,752 ** 5 0,641 ** 0,704 ** 
6 0,779 ** 0,725 ** 6 0,644 ** 0,599 ** 6 0,641 ** 0,551 ** 6 0,679 ** 0,69 ** 
7 0,789 ** 0,689 ** 7 0,759 ** 0,615 ** 7 0,640 ** 0,618 ** 7 0,641 ** 0,725 ** 
8 0,674 ** 0,653 ** 8 0,637 ** 0,522 ** 8 0,640 ** 0,572 ** 8 0,880 ** 0,689 ** 
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9 0,785 ** 0,69 ** 9 0,705 ** 0,390 ** 9 0,722 ** 0,551 ** 9 0,782 ** 0,759 ** 
10 0,704 ** 0,667 ** 10    0,763 ** 0,532 ** 10   
11 0,785 ** 0,650 **     0,759 ** 0,615 ** 11   
12 0,644 ** 0,776 **     0,748 ** 0,640 ** 12   

 0,05 ى * دال إحصائيًا عند مستو             0,01** دال إحصائيًا عند مستوى        

( السابق أن جميع مفردات مقياس التفكير المستدام لها علاقة  8ويتضح من نتائج الجدول )   
أن المقياس يتمتع بدرجة عالية من  ارتباطية ذات دلالة إحصائية بدرجة المقياس، مما يعني 

تشترك في قياس التفكير المستدام. كما تم حساب  مفردات الذى يعنى أن ال ؛الاتساق الداخلي
( يوضح قيم معاملات الارتباط  9معامل ارتباط درجة كل بُعد بالدرجة الكلية للمقياس والجدول )

 كما يلي:   
 (  معامل الإرتباط بين الأبعاد بالدرجة الكلية لمقياس التفكير المستدام9جدول )

 أبعاد المقياس 
التفكير  

 المنظومي 
التفكير  

 الاستراتيجي 
التفكير  

 التفكير القيمي المستقبلي

الارتباط بالمقياس 
 ككل

0,793** 0,801** 0,714** 0,767** 

 0,01** دالة إحصائيًا عند مستوى          

( السابق أن معاملات الارتباط بين درجات كل بعد والدرجة الكلية  9ويتضح من الجدول )   
(، مما يدل على أن مقياس التفكير المستدام بوجه عام يتمتع  0,01للمقياس دالة عند مستوى )

 بدرجة عالية من الصدق، وصادق لما وضع لقياسه. 
 صدق المقارنة الطرفية: -3

( لدرجات العينة علي مقياس التفكير  75، المئيني   25تم حساب الدرجات الإرباعية )المئيني    
،   %25المستدام، واستخدام طريقة المقارنة الطرفية بين درجات المجموعتين الطرفيتين )الأعلى 

 ( التالي يبين طريقة حساب صدق المقارنة الطرفية:10( والجدول ) %25الأدنى 
 ( اختبار) ت( للفرق بين مجموعتي البحث الأعلى والأدني )الطرفين( لمقياس التفكير المستدام 10جدول )

الانحراف   المتوسط العدد  ن االمجموعت أبعاد المقياس 
درجة   ت المعياري 

 الحرية
الدلالة  

 الإحصائية
التفكير  

 المنظومي 
 3,595 0,73 4,26 30 مرتفع

  
58 
 (0,01دال عند) 

 1,44 3,20 30 منخفض 
التفكير  

 الاستراتيجي 
 3,726 0,73 4,27 30 مرتفع

  
58 
 

 (0,01دال عند)
 1,43 3,18 30 منخفض 

 (0,01دال عند) 58 3,971 0,62 4,30 30 مرتفعالتفكير  
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   (0,01( دلالة ومستوى  ( 58)   حرية  درجات عند  الجدولية  )ت( قيمة  )*( 

  بين للفرق  إحصائية  ( السابق أن جميع أبعاد المقياس تحظى بدلالة10ويتضح من الجدول )   
 للتطبيق. وصلاحيته للمقياس الطرفية المقارنة صدق تحقق  يعني  مما المجموعتين متوسطات 

 الصدق العاملي التوكيدي:  -4
تم اختبار التحليل العاملي التوكيدي لاختبار مدى مطابقة نموذج اشتق من نظرية ما لمجموعة   

   Amosمن البيانات، وبناءً عليه تم استخدام التحليل العاملي التوكيدي باستخدام برنامج  
(عن طريق اختبار نموذج العامل الكامن العام حيث افترض أن جميع العوامل 26الإصدار )

المشاهدة لمقياس التفكير المستدام تنتظم حول عامل كامن واحد، وأسفرت النتائج عن تشبع  
( التمثيل المخطط للتحليل العاملي  8(، )7مفردات المقياس على عامل كامن واحد ويبين الشكل ) 

 التوكيدي لمقياس التفكير المستدام كما يلي:
 
 
 
 
 
 
 

             
 
 

 ( نموذج التحليل العاملي التوكيدي لمقياس التفكير المستدام7شكل )
( السابق صدق نموذج الأبعاد الأربعة لمقياس التفكير المستدام، حيث  7ويتضح من الشكل )   

حقق مطابقة جيدة للبيانات.وقد تم اختبار التحليل العاملي التوكيدى لأبعاد مقياس التفكير  
 ( التالي: 8المستدام وظهرت نتائجه في الشكل )

    1,41 3,19 30 منخفض  المستقبلي

 التفكير القيمي
 3,34 0,73 4,40 30 مرتفع

  
58 
 (0,01دال عند) 

 1,53 3,36 30 منخفض 
التفكير المستدام 

 ككل
 3,701 0,67 4,31 30 مرتفع

 
58 
 (0,01دال عند) 

 1,39 3,26 30 منخفض 
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 ( نموذج التحليل العاملي التوكيدي لأبعاد مقياس التفكير المستدام8شكل )
( السابق صدق نموذج العامل الواحد، حيث حقق حسن مطابقة جيدة  8ويتضح من الشكل )  

 ( التالي مؤشرات حسن المطابقة للنموذج :11للبيانات، ويوضح الجدول )
 المثالي لكل مؤشر ى( مؤشرات حسن المطابقة وقيمة المؤشر والمد11جدول )

  تشير التي المؤشر قيمة للمؤشر  المثالي ىالمد المؤشر  قيمة مؤشرات حسن المطابقة
 مطابقة أفضل إلى

 0 تكون غير دالة  0,037 ( k2)مربع كاي 
 1من صفر إلى  5صفر إلى   0,037 ( k2 /dfنسبة مربع كاي / درجة الحرية )

 1 1صفر إلى   0,998 (GFI)مؤشر حسن المطابقة 
 1 1صفر إلى   0,999 (NFI)مؤشر المطابقة المعيارية 
 1 1صفر إلى   1 ( CFI)مؤشر المطابقة المقارن 
 1 1صفر إلى   1,001 (IFI)مؤشر المطابقة التزايدي 

 1 1صفر إلى   0,167 ( PNFI)مؤشر الافتقار إلى المطابقة المعيارية 
 0 1صفر إلى   0,001 (RMSEAجذر متوسط مربع خطأ الاقتراب )

:   2008المثالي لكل مؤشر وقيم أفضل مطابقة إلى )حسن،   ىتم الرجوع في تحديد المد  **
فكانت   (، وبالنسبة لمؤشرات مطابقة النموذج لبيانات مقياس التفكير المستدام،371 -370

( وبلغت   0,01) ى (، وهي غير دالة عند مستو 0,037النتائج جيدة حيث بلغت قيمة مربع كاي )
(، وبلغ الجذر التربيعي لمتوسط خطأ الاقتراب 0,037نسبة )مربع كاي / درجات الحرية( )

(RMSEA) (0,001  وجميعها تدل علي تمتع نموذج التحليل العاملي التوكيدي بدرجة جيدة ،)
من المطابقة لبيانات مقياس التفكير المستدام. وبذلك يكون المقياس يتمتع بدرجة كبيرة من  

 الصدق وصادق لما وضع لقياسه. 
التفكير المستدام بطريقتين   مقياس ثبات   قامت الباحثة بحساب  :التفكير المستدام مقياس  ثبات-

 وهما:
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 الثبات بطريقة ألفا كرونباخ : -1
تم حساب الثبات بطريقة ألفا كرونباخ لأبعاد المقياس الفرعية وحساب ثبات المقياس ككل؛   

 ( ثبات المقياس بطريقة ألفا كرونباخ. 12ويوضح جدول رقم )
 ( معامل ألفا كرونباخ لأبعاد مقياس التفكير المستدام وللمقياس ككل 12جدول )

 معامل ألفا كرونباخ  أبعاد مقياس التفكير المستدام
 0,834 التفكير المنظومي

 0,839 التفكير الاستراتيجي
 0,831 التفكير المستقبلي

 0,840 التفكير القيمي )الأخلاقي( 
 0,842= ألفا كرونباخ للمقياس ككل 

( وهي قيمة  0,842( السابق يتضح أن معامل الثبات بلغ للمقياس ككل ) 12ومن الجدول )  
 مرتفعة تعني أن المقياس يتمتع بدرجة عالية من الثبات.  

  الارتباط معامل بحساب   النصفية بالتجزئة الثبات  معامل حساب  تم :النصفية  بالتجزئة الثبات-2
  ارتباط معامل حساب  وتم( الرتبة زوجية  والمفردات  الرتبة فردية المفردات ) المقياس نصفي بين

  (13) الجدول ذلك يوضح  كما الثبات  معامل حساب  يتم  ومنها النصفين درجات  بين سبيرمان
 :التالي

 ( معامل ثبات مقياس التفكير المستدام بطريقة التجزئة النصفية13جدول )
 الثبات بطريقة جتمان  الثبات بطريقة سبيرمان المقياس 

 0,869 0,870 أبعاد التفكير المستدام 

(,  ۰,۰۱( السابق يتضح أن قيم معامل الثبات دالة إحصائيًا عند مستوى )13من الجدول )   
مما يدل على أن مقياس التفكير المستدام يتمتع بثبات مرتفع وصالح للاستخدام كأداة للقياس  

 وصلاحيته للتطبيق. 
  بعد التأكد من صلاحية المقياس للتطبيق فقد تم تصميم إعداد الصورة النهائية للمقياس:-

  ( مفردة بشكله النهائي عبر نماذج جوجل الإلكترونية42المقياس المحتوى على أربعة أبعاد و )
Google Forms  التالي الرابط  على لطلاب عينة البحث الأساسية ليسهل تطبيقه وتوفيره:    

https://forms.gle/wH7CCYaf2saY6Fb78 
 (2(: إعداد مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء: ملحق )2)

 :الآتية للخطوات  صممت الباحثة مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء وفقًا

https://forms.gle/wH7CCYaf2saY6Fb78
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هدف المقياس إلى الكشف عن سلوك المستهلك تجاه المنتجات   تحديد الهدف من المقياس: -
 الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية.

وقد تمت من خلال الاطلاع علي بعض من الدراسات والبحوث  تحديد مصادر بناء المقياس:-
، وشقيقي    )بادغيش مثل السابقة والتي تناولت متغير سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء

(،) الحموري، 2017(، )السبتي، وآخرون،2018) بن أحمد،،( 2022(، )الجفري،2023،
وصممت الباحثة مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بما يناسب   (2017والكيلاني،

 عينة البحث الأساسية. 
وقد تم إعداد المقياس في البحث الحالي بصورته المبدئية والذي تكون  تحديد أبعاد المقياس:-

من ستة أبعاد رئيسة وهي )المعرفة بالمنتجات الخضراء، استهلاك المنتجات الخضراء، ترويج  
المنتجات الخضراء، ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها، القيمة المدركة للمنتجات الخضراء، 

 جودة وتكلفة المنتجات الخضراء(.
المقياس   مفردات المقياس، وقد بلغ عدد  مفردات تم صياغة  إعداد الصورة الأولية للمقياس:

، وأن  ومحددةدقيقة في صياغتها وواضحة وبسيطة  المفردات ( مفردة، وتم مراعاة أن تكون 55)
، وأن تحمل فكرة واحدة، وتم وفهمهاتكتب المفردات بلغة عربية سليمة، وأن تتسم بسهولة قراءتها 

 ( التالي:14توزيعها على الأبعاد الستة للمقياس كما موضح بجدول )
 ( يوضح توزيع مفردات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء والنسبة المئوية لها.14جدول رقم )

 النسبة المئوية  عدد المفردات سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء م
 %18,2 10 المعرفة بالمنتجات الخضراء 1
 %18,2 10 استهلاك المنتجات الخضراء  2
 %18,2 10 ترويج المنتجات الخضراء 3
 %14,5 8  ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها 4
 %14,5 8 ,القيمة المدركة للمنتجات الخضراء 5
 %16,4 9 جودة وتكلفة المنتجات الخضراء 6

 %100 55 مجموع المقياس      
 تحديد درجة الاستجابة على المقياس: -
المقياس إلى خمس استجابات تأخذ خمس درجات حسب  مفردات  تم تحديد الاستجابات على   

المقياس الموجبة   مفردات مقياس ليكرت الخماسي، كما تم تحديد درجة الاستجابة حسب صياغة 
( سالبة،  19( موجبة، و)36، منها )مفردة( 55المقياس ) مفردات والسالبة، ويتضح أن عدد 

وتراوحت الاستجابات عليها إلى خمس استجابات تأخذ خمس درجات حسب مقياس ليكرت 
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درجات، غير موافق =  3درجات، محايد =  4درجات، موافق =  5الخماسي )موافق بشدة = 
الموجبة، بينما اتبع العكس في حالة  مفردات درجتان،  غير موافق بشدة= درجة واحدة( لل

درجات،  3السالبة )موافق بشدة = درجة واحدة، موافق = درجتان، محايد =  مفردات استجابات ال
درجات(، ويطلب من كل طالب اختيار   5درجات،  غير موافق بشدة=   4غير موافق =  

( درجة، بينما  275استجابة واحدة فقط، وبذلك تكون الدرجة الكلية العظمي للمقياس تساوي )
 ( درجة.55الدرجة الصغرى للمقياس تساوى )

 الخصائص السيكومترية لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء:  -
تم التحقق من الخصائص السيكومترية لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء والتأكد 

(  60بعد تطبيق المقياس في صورته الأولية على عينة استطلاعية قوامها ) من صحة تقنينه،
 طالبًا وطالبة غير عينة البحث الأساسية بهدف حساب ما يلي: 

  صورته عرض مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء في تم :الظاهري  الصدق-1
التربوية والنفسية، بلغ عددهم   العلوم في المحكمين المتخصصين السادة من مجموعة على الأولية

  صلاحيته  من والتأكد  ملائمة المقياس، مدى على والحكم الرأي لإبداء وذلك ( محكمين،7)
احتساب نسبة   وتم المحكمين، السادة آراء ضوء في المقياس تعديل إجراء تم للتطبيق، وقد 

  مما يدل على صلاحية المقياس للتطبيق. (،%87الاتفاق بينهم والتي وصلت إلى )
تم حساب صدق الاتساق الداخلي لمقياس سلوك المستهلك تجاه  صدق الاتساق الداخلي: -2

المنتجات الخضراء باستخدام معامل ارتباط بيرسون وذلك عن طريق حساب معامل ارتباط درجة  
   ( يوضح ذلك .15بالدرجة الكلية للبعد وارتباطها بالدرجة الكلية للمقياس، والجدول ) مفردةكل 

 ( صدق الاتساق الداخلى لمفردات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 15جدول )
 ترويج المنتجات الخضراء   استهلاك المنتجات الخضراء   المعرفة بالمنتجات الخضراء  
معامل   م

الارتباط  
 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 

معامل   م
الارتباط  

 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 

معامل   م
الارتباط  

 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 
1 0,629 ** 0,789 ** 1 0,527 ** 0,661 ** 1 0,631 ** 0,786 ** 
2 0,761 ** 0,783 ** 2 0,665 ** 0,508 ** 2 0,634 ** 0,641 ** 
3 0,888 ** 0,886 ** 3 0,759 ** 0,772 ** 3 0,632 ** 0,582 ** 
4 0,712 ** 0,712 ** 4 0,641 ** 0,641 ** 4 0,698 ** 0,671 ** 
5 0,712 ** 0,712 ** 5 0,628 ** 0,702 * 5 0,633 ** 0,634 ** 
6 0,712 ** 0,712 ** 6 0,781 ** 0,612 ** 6 0,530 ** 0,341 ** 
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7 0,712 ** 0,712 ** 7 0,686 ** 0,478 ** 7 0,588 ** 0,639 ** 
8 0,712 ** 0,712 ** 8 0,777 ** 0,508 ** 8 0,825 ** 0,425 ** 
9 0,712 ** 0,712 ** 9 0,405 ** 0,568 ** 9 0,825 ** 0,697 ** 

10 0,712 ** 0,712 ** 10 0,802 ** 0,327 ** 10 0,622 ** 0,368 ** 
ملصقات المنتجات الخضراء   

 وتغليفها  
القيمة المدركة للمنتجات   

 الخضراء. 
جودة وتكلفة المنتجات   

 الخضراء 
معامل   م

الارتباط  
 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 

معامل   م
الارتباط  

 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 

معامل   م
الارتباط  

 بدرجة البُعد  

معامل  
الارتباط  
بالدرجة 

 الكلية 
1 0,508 ** 0,627 ** 1 0,652 ** 0,781 ** 1 0,723 ** 0,689 ** 
2 0,535 ** 0,781 ** 2 0,770 ** 0,641 ** 2 0,561 ** 0,651 ** 
3 0,763 ** 0,763 ** 3 0,683 ** 0,555 ** 3 0,637 ** 0,527 ** 
4 0,661 ** 0,872 ** 4 0,687 ** 0,786 ** 4 0,972 ** 0,833 ** 
5 0,508 ** 0,638 ** 5 0,642 ** 0,622 ** 5 0,781 ** 0,625 ** 
6 0,608 ** 0,677 ** 6 0,661 ** 0,712 ** 6 0,677 ** 0,713 ** 
7 0,738 ** 0,681 ** 7 0,622 ** 0,554 ** 7 0,569 ** 0,738 ** 
8 0,831 ** 0,570 ** 8 0,687 ** 0,418 ** 8 0,569 ** 0,671 ** 
      9 0,781 ** 0,612 ** 

 0,05 ى * دال إحصائيًا عند مستو             0,01** دال إحصائيًا عند مستوى        

( السابق أن جميع مفردات مقياس سلوك المستهلك تجاه  15ويتضح من نتائج الجدول )   
المنتجات الخضراء لها علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بدرجة البُعد وبالدرجة الكلية  
للمقياس، مما يعني أن المقياس يتمتع بدرجة عالية من الاتساق الداخلي؛ الذى يعنى أن 

وتم حساب معاملات  المفردات تشترك فى قياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء.
 ( يوضح معامل الارتباط كما يلي: 16الارتباط بين أبعاد المقياس والدرجة الكلية، والجدول )

 لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراءمعامل الإرتباط بين الأبعاد بالدرجة الكلية ( 16جدول )

 أبعاد المقياس 
المعرفة  

بالمنتجات 
 الخضراء

استهلاك 
المنتجات 
 الخضراء

ترويج 
المنتجات 
 الخضراء

ملصقات  
المنتجات 
الخضراء  
 وتغليفها  

القيمة  
المدركة  

للمنتجات  
 الخضراء

جودة وتكلفة 
المنتجات 
 الخضراء

الارتباط 
 بالمقياس ككل

0,756* * 0,683 ** 0,714 ** 0,760 ** 0,728 ** 0,763 ** 

 0,01** دالة إحصائيًا عند مستوى  
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( السابق أن معاملات الارتباط بين درجات كل بُعد والدرجة الكلية  16ويتضح من الجدول )   
(، مما يدل على أن مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات  0,01للمقياس دالة عند مستوى )

 الخضراء بوجه عام يتمتع بدرجة عالية من الصدق تسمح بالوثوق فيه لقياس ما وضع لقياسه. 
 صدق المقارنة الطرفية: -3
( لدرجات العينة على مقياس سلوك 75، المئيني  25تم حساب الدرجات الإرباعية )المئيني    

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ، واستخدام طريقة المقارنة الطرفية بين درجات المجموعتين  
( التالي يبين طريقة حساب صدق 17( والجدول ) %25، الأدنى   %25الطرفيتين )الأعلى  

 المقارنة الطرفية:
( اختبار )ت ( للفرق بين مجموعتي البحث الأعلى والأدنى )الطرفين( لمقياس سلوك المستهلك 17جدول )

 تجاه المنتجات الخضراء
الانحراف   المتوسط  العدد  ن ا المجموعت  أبعاد المقياس 

 المعياري 
درجة  ت

 الحرية 
 حصائية الدلالة الإ

 4,712 0,58 4,00 30 مرتفع المعرفة بالمنتجات الخضراء 
 

58 
 

 (0,01دال عند) 
 1,19 2,87 30 منخفض 

 4,665 0,52 4,18 30 مرتفع استهلاك المنتجات الخضراء 
 

58 
 (0,01دال عند) 

 1,29 2,99 30 منخفض 
 4,056 0,66 3,96 30 مرتفع ترويج المنتجات الخضراء 

 
58 

 (0,01دال عند) 
 1,24 2,92 30 منخفض 

ملصقات المنتجات الخضراء  
 وتغليفها  

 4,532 0,68 3,95 30 مرتفع
 

58 
 (0,01دال عند) 

 1,17 2,83 30 منخفض 
القيمة المدركة للمنتجات  

 الخضراء 
 5,466 0,51 4,13 30 مرتفع

 
58 

 (0,01دال عند) 
 1,17 2,85 30 منخفض 

جودة وتكلفة المنتجات  
 الخضراء 

 5,039 0,58 4,20 30 مرتفع
 

58 
 (0,01دال عند) 

 1,26 2,92 30 منخفض 
سلوك المستهلك تجاه  
 المنتجات الخضراء ككل 

 4,859 0,52 4,07 30 مرتفع
 

58 
 (0,01دال عند) 

 1,21 2,90 30 منخفض 
   (0,01( دلالة ومستوى  ( 58)   حرية  درجات عند  الجدولية  )ت( قيمة  )*( 

  بين للفرق  إحصائية  ( السابق أن جميع أبعاد المقياس تحظى بدلالة17ويتضح من الجدول )   
 للتطبيق.  وصلاحيته للمقياس الطرفية  المقارنة صدق تحقق  يعني مما  المجموعتين، متوسطات 
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 الصدق العاملي التوكيدي:  -4
تم اختبار التحليل العاملي التوكيدي لاختبار مدى مطابقة نموذج اشتق من نظرية ما     

لمجموعة من البيانات، وبناء عليه تم استخدام التحليل العاملي التوكيدي باستخدام برنامج  
Amos  ( عن طريق اختبار نموذج العامل الكامن العام، حيث افترض أن جميع  26الإصدار )

العوامل المشاهدة لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء تنتظم حول عامل كامن  
(، 9واحد، وأسفرت النتائج عن تشبع مفردات المقياس على عامل كامن واحد. ويبين الشكل)

( التمثيل المخطط للتحليل العاملي التوكيدي لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات 10)
 الخضراء كما يلي: 

 ( نموذج التحليل العاملي التوكيدي لمقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 9شكل )       
( السابق صدق مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ، 9ويتضح من الشكل )   

حيث حقق مطابقة جيدة للبيانات. كما تم استخدام التحليل العاملي التوكيدي لاختبار أبعاد 
 :  ( التالي10مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء كما موضح بشكل ) 

 
 
 
 
 
 
 

 ( نموذج التحليل العاملي التوكيدي لأبعاد مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء10شكل )   
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( السابق صدق نموذج العامل الواحد، حيث حقق حسن مطابقة جيدة  10ويتضح من الشكل )   
 ( التالي مؤشرات حسن المطابقة للنموذج:18للبيانات، ويوضح الجدول )

لمقياس سلوك المستهلك تجاه  المثالي لكل مؤشر ى( مؤشرات حسن المطابقة وقيمة المؤشر والمد18جدول )
 المنتجات الخضراء

 للمؤشر   المدى المثالي قيمة المؤشر  مؤشرات حسن المطابقة 
قيمة المؤشر التي تشير  

 إلى أفضل مطابقة 
 0 تكون غير دالة  14,972 (2k)مربع كاي 

 1من صفر الي  5  إلىصفر  1,98 (df/2 k)نسبة مربع كاي / درجة الحرية  
 1 1  إلىصفر  0,990 (GFI)مؤشر حسن المطابقة 

 1 1  إلىصفر  0,958 ( AGFI)مؤشر حسن المطابقة المصحح  
 1 1  إلىصفر  0,991 (NFI)مؤشر المطابقة المعيارية 
 1 1  إلىصفر  0,994 ( CFI)مؤشر المطابقة المقارن 
 1 1  إلىصفر  0,974 (RFI)مؤشر المطابقة النسبي 
 1 1  إلىصفر  0,994 (IFI)مؤشر المطابقة التزايدي 

 1 1  إلىصفر  TLI  0,982)مؤشر الملائمة اللامعياري )
 1 1  إلىصفر  0,330 ( PNFI)مؤشر الافتقار الي المطابقة المعيارية 

 0 1  إلىصفر  0,065 ( RMSEA)جذر متوسط مربع خطأ الاقتراب 
:  2008المثالي لكل مؤشر وقيم أفضل مطابقة الي )حسن ،   ىتم الرجوع في تحديد المد  **

(، وبالنسبة لمؤشرات مطابقة النموذج لبيانات مقياس سلوك المستهلك تجاه 371 -370
( وهي غير دالة  14,972المنتجات الخضراء فكانت النتائج جيدة؛ حيث بلغت قيمة مربع كاي )

(، وبلغ الجذر التربيعي  1,98( وبلغت نسبة )مربع كاي / درجات الحرية( )0,01عند مستوي ) 
( وجميعها تدل على تمتع نموذج التحليل العاملي  0,065)  (RMSEA)ب لمتوسط خطأ الاقترا

التوكيدي بدرجة جيدة من المطابقة لبيانات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء. 
 وبذلك يكون المقياس يتمتع بدرجة كبيرة من الصدق وصادق لما وضع لقياسه.

قامت الباحثة بحساب ثبات مقياس   ثبات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء:-
 سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بطريقتين وهما:

 الثبات بطريقة ألفا كرونباخ : -1
تم حساب الثبات بطريقة ألفا كرونباخ لأبعاد المقياس الفرعية وحساب ثبات المقياس ككل؛ 

( ثبات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بطريقة ألفا  19ويوضح جدول رقم )
 كرونباخ: 
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 ( معامل ألفا كرونباخ لأبعاد مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء وللمقياس ككل19جدول )
 معامل ألفا كرونباخ البُعد 

 0,805 المعرفة بالمنتجات الخضراء
 0,799 استهلاك المنتجات الخضراء

 0,801 ترويج المنتجات الخضراء
 0,798 ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها مع الآخرين

 0,806 القيمة المدركة للمنتجات الخضراء.
 0,797 جودة وتكلفة المنتجات الخضراء

 0,808 المقياس ككل 
( وهي قيمة  0,808( السابق يتضح أن معامل الثبات للمقياس ككل بلغ )19ومن الجدول )   

مرتفعة؛ تعني أن مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء يتمتع بدرجة عالية من  
 الثبات. 

  الارتباط معامل بحساب   النصفية بالتجزئة الثبات  معامل حساب  تم :النصفية  بالتجزئة الثبات-2
  ارتباط معامل حساب  وتم ،(الرتبة زوجية  والمفردات  الرتبة فردية المفردات ) المقياس نصفي بين

(  20) الجدول ذلك يوضح  كما الثبات  معامل حساب  يتم  ومنها النصفين درجات  بين سبيرمان
 :التالي

 ( معامل ثبات مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بطريقة التجزئة النصفية20جدول )

 الثبات بطريقة جتمان  الثبات بطريقة سبيرمان المقياس 

 0,819 0,822 سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء

( السابق أن قيم معامل الثبات قيم مرتفعة، مما يدل على أن مقياس  20يتضح من الجدول )   
سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء يتمتع بثبات مرتفع، وصالح للاستخدام كأداة للقياس  

 وصلاحيته للتطبيق. 
  تصميمبعد التأكد من صلاحية المقياس للتطبيق فقد تم إعداد الصورة النهائية للمقياس: -

( مفردة موزعة على ستة أبعاد رئيسة بشكله النهائي عبر نماذج جوجل 55المقياس المكون من )
 .لطلاب عينة البحث الأساسية وتوفيرهليسهل تطبيقه   Google Forms الإلكترونية

https://forms.gle/wH7CCYaf2saY6Fb78 

حصائي لبيانات البحث للتحليل الإ المعالجات الإحصائية المستخدمة في البحث الحالي: •
 :SPSSالرزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية المعروفة باسم ة استخدمت الباحث

https://forms.gle/wH7CCYaf2saY6Fb78
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Statistical Package for the Social Sciences v.25  وذلك للمعالجة
 الإحصائية التالية : 

 ألفا كرونباخ لحساب الثبات.  -
 لحساب الصدق العاملي التوكيدي  Amos v.25برنامج  -
 الإحصاءات الوصفية من متوسطات وانحراف معياري ونسب مئوية.  -
 اختبار)ت( للمجموعة الواحدة، واختبار )ت( للمجموعتين المستقلتين.  -
تحليل التباين أحادي الاتجاه للتعرف على دلالة الفرق بين مجموعات البحث، اختبار شيفيه   -

 للتحليل البعدي لدراسة اتجاه الفروق بين المجموعات.
 أسلوب معامل الارتباط لبيرسون لدراسة العلاقات الارتباطية بين متغيرات البحث.  -
 تحليل الانحدار البسيط والمتعدد لدراسة التنبؤ.  -

 نتائج البحث وتفسيرها ومناقشتها:  •
 البحث كما يلي:  أسئلةيمكن عرض نتائج البحث وتفسيرها في ضوء الإجابة على 

ما مستوى التفكير المستدام لدى طلاب    والذي ينص على: للإجابة على السؤال البحثي الأول:
 كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟ 

للإجابة علي هذا السؤال، ولتحديد مستوى التفكير المستدام لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي    
جامعة المنوفية تم حساب الإحصاءات الوصفية بحساب المتوسط الحسابي والانحراف المعياري  

لاستجابات العينة على أبعاد التفكير المستدام، وتم الاعتماد على حساب المتوسط الوزني،  
وتحديد النسبة المئوية لمستوى التفكير المستدام، وحيث يتضمن الاستجابة على كل مفردة اختيار  

( لذا تم الحكم   5  - 4  -  3 -  2 -  1أحد خمسة بدائل تعبر عن مستوى التفكير المستدام )
على مستوى التفكير من الحكم على المتوسط الحسابي وفق مقياس ليكرت المفسر لاستجابات 

 ( ذلك على النحو التالي: 21عينة البحث ويوضح جدول )
 ( مقياس دلالة المتوسط الوزني المرجح للتفكير المستدام21جدول )

 المتوسط الوزني المرجح 
 المستوى 

 إلى من
ا  1,79 1  منخفض جدا

 منخفض  2,59 1,80
 متوسط 3,39 2,60
 كبير  4,19 3,40
ا  5 4,20  كبير جدا
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كما تم حساب اختبار )ت( للمجموعة الواحدة للمقارنة بين المتوسطين الفرضي    
( التالي  22(، ويوضح الجدول )3من درجات الاستجابة =  %50والفعلي)المتوسط الفرضي = 

 الإحصاءات الوصفية لمستوى التفكير المستدام: 
 (472وقيم ت المعبرة عن مستوى التفكير المستدام )درجة الحرية ( الإحصاءات الوصفية 22جدول )

عدد   البُعد 
 العبارات 

المتوسط  
 الفرضي

المتوسط  
 الحسابي

الانحراف  
 المعياري 

 الترتيب المستوى  نسبة % الدلالة الإحصائية  قيمة ت

 2 كبير  % 82,63 ( 0,01عند)  دال 41,33 0,60 4,13 3 12 التفكير المنظومي
 4 كبير  % 80,86 ( 0,01دال عند) 36,51 0,62 4,04 3 9 التفكير الاستراتيجي 
 3 كبير  % 81,72 ( 0,01دال عند) 40,14 0,59 4,09 3 12 التفكير المستقبلي 

ا  % 85,70 ( 0,01دال عند) 44,75 0,62 4,28 3 9 التفكير القيمي    1 كبير جدا
التفكير المستدام  

 ككل 
  كبير  % 82,65 ( 0,01دال عند) 44,86 0,55 4,13 3 42

( السابق أن مستوى التفكير المستدام ككل لدى طلاب كلية الاقتصاد  22يتضح من الجدول )   
(، وأن أبعاد   %82,65( ونسبة مئوية )   4,13المنزلي بجامعة المنوفية كبير بمتوسط وزني )

التفكير المستدام محققة بدرجة كبيرة وكبيرة جدًا، وأن أكبر نسبة للتفكير القيمي )الأخلاقي( 
( ونسبة  4,13(،  يليه التفكير المنظومي بمتوسط )  %85,70( ونسبة مئوية ) 4,28بمتوسط ) 

( ثم التفكير  %81,72( ونسبة مئوية )4,09(، ثم التفكير المستقبلي بمتوسط )  %82,63مئوية ) 
(، وحيث أن قيم ) ت ( للمقارنة بين  %80,86( ونسبة مئوية )4,04الاستراتيجي بمتوسط ) 

( لصالح  0,01المتوسطات الفرضية والمتوسطات الفعلية دالة إحصائيًا عند مستوى ) 
المتوسطات الفعلية، مما يعني ارتفاع مستوى التفكير المستدام عن المتوسط الفرضي، والتمثيل  

 ( التالي يوضح مستويات التفكير المستدام بين العينة:11البياني شكل )
 
 
 
 
 
 
 

 ( معدل انتشار التفكير المستدام بين العينة 11شكل ) 
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والذي أوضح أن مستوى التفكير المستدام ككل لدى  مناقشة وتفسير نتيجة السؤال الأول:
طلاب كلية الاقتصاد المنزلي بجامعة المنوفية كبير، وأن أبعاد التفكير المستدام محققة بدرجة  

كبيرة وكبيرة جدًا، وكان الترتيب لصالح التفكير القيمي، ثم المنظومي، ثم المستقبلي، وأخيرًا 
وقد يرجع تفسير  الاستراتيجي. وهذا يعني ارتفاع مستوى الطلاب في التفكير المستدام بأبعاده 

 ذلك إلى: 
أن تخصص الاقتصاد المنزلي يرتبط بشكل مباشر بحياة الفرد والأسرة والمجتمع، مما يجعل  -

الطلاب أكثر وعيًا بالتحديات البيئية والمجتمعية، والأنشطة التعليمية الصفية واللاصفية التي  
كلية لأبنائها الطلاب من الوتطبيق المعارف النظرية في مواقف عملية تقدمها  ،تتعلق بالاستدامة

خلال مناهجها، ومقرراتها الأكاديمية والتربوية والثقافية والتي قد تركز على أهمية الاستدامة في  
 .مجالات الاقتصاد المنزلي

من المرجح أن يكون هناك تركيز متزايد في مناهج كلية الاقتصاد المنزلي على مفاهيم   -
مما يزيد من   ،إدارة الموارد، والحفاظ على البيئة، والتغذية الصحية، وإدارة الطاقة :الاستدامة، مثل

 .وعي الطلاب وتعميق أهداف وقضايا التنمية المستدامة البيئية والاجتماعية وإيجاد حلول لها
قيام الطلاب بالمشاركة في أنشطة تطوعية أو مواجهة تحديات بيئية في مجتمعاتهم تحفزهم   - 

على التفكير بشكل مستدام، بتنفيذ أنشطة في صورة مشروعات لتدوير الخامات والاستفادة من  
الموارد البيئية لاستدامتها تتعلق بحياة الطلاب الواقعية، وكذلك الفعاليات المتعددة التي تقدمها  

كنهج   ؛الكلية مثل )أفضل جامعة صديقة للبيئة( والندوات الخاصة بالتغيرات المناخية وغيرها
تتبعه المؤسسات التعليمية للاهتمام المتزايد بالاستدامة في المجتمع ككل، مما يؤثر على الطلاب 
ويحفزهم على التفكير في القضايا البيئية والاجتماعية، وكذلك المشاريع البحثية التي تركز على  

وتعزز الفهم العميق للطلاب لمفاهيمها وموضوعاتها، والتي تعتمد على تطبيق   ،قضايا الاستدامة
 . التفكير بشكل مستدام

زيادة الوعي البيئي لدى الشباب بشكل عام، وتغطية   ا فيلتأثير الإعلامي سببً اقد يكون  -
وسائل الإعلام المتزايدة للقضايا البيئية وحملات التوعية المختلفة، وطبيعة المجتمع المحيط  

بالكلية والمتأثر بقيم وعادات مجتمعية وإلتزامه القيمي والأخلاقي والتأكيد على قيم العدالة 
والسلامة الاجتماعية والإنصاف البيئي في طرح أي موضوع أو مشكلة أسهم في تحقيق التفكير  

القيمي الترتيب الأعلى )كبير جدًا( من بين أبعاد التفكير المستدام، والتركيز على أي موضوع 
والقدرة على ربط الأحداث وفهم العلاقات  ،بصورة كلية شاملة أكثر من التعمق في التفاصيل

ساهم في ظهور التفكير المنظومي، كما ساهم تعليم الطلاب استشراف المستقبل بإثارة الكثير من  
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القضايا والمشكلات الجارية وطرح الحلول والبدائل والتوقعات على ظهور التفكير المستقبلي كأحد  
أبعاد التفكير المستدام بشكل كبير، كما ساعد تعليم التخطيط قصير وطويل المدى المنظم في  
حل أي قضايا أو مشكلات بطريقة علمية سليمة في نطاقات زمنية متعددة في ظل بيئة تكيفية  

   على ظهور التفكير الاستراتيجي بشكل كبير.
نشر الوعي البيئي بين    عن طريق طلاب تغيير سلوكيات ال :من الآثار الإيجابية لهذا الارتفاع -

أسرهم ومجتمعهم، مما يؤدي إلى تغيير سلوكيات الاستهلاك وإدارة الموارد، وابتكار حلول 
 . لتحديات البيئية والمجتمعيةلحل إيجاد أفكار ومشاريع مبتكرة تساهم في مستدامة من خلال 

 & Al-Dosariمع نتائج الدراسات السابقة مثل دراسة  )  البحث الحالي وتتفق نتيجة

Abdellatif, 2024  والذي أشارت نتائجه إلى وجود مستوى عالٍ من التفكير المستدام بين ، )
حيث كشفت عن   ( للمرحلة الابتدائية2022مع  دراسة )الجفري، ختلفيبينما المعلمات، 

  .انخفاض تضمين أنشطة قائمة على التفكير المستدام داخل مقررات المرحلة الإبتدائية
ما مستوى سلوك المستهلك تجاه  والذي ينص على: الإجابة على السؤال البحثي الثاني:

 المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية؟ 
للإجابة علي هذا السؤال، ولتحديد مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى   

طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية، تم حساب الإحصاءات الوصفية بحساب المتوسط 
الحسابي والانحراف المعياري لاستجابات العينة على أبعاد سلوك المستهلك تجاه المنتجات  
الخضراء، وتم الاعتماد على حساب المتوسط الوزني، وتحديد النسبة المئوية لمستوى سلوك 

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ، وحيث يتضمن الاستجابة على كل مفردة اختيار أحد خمسة 
( لذا تم الحكم على مستوى سلوك   5  - 4  -  3 -  2-  1بدائل تعبر عن مستوى التفكير )

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء من الحكم على المتوسط الحسابي وفق مقياس ليكرت المفسر  
 ( ذلك على النحو التالي :  23لاستجابات عينة البحث ويوضح جدول )

 ( مقياس دلالة المتوسط الوزني المرجح لسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء23جدول )
 المتوسط الوزني المرجح 

 المستوى 
 إلى من
ا  1,79 1  منخفض جدا

 منخفض  2,59 1,80
 متوسط 3,39 2,60
 كبير  4,19 3,40
ا  5 4,20  كبير جدا
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كما تم حساب اختبار )ت( للمجموعة الواحدة للمقارنة بين المتوسطين الفرضي والفعلي    
( التالي 24(، ويوضح الجدول )3من درجات الاستجابة =    %50)المتوسط الفرضي =  

 الإحصاءات الوصفية لمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء: 
وقيم ت المعبرة عن مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء  ( الإحصاءات الوصفية 24جدول )

 ( 472)درجة الحرية 

عدد  البُعد 
 العبارات

المتوسط 
 الفرضي

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
الدلالة   قيمة ت  المعياري 

 الترتيب ى المستو  نسبة %  حصائيةالإ

المعرفة  
بالمنتجات 

 الخضراء
دال  28,41 0,51 3,67 3 10

 ( 0,01عند)
 5 كبير  73,37%

استهلاك 
المنتجات 
 الخضراء

دال  32,51 0,55 3,82 3 10
 2 كبير  %76,37 ( 0,01عند)

ترويج 
المنتجات 
 الخضراء

دال  30,55 0,50 3,70 3 10
 ( 0,01عند)

 4 كبير  74,06%

ملصقات  
المنتجات 
الخضراء  
 وتغليفها  

دال  27,66 0,49 3,63 3 8
 ( 0,01عند)

 6 كبير  72,51%

القيمة المدركة  
للمنتجات  
 الخضراء

دال  32,36 0,54 3,80 3 8
 3 كبير  %76,09 ( 0,01عند)

جودة وتكلفة 
المنتجات 
 الخضراء

دال  31,93 0,56 3,83 3 9
 1 كبير  %76,53 ( 0,01عند)

سلوك 
المستهلك تجاه  

المنتجات 
 الخضراء ككل  

55 3 3,74 0,43 37,16 
دال 
  كبير  %74,83 ( 0,01عند)

( السابق أن مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل 24يتضح من الجدول )   
( ونسبة مئوية   3,74لدى طلاب الاقتصاد المنزلي بجامعة المنوفية كبير بمتوسط وزني ) 
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(، وأن أبعاد سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء محققة بدرجة كبيرة، وأن أكبر  74,83%)
(، يليه   %76,53( ونسبة مئوية ) 3,83نسبة لبُعد جودة وتكلفة المنتجات الخضراء بمتوسط ) 

(، ثم القيمة المدركة %76,37( ونسبة مئوية ) 3,82استهلاك المنتجات الخضراءبمتوسط ) 
(، ثم ترويج المنتجات الخضراء %76,09( ونسبة مئوية )  3,80للمنتجات الخضراء بمتوسط ) 

(  3,67(، ثم المعرفة بالمنتجات الخضراء بمتوسط )%74,06(  ونسبة مئوية ) 3,70بمتوسط ) 
( ونسبة  3,63(، ثم ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها بمتوسط ) %73,37ونسبة مئوية )  

(، وحيث أن قيم ) ت( للمقارنة بين المتوسطات الفرضية والمتوسطات الفعلية  %72,51مئوية )  
( لصالح المتوسطات الفعلية، مما يعني ارتفاع مستوى سلوك   0,01دالة إحصائيًا عند مستوى )  

( التالي  12المستهلك تجاه المنتجات الخضراء عن المتوسط الفرضي، والتمثيل البياني شكل )  
 يوضح مستويات سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بين العينة: 

 
 
 
 
 
 
 

 
 ( معدل انتشار سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بين العينة  12شكل ) 

والذي أوضح أن مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات   مناقشة وتفسير نتيجة السؤال الثاني: 
الخضراء ككل لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي بجامعة المنوفية كبير، وأن أبعاد سلوك 

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء محققة بدرجة كبيرة ومرتفعة ومتقاربة جدًا، وكان الترتيب  
لصالح جودة وتكلفة المنتجات الخضراء، ثم استهلاك المنتجات الخضراء، ثم القيمة المدركة  
للمنتجات الخضراء، ثم ترويج المنتجات الخضراء، ثم المعرفة بالمنتجات الخضراء، وأخيرًا 
ملصقات المنتجات الخضراء، وهذا يعني ارتفاع مستوى الطلاب في سلوك المستهلك تجاه  

 وقد يرجع تفسير ذلك إلى:المنتجات الخضراء بأبعاده 
ارتفاع مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء  وأبعاده الستة لدى طلاب كلية  أن-

الاقتصاد المنزلي بجامعة المنوفية هو نتيجة لتفاعل مجموعة من العوامل المتداخلة، بما في ذلك 
 : العوامل الأكاديمية والاجتماعية والنفسية والاقتصادية
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توافر المنتجات الخضراء بجودة عالية وبأسعار تنافسية فتكون خيارًا جاذبًا للمستهلك، والترويج  -
والتسويق الإعلامي الذي يستهدف الطلاب الجامعيين من خلال حملات تسويقية تبرز القيم  

البيئية لهذه المنتجات، ودعم الشركات التي تتبنى ممارسات مستدامة للحفاظ على الموارد  
 الطبيعية.

تحقيق ذلك، طرق ، والاستهلاك المستدام أحد المجتمعالرغبة في إحداث تغيير إيجابي في -
 لاهتمام بصحتهم ورفاهيتهم، والوعي بقيمة المنتجات الخضراء لصحة وأمان أكثر. لوميل الشباب 

دراسة طلاب كلية الاقتصاد المنزلي موضوعات تتعلق بالتغذية،   حيث أن الخلفيات الأكاديمية-
وإدارة الموارد، والحفاظ على البيئة، هذا يعني أن الدراسة النظرية والعملية بالكلية تجعل لديهم 

 .وعي بأهمية الاستهلاك المستدام وتأثيره على البيئة
المناهج الدراسية قد تركز على الاستدامة والمنتجات الخضراء بشكل مباشر وغير مباشر ومدى  -

تأثيرها على الصحة، مما يعزز وعي الطلاب بأهمية هذه القضايا، وتوظيف المعارف في 
 مجالات الحياة اليومية. 

الأسرة والأصدقاء لهم تأثير كبير على سلوكيات الاستهلاك مثل   تأثير المحيط الاجتماعي -
لدى الطلاب، والاهتمام بالبيئة وتعزيز الاستهلاك المستدام، فمن المحتمل أن ينعكس ذلك على 

 .سلوكيات الطلاب 
الجامعة والمؤسسات الطلابية وما تقوم به من تنظيم فعاليات وورش عمل توعوية حول -

 .الاستدامة، مما يساهم في تعزيز الوعي البيئي وتشجيع استهلاك المنتجات الخضراء
  والتي توصلت لوجود   (Abdou,2022)مع نتيجة دراسة  البحث الحاليوتتفق هذه النتيجة في 

دراسة ، و بين التسويق الأخضر وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء دالة إحصائيًاعلاقة 
 ،لوعي بالعلامة التجارية الخضراءللتأثير الإيجابي لتوصلت التي ( 2021)أبوفارة، والطرابية، 

دراسة ، و التوجه للمنتجات الخضراء المستهلك نية على   وثقة العلامة ، والقيمة المدركة الخضراء
سلوك المستهلك بالعلامات البيئية وجودة وتكلفة المنتج  أثر توصلت إلى تالتي ( 2018، )شريف

أظهرت النتائج أن التي ( و 2015، دراسة ) محمد  مع ختلف وتعند شراء المنتجات الخضراء، 
  لطلاب الجامعة أكثر منالمخاطر المدركة الخضراء هي أهم محدد لسلوك الشراء الأخضر 

(، وسلوك الشراء الأخضر، الثقة الخضراءو الرضا الأخضر، و القيمة المدركة الخضراء، و الجودة، 
  ، وانخفاض فاعلية الترويج الأخضر إلى التي توصلت نتائجها (2023)زاهر،وآخرون،  ودراسة
ودراسة   ،نحو المنتجات الخضراء  نمستهلكيالاتجاهات  علىالملصقات البيئية  و التغليف
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لبيانات البيئية لأغلفة المنتجات  لتأثير   إلى أنه لا يوجد التي توصلت  ( 2023)عبدالرزاق،
 . الخضراء على سلوك المستهلك البيئي
مستوى التفكير  هل توجد علاقة بينوالذي ينص على:  الإجابة على السؤال البحثي الثالث:

لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي   المستدام ومستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء
 جامعة المنوفية؟ 

 وللإجابة على هذا السؤال تم صياغة الفرض الأول واختباره كما يلي:
إحصائياا   دالة ارتباطية علاقة توجد" والذي ينص على  : الأول الفرض صحة اختبار •

مستوى التفكير المستدام ومستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى  بين
 ."طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية

وللتحقق من صحة هذا الفرض تم حساب معامل ارتباط بيرسون بين متغيري البحث، وتم بناء     
مصفوفة معاملات الارتباط بين درجات العينة على مقياس التفكير المستدام بأبعاده ودرجات  
العينة على مقياس سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بأبعاده، ويوضح ذلك الجدول  

(25 :) 
( مصفوفة معاملات الارتباط ) بيرسون ( بين درجات العينة في المقياسين التفكير المستدام  25جدول )

 وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 
المعرفة  البُعد 

بالمنتجات  
 الخضراء 

استهلاك  
المنتجات  
 الخضراء 

ترويج  
المنتجات  
 الخضراء 

ملصقات  
المنتجات  
الخضراء  
 وتغليفها 

القيمة  
المدركة  

للمنتجات  
 الخضراء 

جودة  
وتكلفة  

المنتجات  
 الخضراء 

سلوك  
المستهلك تجاه  

المنتجات  
 الخضراء ككل 

التفكير  
 ** 0,590 ** 0,520 ** 0,433 ** 0,485 ** 0,578 ** 0,511 ** 0,386 المنظومي 

التفكير  
 ** 0,591 ** 0,508 ** 0,440 ** 0,462 ** 0,562 ** 0,507 ** 0,435 الاستراتيجي 

التفكير  
 ** 0,545 ** 0,454 ** 0,401 ** 0,437 ** 0,538 ** 0,459 ** 0,399 المستقبلي 

التفكير  
 ** 0,611 ** 0,575 ** 0,513 ** 0,451 ** 0,527 ** 0,508 ** 0,440 القيمي  

التفكير  
 ** 0,642 ** 0,564 ** 0,488 ** 0,506 ** 0,609 ** 0,545 ** 0,455 المستدام ككل   

 0,05* دالة عند مستوى               0,01** دالة عند مستوى 
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( السابق ما يلي: أن جميع معاملات الارتباط بين المتغيرين   25يتضح من الجدول )     
(، مما يعني وجود   0,01وأبعادهما الفرعية جميعها موجبة وجميعها دالة إحصائيًا عند مستوى ) 

( بين التفكير المستدام   0,01علاقة ارتباطية طردية )موجبة( دالة إحصائيًا عند مستوى ) 
 بأبعاده من جهة وسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بأبعاده من جهة أخري .

يعني أن ارتفاع مستوى التفكير المستدام بأبعاده يقترن بارتفاع مستوى سلوك المستهلك وهذا     
تجاه المنتجات الخضراء بأبعاده بنسب متقاربة جدًا، وأن أقوى علاقة بين بُعد التفكير القيمي  

بالنسبة لمستوى التفكير المستدام ككل  )الأخلاقي( مع سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء.
( ** وهي   0,642وعلاقته بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل فإن قيمة ر =  ) 

(، وإجمالًا يمكن القول بأن سلوك المستهلك تجاه   0,01قيمة موجبة دالة إحصائيًا عند مستوى ) 
 المنتجات الخضراء يرتبط بعلاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائيًا مع التفكير المستدام. 

  مستوى  عند إحصائياا دالةموجبة   ارتباطية علاقة يتضح وجود السابق العرض ومن   
  لدى مستوى التفكير المستدام ومستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء  بين (0,01)

 . الفرض قبول يتم لذا المنزلي، الاقتصاد كلية طلاب
 : الأول الفرض  نتيجة تفسير ويمكن

وجود علاقة ارتباطية طردية موجبة بين التفكير المستدام وسلوك المستهلك تجاه المنتجات  -
الخضراء يشير إلى أن زيادة الوعي والاهتمام بالتفكير المستدام يؤديان إلى تعزيز سلوكيات 

 إيجابية نحو استهلاك المنتجات الصديقة للبيئة ويرجع ذلك إلى:
الوعي البيئي: عندما يكون الأفراد أكثر وعيًا بأهمية الاستدامة وتأثير الأنشطة البشرية على   -

 البيئة، فإنهم يميلون إلى اتخاذ قرارات استهلاكية تعكس هذا الوعي.
عندما يعتقد الفرد أن حماية البيئة هي قيمة أساسية، فإنه يترجم هذه القيمة  القيم الشخصية:  -

، فيميل المستهلكون ذوو القيم القوية تجاه  إلى أفعاله، بما في ذلك اختيار المنتجات الخضراء
الاستدامة إلى دمج هذه القيم بنمط استهلاكهم للمنتجات الخضراء واختيارها، مما يعكس 

 ارتباطًا إيجابيًا بين التفكير المستدام وسلوك الاستهلاك. 
التثقيف والتأثير الاجتماعي: زيادة الوعي بالفوائد البيئية والصحية للمنتجات الخضراء،  -

 المستهلك لها . وانتشار استهلاكها في الوسط الاجتماعي المحيط، يزيد من احتمالية اختيار
التجارب الإيجابية: إذا كانت لدى المستهلكين تجارب إيجابية مع المنتجات الخضراء، فإن  -

ويزيد من احتمالية تكرار تلك السلوكيات مستقبلًا،  ،هذا يعزز من موقفهم تجاه الاستدامة
 فالذين يفكرون بشكل مستدام يميلون لاستهلاك منتجات لشركات ملتزمة بممارسات مستدامة.
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الشعور بالمسؤولية: عندما يشعر المستهلكون بأن لديهم مسؤولية تجاه البيئة، فإنهم يميلون   -
فالأفراد الذين   ،لتبني سلوكيات مستقبلية مخططة مستدامة باختيارهم للمنتجات الخضراء

ينظرون للاستدامة كأسلوب حياة يتخذون مجموعة من القرارات المستدامة الشاملة والمنظمة،  
 .وليس فقط قرارات استهلاك المنتجات الخضراء

هذه العلاقة الطردية تعكس زيادة الوعي والاهتمام بالقضايا البيئية وبالتفكير بطريقة مستدامة      
في الآثار المترتبة على السلوكيات البيئية للأفراد، وبالتالي زيادة احتمالية اتخاذ خيارات 

وبالتالي تقليل التأثير   ،استهلاكية إيجابية ومسؤولة تجاه المنتجات الخضراء الصديقة للبيئة
التفكير   كما تعكس دورالسلبي على البيئة وتحسين جودة الحياة بجعل نمط الحياة أكثر استدامة. 

والتي تبدأ بنظرة شمولية تستشعر التحديات التي   ؛سلوك المستهلكفي تشكيل  أبعادهالمستدام و 
ثم التخطيط الاستراتيجي لها لإيجاد حلولًا فعالة بناءً على منظومة   ،تقابل الطلاب ومشكلاتهم

مع التنبؤ بالنتائج المستقبلية عند توظيف خبراتهم لتعميق الوعي بثقافة السلوك   ،قيمية بيئية
 الاستهلاكي المستدام الأخضر في الحياة اليومية.

وجود علاقة  ( والتي أسفرت عن 2024) محمد، دراسة مع البحث الحاليوتتفق نتيجة     
-Al)دراسة  ، و ارتباطية موجبة دالة بين التفكير المستدام والوعي بوظائف المستقبل الخضراء

Dosari & Abdellatif, 2024)  كشفت عن وجود علاقة ارتباطية موجبة ذات دلالة  التي و
توصلت  التي ( و 2023دراسة )أبودهب،و إحصائية بين مستوى الوعي البيئي والتفكير المستدام، 

  ،وجود علاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائيًا بين التفكير المستدام ومهارات المدافعةإلى  هانتائج
وجود علاقة ارتباطية طردية موجبة بين نمو  عن   هاأسفرت نتائج التي( و 2022دراسة )متولي،و 

(  2022دراسة )محمد، وأحمد،و  مهارات التفكير المستدام وتنمية الوعي بأبعاد المواطنة البيئية.
التفكير المستدام   إلى وجود علاقة ارتباطية موجبة دالة إحصائيًا بين هاتوصلت نتائجالتي و 

( ودراسة )محمد، 2022ودراسة )محمد،( 2022دراسة )عيسى،و ومهارات المدافعة البيئية. 
في  إيجابي  في المناهج كان له تأثيرمفاهيم الاقتصاد الأخضر  أن إدراج  ( في2022وأحمد:

وجود  في( 2021دراسة )السوالمة، والعظامات،و  ،ككل وأبعاده تنمية مهارات التفكير المستدام
على نية شراء المنتجات   )التفكير القيمي( تأثير إيجابي ذو دلالة إحصائية للقيم الاستهلاكية

 .الخضراء
هل هناك فروق دالة إحصائياا في  :  على ينص  والذي :الرابع البحثي السؤال على الإجابة

مستوى التفكير المستدام لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية ترجع إلى متغير  
 )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل الأسرة( ؟ 



 

    

 
 
 

 

 المجلة العلمية لعلوم التربية النوعية  
 2024 ديسمبر(  العشرونالعدد )  

753 

 وللإجابة على هذا السؤال تم صياغة الفرض الثاني واختبار صحته كما يلي: 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى  " والذي ينص على:  اختبار صحة الفرض الثاني:

التفكير المستدام لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية ترجع لمتغير )الفرقة  
 .الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل الأسرة،("

 أولاا : أثر اختلاف الفرقة الدراسية: •
ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،     

في مقياس التفكير المستدام  الفرقة الأولي والرابعة(الانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين )
)الأبعاد والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين المتوسطين عند مستوى )  

( تم استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير المتساويتين في عدد الأفراد،  0,05
وبتطبيق اختبار) ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق بين متوسطى درجات مجموعتي  

 البحث اتضح ما يلى: 
 ( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في التفكير المستدام26جدول )

   265الفرقة الرابعة =  208الفرقة الأولى =  

المتوسط  أبعاد التفكير المستدام 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة
 مستوى الدلالة ت

 ( 0,05دال ) 2,21 0,58 4,08 0,61 4,20 التفكير المنظومي
 غير دالة 1,54 0,62 4,00 0,62 4,09 التفكير الاستراتيجي
 غير دالة 1,30 0,59 4,05 0,59 4,13 التفكير المستقبلي

 (0,01دال )  2,78 0,61 4,21 0,63 4,37 التفكير القيمي 
 (  0,05دال )  2,13 0,55 4,08 0,55 4,19 التفكير المستدام ككل

( في  0,05( السابق وجود فروق دالة إحصائيًا عند مستوى )  26ويتضح من الجدول )   
مستوى التفكير المستدام تُعزى إلى اختلاف الفرقة الدراسية لصالح الفرقة الأولى في التفكير  

( والتفكير القيمي )الأخلاقي( عند   0,05المستدام ككل، وكذلك التفكير المنظومي عند مستوى ) 
(، بينما لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بالنسبة للتفكير الاستراتيجي والتفكير   0,01مستوى )  

 المستقبلي تُعزى لاختلاف الفرقة الدراسية.
 وبالتالي تم قبول الفرض جزئياا.

ككل ،  مستوى التفكير المستدام هذه الفروق بين الطلاب في ويمكن تفسير هذه النتيجة إلى أن:
والتفكير المنظومي والتفكير القيمي لصالح طلاب الفرقة الأولي نظرًا للمرحلة الانتقالية لهؤلاء  
الطلاب من المرحلة الثانوية للمرحلة الجامعية، مما يجعلهم أكثر استكشافًا وحماسًا ودافعية 
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والتزامًا، وأكثر انفتاحًا على الأفكار الجديدة وأكثر تأثرًا بالمفاهيم الأساسية للتفكير المستدام  
ولديهم دوافع أكبر للتعلم والتفاعل مع المفاهيم الجديدة، حيث أنهم في مرحلة اكتساب المعرفة  

والوعي، وقد تكون المناهج الدراسية للفرقة الأولى أكثر تركيزًا على مهارات التفكير النقدي 
والإبداعي، وهذا التركيز المبكر يساعد في بناء أساس قوي للتفكير المستدام، مما يجعل الطلاب  

المناهج  و  .أكثر وعيًا بأهمية التفكير المنظومي والقيمي، مما يدعم تطوير التفكير المستدام
الدراسية للفرقة الرابعة أكثر تخصصية، مما يقلل من فرص تعميق مفاهيم التفكير المستدام، 

أكثر انشغالًا بالتطبيق العملي بدلًا من التركيز على المفاهيم النظرية التي تعزز  بالتالي فهم و 
ثقافة الاستدامة بوجه عام، وبالحياة الشخصية والوظيفية أكثر من التركيز على القضايا البيئية، 
كما أن طلاب الفرقة الرابعة لديهم أنماط تفكير أكثر رسوخًا؛ مما يجعل مهمة تغيير معتقداتهم 

وسلوكياتهم أصعب، وهذان البعدان من أبعاد التفكير المستدام مرتبطان بفهم العلاقات بين  
الأنظمة المختلفة والقيم الأخلاقية، وطلاب الفرقة الأولى أكثر استعدادًا لتبني هذه المهارات 

وغرس هذه القيم في المراحل المبكرة من دراستهم، بينما لم توجد فروق بين الطلاب في مستوى  
التفكير الاستراتيجي والتفكير المستقبلي تُعزى إلى اختلاف الفرقة الدراسية؛ وهذا يرجع إلى أن  

الطلاب يتجه نحو الجوانب الاستراتيجية والمستقبلية على حد سواء في كل مراحل حياتهم   تفكير
 وخاصة في المراحل الانتقالية التي تمثلها الفرقة الأولى وتمثلها أيضًا الفرقة الرابعة بخريجيها.  

 ثانياا : أثر اختلاف التخصص: •
حيث يتضمن المتغير أربعة تخصصات )تغذية وعلوم أطعمة، اقتصاد منزلي وتربية، إدارة منزل 

ومؤسسات، ملابس ونسيج( لذا تم استخدام تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق بين  
 ( التالي:  27المجموعات ويوضح ذلك الجدول ) 

ا لمتغير 27جدول )   التخصص( ) ( تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق في  التفكير المستدام وفقا
مجموع   مصدر التباين  البُعد 

 المربعات 
درجات 
 الحرية

متوسط 
مستوي  قيمة ف  المربعات 

 الدلالة 

 التفكير المنظومي
 3,703 1,284 4 5,135 بين المجموعات 

 
 

 دال عند
 0,347 468 162,235 داخل المجموعات  (0,01)  

  472 167,37 الكلي

 التفكير الاستراتيجي
 3,647 1,377 4 5,507 بين المجموعات 

 
 

 دال عند 
 (0,01) 

 0,377 468 176,641 داخل المجموعات 
  472 182,148 الكلي

 التفكير المستقبلي
 6,17 2,045 4 8,181 بين المجموعات 

 
 دال عند

 0,332 468 155,149 داخل المجموعات  (0,01)  
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 الدلالة مستوي  قيمة ف  المربعات متوسط  الحريةدرجات  المربعات مجموع   مصدر التباين  البُعد 
   472 163,33 الكلي

 التفكير القيمي 
 3,701 1,411 4 5,643 بين المجموعات 

 
 

 دال عند
 0,381 468 178,41 داخل المجموعات  (0,01)  

  472 184,053 الكلي

 التفكير المستدام ككل
 4,954 1,444 4 5,777 بين المجموعات 

 
 

 دال عند
 0,292 468 136,442 داخل المجموعات  (0,01)  

  472 142,219 الكلي
( بين   0,01( السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) 27تبين من جدول )   

 مجموعات البحث وفقًا لاختلاف التخصص بالنسبة للتفكير المستدام ككل والأبعاد الأربعة. 
ولمعرفة مصدر التباين تم استخدام اختبار شيفيه لدلالة الفرق بين متوسطات المجموعات،   

 ( التالي:  28ويوضح ذلك الجدول ) 
 ( اختبار شيفيه لاتجاه الفروق بين مجموعات البحث 28جدول ) 

المجموعة الأقل في   المجموعة
 المتوسط

المجموعة الأعلى في  
 المتوسط

  3,87 أطعمة وعلوم تغذية
  4,06 وتربية منزلي اقتصاد

 4,19  ومؤسسات  منزل إدارة
 4,22  ونسيج ملابس

)ملابس ونسيج، وإدارة  يلصالح تخصص جاءت ( السابق أن الفروق 28يتضح من الجدول )    
، )الاقتصاد المنزلي والتربية، والتغذية وعلوم الأطعمة( يالمنزل والمؤسسات( مقابل تخصص

وجود اختلافات في مستوى التفكير المستدام بين طلاب أقسام كلية  حيث تشير النتائج إلى 
 الاقتصاد المنزلي المختلفة، حيث جاء قسم الملابس والنسيج في المقدمة، يليه قسم إدارة المنزل

 وعلوم الأطعمة. وأخيرًا قسم التغذية الاقتصاد المنزلي والتربية،، ثم القسم والمؤسسات 
 مما يعني قبول الفرض ككل.
على الرغم من أن قسم ملابس ونسيج قسم تطبيقي أكثر منه نظري  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 

تتعلق بالاستدامة في تصميم الأزياء واستخدام المواد   في خطته التدريسية مقررات يتضمن  إلا أنه
البيئية والتأثيرات   موضوعات لديهم وعي أكبر بالوالطلاب  ،وإعادة تدويرها واستخدامها البيئية

وتكوين نظرة مستقبلية   المستدام، مما يؤثر على طريقة تفكيرهموالإنتاج  الاجتماعية للصناعة
نسيج  الملابس و المشاريع قسم و أبحاث شاملة تراعي السلامة الاقتصادية والاجتماعية والقيمية، و 
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لديهم  التفكير المستدام  وكذلك عمل بعض الطلاب في مصانع الملابس والنسيج أدى إلى تعزيز
 قسم إدارة المنزل ، كما أنيعزز التفكير المستدام لدى الطلاب ، وبالتالي أكثر من الأقسام الأخرى 

بخطط استراتيجية مستقبلية على المدى يعزز مهارات الإدارة المستدامة في الحياة   والمؤسسات 
القريب والبعيد، ورعاية الأسرة والاهتمام بالمؤسسات والجمعيات الداعمة للرعاية وتقديم المساعدة  

إدارة الطاقة والموارد، والتخلص من النفايات، مما يجعله مرتبطًا بشكل للجمهور، والاهتمام ب 
في إطار أخلاقي إنساني، أما قسم الاقتصاد المنزلي  مباشر بممارسات الاستدامة في المنزل

والتربية طبيعة الدراسة فيه تجمع بين الدراسات العلمية والأدبية، كما أنه يجمع بين مقررات 
تنمية الوعي البيئي لدى   مختلفة التخصص في مجالات الاقتصاد المنزلي المختلفة، ويركز على

، مما قد يدفع الطلاب إلى التفكير في كيفية تطبيق مبادئ ونشر الفكر المستدام الأجيال القادمة
يركز على الاستدامة  والمستقبلية، بينما قسم التغذية وعلوم الأطعمة   الاستدامة في حياتهم اليومية 

والمعارف  صحي يحقق أيضًا التفكير المستدام من خلال الصحة والغذاء من منظور غذائي
، ويقل مثل العناصر الغذائية، والأمراض المرتبطة بالتغذية، وبناء الوجبات المتوازنةالتخصصية 

التركيز على القضايا الأوسع نطاقًا، إلا أن هذا المنظور لا يقل أهمية عن غيره، وهذا يتضح من  
 الفروق البسيطة في متوسطات درجات طلاب الأقسام الأربعة على مقياس التفكير المستدام.

 أنه لا يوجد إلى  ( 2022ليه  دراسة )محمد، وأحمد،إعما توصلت  نتيجة البحث الحالي  ختلفتو 
فرق دال إحصائيًا بين متوسطي درجات أفراد العينة في التخصصات المختلفة في )التفكير  

بينما اتفقت مع الدراسة ، والتفكير القيمي(، والدرجة الكلية، المنظوميالاستراتيجي، والتفكير 
  .وجد فرق دال إحصائيًا لصالح طلاب العلميحيث  (التفكير المستقبلي)بُعد  الحالية في

 ثالثاا: أثر اختلاف النوع : •
ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،  

الانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين )الذكور والإناث ( في مقياس التفكير المستدام )الأبعاد 
( تم  0,05والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين المتوسطين عند مستوى ) 

استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير المتساويتين في عدد الأفراد، وبتطبيق اختبار)  
ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق بين متوسطى درجات مجموعتي البحث اتضح ما  

 يلى: 
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 ( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في التفكير المستدام  29جدول ) 

   429الإناث =  44الذكور =  
أبعاد التفكير  

 المستدام
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة
 مستوى الدلالة ت

 (0,01دال )  4,063 0,58 4,17 0,66 3,79 التفكير المنظومي
 (0,01دال )  3,581 0,61 4,08 0,68 3,73 التفكير الاستراتيجي
 (0,01دال )  4,04 0,58 4,12 0,61 3,75 التفكير المستقبلي

 (0,01دال )  4,447 0,61 4,33 0,67 3,89 التفكير القيمي 
 (0,01دال )  4,465 0,54 4,17 0,57 3,79 التفكير المستدام ككل

( في   0,01( السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) 29ويتضح من الجدول )   
 مستوى التفكير المستدام ككل وكذلك أبعاده الأربع الفرعية تُعزى لاختلاف النوع لصالح الإناث.

 وبالتالي تم قبول الفرض ككل.
أن عدد الطلاب الذكور في الكلية أقل بكثير من عدد الطالبات  ويمكن تفسير هذه النتيجة إلى: 

الإناث، كما أن الطلاب الذكور يستغرقون وقتًا أطول في استكشاف القيم، ولديهم التزام أقل، كما 
أنهم أكثر ترددًا فيما يتعلق باتخاذ القرارات وتحمل المسؤوليات، وهم الأكثر قلقًا على مستقبلهم  

المهني، حيث نجد أن نسبة كبيرة من الطلاب الذكور يعملون  بجانب الدراسة؛ مما يجعلهم أقل 
اهتمامًا بالقضايا العامة والبيئية والمجتمعية، مما ينعكس على طريقة تفكيرهم واهتماماتهم؛ بينما  

تميل الطالبات الإناث إلى امتلاك مستويات أعلى من الوعي والاهتمام بالقضايا والقيم  
الاجتماعية والبيئية، واهتمامها الدائم والشامل بمحيطها، وعلاقاتها الاجتماعية التي تؤدي لسهولة  

، ودورها الرئيسي في رعاية أفراد أسرتها، وتخطيطها  وتعزيز ثقافة الاستدامة تبادل المعارف
المستمر الذي يتسم برؤى مستقبلية، والتوقعات المجتمعية المرتفعة بأن تكون الإناث أكثر اهتمامًا  

بالقضايا الاجتماعية والبيئية، والمشاركات المجتمعية المتعلقة بالاستدامة، وتعزيز تبني مسارات  
بالإضافة إلى طبيعة الدراسة في كلية الاقتصاد المنزلي التي  ، مهنية داعمة في هذا المجال 

تتطلب مهارات اجتماعية وعاطفية عالية، وهذا ما يؤثر على استجابة الإناث أسرع للأفكار 
 المستدامة مقارنةً بالذكور.

توصلت  التي و ( 2022دراسة )محمد، وأحمد، ليهإمع ما توصلت  نتيجة البحث الحالي  ختلفتو 
إلى وجود فرق دال إحصائيًا بين متوسطي درجات الذكور والإناث في بُعدي )التفكير   هانتائج
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الاستراتيجي، والتفكير المستقبلي(، والدرجة الكلية للتفكير المستدام لصالح الذكور، وعدم وجود 
  .فرق دال إحصائيًا بالنسبة لبُعدي )التفكير في الأنظمة، والتفكير القيمي(

 رابعاا : أثر اختلاف مكان الإقامة :  •
ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،  

في مقياس التفكير المستدام )الأبعاد   )مدينة ، قرية(الانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين 
( تم  0,05والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين المتوسطين عند مستوى ) 

استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير المتساويتين في عدد الأفراد، وبتطبيق اختبار)  
 : ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق بين متوسطى درجات مجموعتي البحث اتضح

 ( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في التفكير المستدام 30جدول ) 
   343قرية =  130مدينة =  

أبعاد التفكير  
 المستدام

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة
 مستوى الدلالة ت

 غير دال 1,38 0,60 4,11 0,59 4,19 التفكير المنظومي
 ( 0,05دال ) 2,16 0,63 4,00 0,60 4,14 التفكير الاستراتيجي
 (0,01دال )  2,68 0,59 4,04 0,57 4,20 التفكير المستقبلي

 ( 0,05دال ) 1,96 0,64 4,25 0,58 4,38 التفكير القيمي 
 ( 0,05دال ) 2,25 0,55 4,10 0,53 4,22 التفكير المستدام ككل

( )   0,01( السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )  30ويتضح من الجدول )   
( في مستوى التفكير المستدام ككل وبأبعاده  0,05في بُعد التفكير المستقبلي(، وعند مستوى ) 

الفرعية ) التفكير الاستراتيجي، والتفكير القيمي( تُعزى لاختلاف مكان الإقامة لصالح المدينة،  
 )ماعدا التفكير المنظومي فالفروق غير دالة إحصائيًا(. 

 وبالتالي تم قبول الفرض جزئياا.
أن بيئة المعيشة تؤثر في تشكيل فكر ووعي الأفراد بالقضايا   ويمكن تفسير هذه النتيجة إلى: 

توفر مصادر معلوماتية وثقافات متعددة و ، البيئية، واتخاذهم لمواقف واستراتيجيات مستدامة
ومتنوعة مثل الفعاليات والندوات في المدن أكثر مما يرفع قدرة الأفراد على تبني الأفكار الجديدة 

المبادرات في المدن والتي تركز على الاستدامة تشجع على المشاركة والمستنيرة والمستدامة، و 
والبيئة الاجتماعية والثقافية والإعلامية   ،فيها، وتعزيز تفكيرهم الاستراتيجي والقيمي والمستقبلي

المتنوعة في مجال الاستدامة المحيطة بسكان المدن أكثر من سكان القرى وبالتالي تؤثر على  
قدرتهم على التفكير في المستقبل، وغالبًا ما تستهدف البرامج والحملات التوعوية سكان المدن  
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أكثر، كما أن تعرضهم لمشاكل التلوث المختلفة يجعلهم أكثر وعيًا بالعواقب السلبية المستقبلية  
وهذا يدفعهم للبحث   ،على البيئة، كما أن تعرضهم لتحديات بيئية ونقص الموارد الطبيعية أكثر

بفكر مستقبلي واعي بعيد المدى في إطار قيمي مجتمعي عن حلول مستدامة، كما أن المجتمع 
فروق ذات دلالة إحصائية في   بينما با توجد الحضري يشجع على الابتكار والتغيير الاجتماعي، 

العلاقات الاجتماعية  مستوى التفكير المنظومي الشمولي تُعزى لاختلاف مكان الإقامة، يرجع إلى 
والتفاعلات المجتمعية  التي قد تشجع على التفكير الشمولي، بغض النظر عن مكان الإقامة،  
مما يؤدي إلى تقارب في مستويات التفكير المنظومي، فإن تطوير التفكير المنظومي هو مهارة  
قيمة تساعد الأفراد على فهم العلاقات والتفاعلات فيما بينها وتحليل المشكلات المعقدة واتخاذ 

  .أفضل القرارات 
ا : أثر اختلاف مستوى الدخل:  •  خامسا

حيث يتضمن المتغير ثلاث فئات )مرتفع، متوسط، منخفض( لذا تم استخدام تحليل التباين  
 ( التالي:  31أحادي الاتجاه لدراسة الفروق بين المجموعات ويوضح ذلك الجدول ) 

 مستوى الدخل(وفقًا لمتغير )( تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق في  التفكير المستدام 31جدول ) 

مجموع   مصدر التباين  البُعد 
 المربعات 

درجات 
 الحرية

متوسط 
 ى مستو  قيمة ف  المربعات 

 الدلالة 

 التفكير المنظومي
 1,48 0,524 2 1,048 بين المجموعات 

 
 

غير دال 
 0,354 470 166,322 داخل المجموعات  إحصائياا 

  472 167,37 الكلي

 التفكير الاستراتيجي
 2,853 1,092 2 2,185 بين المجموعات 

 
 

غير دال 
 0,383 470 179,963 داخل المجموعات  إحصائياا 

  472 182,148 الكلي

 التفكير المستقبلي
 1,51 0,521 2 1,043 بين المجموعات 

 
 

غير دال 
 إحصائياا 

 0,345 470 162,288 داخل المجموعات 
  472 163,33 الكلي

 التفكير القيمي 
 0,218 0,085 2 0,171 بين المجموعات 

 
 

غير دال 
 0,391 470 183,882 داخل المجموعات  إحصائياا 

  472 184,053 الكلي

 التفكير المستدام ككل
 1,427 0,429 2 0,858 بين المجموعات 

 
 

غير دال 
 إحصائياا 

 0,301 470 141,361 داخل المجموعات 
  472 142,219 الكلي
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( بين   0,05( السابق عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) 31تبين من جدول )  
مجموعات البحث وفقًا لاختلاف مستوى الدخل )مرتفع، متوسط، منخفض(  بالنسبة للتفكير  

 المستدام ككل والأبعاد الأربعة.
 مما يعني رفض الفرض ككل.  

فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى التفكير المستدام بين   لا يوجد  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 
الأفراد ذوي الدخول المختلفة إلى أن مستوى الوعي البيئي والاهتمام بالقضايا المستدامة والشعور 
بالمسؤولية الذي يعزز التفكير المستدام ليس مقتصرًا على فئة دخلية معينة، فإن التفكير المستدام  

ليس حكرًا على الأفراد الأثرياء أو الفقراء، بل هو يتجاوز الحواجز الاقتصادية، فقد أصبح  
 .الوصول للمعلومات سهلًا بفضل انتشار الإنترنت والهواتف الذكية حتى لذوي الدخل المنخفض 

وقد يشعر الأفراد بالرغبة في تغيير ما حولهم بغض النظر عن مستواهم الاقتصادي، وهذا يشير  
إلى أن الوعي والاهتمام بالقضايا المستدامة والتفكير بعيد المدى برؤية مستقبلية شاملة ليس  

مقتصرًا على فئة دخلية معينة، وهذا يفتح الباب أمام إمكانية بناء مجتمعات مستدامة في 
 المستقبل تضم أفرادًا من مختلف الخلفيات الاجتماعية والاقتصادية. 

هل هناك فروق دالة إحصائياا في  : على  ينص  والذي :الخامس البحثي السؤال على الإجابة
مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لطلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة  

المنوفية ترجع إلى متغير )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، مستوى 
 دخل الأسرة( ؟

 وللإجابة على هذا السؤال تم صياغة الفرض الثالث واختبار صحته كما يلي: 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى  " والذي ينص على:  اختبار صحة الفرض الثالث:

سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية  
ترجع لمتغير )الفرقة الدراسية، التخصص الدراسي، النوع، مكان الإقامة، مستوى دخل 

 . الأسرة،("
 أولاا : أثر اختلاف الفرقة الدراسية: •

ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،  
في مقياس التفكير المستدام  الفرقة الأولي والرابعة(الانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين )

)الأبعاد والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين المتوسطين عند مستوى )  
( تم استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير المتساويتين في عدد الأفراد،  0,05
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وبتطبيق اختبار) ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق بين متوسطى درجات مجموعتي  
 البحث اتضح ما يلى: 

 ( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 32جدول )

   265الفرقة الرابعة =   208الفرقة الأولى =  
أبعاد سلوك المستهلك  

 تجاه المنتجات الخضراء
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة  
 ت

مستوي 
 الدلالة 

المعرفة بالمنتجات 
 2,92 0,50 3,61 0,51 3,75 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

استهلاك المنتجات 
 5,57 0,49 3,70 0,58 3,97 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

 3,58 0,48 3,63 0,51 3,79 ترويج المنتجات الخضراء
 دال عند

  (0,01) 
ملصقات المنتجات  
 4,32 0,46 3,54 0,51 3,73 الخضراء وتغليفها 

 دال عند
  (0,01) 

القيمة المدركة للمنتجات 
 4,76 0,52 3,70 0,54 3,94 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

جودة وتكلفة المنتجات 
 5,95 0,53 3,69 0,56 3,99 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

سلوك المستهلك تجاه  
 دال عند 5,53 0,41 3,65 0,44 3,86 المنتجات الخضراء ككل 

  (0,01) 
( السابق وجود فروق دالة إحصائيًا في مستوى سلوك المستهلك  32ويتضح من الجدول )    

تجاه المنتجات الخضراء تُعزى إلى اختلاف الفرقة الدراسية لصالح الفرقة الأولى في سلوك 
 المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل والأبعاد الفرعية تُعزى لاختلاف الفرقة الدراسية. 

 وبالتالي تم قبول الفرض ككل.
سلوك المستهلك تجاه  وجود فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 

المنتجات الخضراء ككل والأبعاد الستة الفرعية تُعزى إلى اختلاف الفرقة الدراسية لصالح الفرقة 
قد يكون  للشركات التي تنتج منتجات خضراء دورًا في استهداف طلاب الجامعات  الأولى،

في مرحلة فاصلة بين   بشكل عام، وطلاب الفرقة الأولى بشكل خاص، كجمهور مستهدف واعد 
وبالتالي يكون لطلاب الفرقة الأولى موقفًا أكثر  نهاية المرحلة الثانوية وبداية المرحلة الجامعية

إيجابية تجاه المنتجات الخضراء، ويرون فيها قيمة مضافة، ولديهم استعداد للشراء والاستهلاك 
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ودفع ثمن أعلى في مقابل المنتجات الخضراء خاصة أن المسؤولية المادية والمعنوية ما زالت تقع  
فهم الأقل إلتزامًا مما يمنحهم وقتًا أكبر  ،على عاتق الأسرة بنسبة كبيرة جدًا في هذا العمر

أسرع، كما أن وسائل التواصل يكون لخياراتهم الاستهلاكية، وتغيير عاداتهم الاستهلاكية  
يحقق نجاحًا أكبر   ؛والتركيز على العلامات التجارية ،والتسويق للمنتجات الخضراء ،الاجتماعي

ويشجع على استخدام  ،مع هذه الفئة العمرية، وهم الأكثر تعرضًا لمحتوى يدعم الاستدامة
المنتجات الخضراء، وكذلك دائرة الأصدقاء والأقران أكثر تأثيرًا في هذه المرحلة، أما طلاب 

الفرقة الرابعة انشغالهم الرئيسي بالتخرج والعمل وتكوين أسرة، يميلون إلى خيارات أكثر تقليدية  
وتدفعهم لاختيار المنتجات الأقل سعرًا، وطلاب الفرقة   ،تتماشى مع ميزانياتهم أو معايير المجتمع

الرابعة غالبًا يتعرضون لضغوط بسبب التزامات الدراسة والتخرج، مما قد يقلل من اهتمامهم  
ز المناهج الدراسية في الكلية على الجانب النظري للقضايا البيئية  يتركو بالخيارات المستدامة، 

 .والاستدامة، دون ربطها بشكل عملي بحياة الطلاب اليومية
 ثانياا: أثر اختلاف التخصص: •

حيث يتضمن المتغير أربعة تخصصات )تغذية وعلوم أطعمة، اقتصاد منزلي وتربية، إدارة منزل 
ومؤسسات، ملابس ونسيج( لذا تم استخدام تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق بين  

 ( التالي:  33المجموعات ويوضح ذلك الجدول ) 
ا ( تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 33جدول )  وفقا

 التخصص( لمتغير )

مجموع   مصدر التباين  البُعد 
 المربعات 

درجات 
 الحرية

متوسط  
 المربعات 

مستوي   قيمة ف
 الدلالة 

المعرفة بالمنتجات  
 الخضراء 

 4.656 1.182 4 4.727 بين المجموعات 
  
  

 دال عند
 0.254 468 118.797 داخل المجموعات  ( 0,01)    

   472 123.524 الكلي

استهلاك المنتجات  
 الخضراء 

 8.546 2.409 4 9.637 بين المجموعات 
  
  

 دال عند
    (0,01 ) 

 0.282 468 131.939 داخل المجموعات 
   472 141.576 الكلي

ترويج المنتجات  
 الخضراء 

 6.226 1.493 4 5.971 بين المجموعات 
  
  

 دال عند
 0.24 468 112.224 داخل المجموعات  ( 0,01)    

   472 118.196 الكلي
ملصقات المنتجات  
 الخضراء وتغليفها 

 5.484 1.278 4 5.113 بين المجموعات 
  

 دال عند
 0.233 468 109.075 داخل المجموعات  ( 0,01)    
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 مصدر التباين  البُعد 
مجموع  
 المربعات 

درجات 
 الحرية

متوسط  
 المربعات 

 قيمة ف
مستوي  
 الدلالة 

     472 114.187 الكلي

القيمة المدركة  
 للمنتجات الخضراء 

 5.873 1.649 4 6.595 بين المجموعات 
  
  

 دال عند
 0.281 468 131.379 المجموعات داخل   ( 0,01)    

   472 137.973 الكلي

جودة وتكلفة المنتجات  
 الخضراء 

 3.116 4 12.463 بين المجموعات 
10.638 

  
 دال عند

 0.293 468 137.073 داخل المجموعات  ( 0,01)    
   472 149.536 الكلي

سلوك المستهلك تجاه  
 المنتجات الخضراء ككل 

 1.64 4 6.559 بين المجموعات 
9.324 

  
 دال عند

    (0,01 ) 
 0.176 468 82.301 داخل المجموعات 

   472 88.86 الكلي

( بين   0,01( السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) 33تبين من جدول )    
مجموعات البحث وفقًا لاختلاف التخصص بالنسبة لسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 

 ككل والأبعاد الستة. 
ولمعرفة مصدر التباين تم استخدام اختبار شيفيه لدلالة الفرق بين متوسطات المجموعات   

 ( التالي:34ويوضح ذلك الجدول )  
 ( اختبار شيفيه لاتجاه الفروق بين مجموعات البحث 34جدول ) 

 المتوسطالمجموعة الأعلى في   المتوسطالمجموعة الأقل في   المجموعة

  3,53 أطعمة وعلوم تغذية
  3,66 وتربية منزلي اقتصاد

  3,66 ومؤسسات  منزل ادارة
 3,72  ونسيج ملابس

( السابق أن الفروق لصالح تخصص )ملابس ونسيج ( مقابل  34يتضح من الجدول )   
 ، حيث تخصصات ) إدارة المنزل والمؤسسات، والاقتصاد المنزلي والتربية، وتغذية وعلوم أطعمة(

تشير النتائج إلى وجود اختلافات في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء بين طلاب أقسام 
قسم الملابس والنسيج بمستوى أعلى من الوعي   ظهركلية الاقتصاد المنزلي المختلفة، حيث 

ة  ، وأخيرًا قسم التغذيقتصاد المنزلي والتربيةقسم الاوالمؤسسات و  والاهتمام، يليه قسم إدارة المنزل
 .وعلوم الأطعمة

 مما يعني قبول الفرض ككل.



 

    

 
 
 

 

 المجلة العلمية لعلوم التربية النوعية  
 2024 ديسمبر(  العشرونالعدد )  

764 

  تغطيتها  مدى في الأقسام بين  الدراسية المقررات  تختلف بأنه قد  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 
  التطبيقية الجوانب  على أكبر تركيز هناك يكون  الخضراء، وقد  والمنتجات  الاستدامة لموضوعات 

الملابس  قسم الاستدامة، بالنسبة ل مبادئ  لتطبيق الطلاب  فرص  من يزيد  مما الأقسام، بعض  في
 ،ارتباطًا وثيقًا بقطاع الأزياء الذي يشهد اهتمامًا متزايدًا بالموضة المستدامةوالنسيج فإنه يرتبط 

 بالاستدامة،  تتعلق مشاريع في للمشاركة  أكبر وهناك فرص  ،وإنتاج الملابس بطرق صديقة للبيئة
 شركات  أحيانًا في  العملي الخضراء، كما أن تلقي التدريب  المنتجات  بأهمية وعيهم يعزز مما
المستهلك تجاه  سلوك تشكيل في مهمًا وإعادة التدوير والاستهلاك عاملًا  بالاستدامة تهتم

يعتبر مركزًا للأبحاث   والمؤسسات  قسم إدارة المنزل الطلاب، كما أن المنتجات الخضراء لدى
والدراسات المتعلقة بالسلوك الاستهلاكي، مما يسهم في فهم أعمق للاتجاهات الحالية 

يركز على إدارة الموارد المنزلية، مما يجعله مرتبطًا بشكل مباشر باختيارات  ، ووالمستقبلية
، كما أن المبادرات والأنشطة الاستهلاك اليومية، بما في ذلك اختيار المنتجات الخضراء

ومقارنة المنتجات من حيث الجودة    ،والفعاليات المتعلقة بتغيير العادات والحفاظ على البيئة
تؤثر في تعديل سلوك الطالب تجاهها، أما قسم   ؛والتكلفة، وإدراك قيمة وفوائد المنتجات الخضراء

القيم وتغيير العادات هدف إلى تأهيل المعلمين لنشر الاقتصاد المنزلي والتربية فطبيعة الدراسة ت
 سلوك على  التأثير على القدرة لديهم فالطلاب  والتقاليد وإعادة بناء شخصية الطالب وسلوكياته،

تنمية الوعي البيئي لدى الأجيال  ب اهتمام القسم والتوجيه، و  المعلومات  توفير خلال من الآخرين
  الصديقة للبيئة، كما يشعر القادمة يساهم في زيادة وعي الطلاب بأهمية المنتجات الخضراء

  استهلاكية خيارات  اتخاذ  إلى يدفعهم مما  والمجتمع، البيئة تجاه الاجتماعية بالمسؤولية الطلاب 
  وعي تشكيل في المعلم يلعبه الذي الدور  أهمية مسؤولة والمشاركة في حماية البيئة، ويعكس

المجتمع، بينما قسم   في والاستدامة البيئية بالقضايا المتزايد  والاهتمام سلوكهم، وتوجيه الطلاب 
الطلاب يميلون إلى التفكير في القيم الغذائية والصحية بدلًا من التفكير  التغذية وعلوم الأطعمة ف

يسعى الطلاب للعمل في و  ،في التأثيرات البيئية للمنتجات، مما يقلل من اهتمامهم بالاستدامة
  تجعل من الغذائي الإمداد  سلاسل  تعقيد و أو الصحة العامة،  علاجيةمجالات مثل التغذية ال

الأغذية، وهذا يتضح من الفروق  بإنتاج  المرتبطة البيئية التأثيرات  تتبع الطلاب  على الصعب 
البسيطة في متوسطات درجات طلاب الأقسام الأربعة على مقياس سلوك المستهلك تجاه 

 المنتجات الخضراء. 
عدم وجود فروق ذات    في( 2017)الحموري، والكيلاني،يختلف ذلك مع ما توصلت إليه دراسة 

   .عزي لأثر التخصص الأكاديميتُ بين طلاب الدراسات العليا دلالة إحصائية  
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 ثالثاا : أثر اختلاف النوع : •
ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،  

في مقياس سلوك المستهلك تجاه   الإناث(و  الذكورالانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين )
المنتجات الخضراء )الأبعاد والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين  

( تم استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير 0,05المتوسطين عند مستوى ) 
المتساويتين في عدد الأفراد، وبتطبيق اختبار) ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق 

 بين متوسطى درجات مجموعتي البحث اتضح ما يلى: 
 ( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 35جدول )

   429الإناث =  44الذكور =  
أبعاد سلوك المستهلك  

 تجاه المنتجات الخضراء
المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة  
 ت

مستوي 
 الدلالة 

المعرفة بالمنتجات 
 دال عند 3,508 0,50 3,69 0,58 3,41 الخضراء

  (0,01) 
استهلاك المنتجات 

 4,211 0,54 3,85 0,51 3,49 الخضراء
 دال عند

  (0,01) 
ترويج المنتجات 

 دال عند 6,294 0,48 3,75 0,50 3,27 الخضراء
  (0,01) 

ملصقات المنتجات  
 دال عند 3,425 0,49 3,65 0,44 3,39 الخضراء وتغليفها 

  (0,01) 
القيمة المدركة للمنتجات 

 دال عند 4,603 0,53 3,84 0,55 3,45 الخضراء
  (0,01) 

جودة وتكلفة المنتجات 
 5,413 0,54 3,87 0,62 3,40 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

سلوك المستهلك تجاه  
 دال عند 5,628 0,42 3,78 0,44 3,40 المنتجات الخضراء ككل 

  (0,01) 
(   0,01( السابق وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى ) 35ويتضح من الجدول )    

في مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل وبأبعاده الفرعية تُعزى لاختلاف النوع  
 لصالح الإناث.

 وبالتالي تم قبول الفرض ككل.
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سلوك المستهلك تجاه  وجود فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 
المنتجات الخضراء ككل وبأبعاده الفرعية تُعزى إلى اختلاف النوع لصالح الإناث، إلى ارتباط  
المرأة بدور رعاية الأسرة والمنزل، مما يجعلها أكثر اهتمامًا بصحة الأسرة والبيئة، والمسؤولية  

  اختيار المنتجات التي تلبي معايير عالية من الجودة والسلامة البيئية؛الاجتماعية تدفعها للبحث و 
كثر ميلًا لاتخاذ قرارات شراء تستند إلى القيم الأخلاقية  والأوبالتالي فهي الأكثر إدراكًا لقيمتها 

الأكثر تأثرًا بالحملات الإعلانية والتسويقية التي تركز على الاستدامة والمنتجات  و والبيئية، 
نحو   االأكثر مشاركة في الأنشطة المجتمعية أو المبادرات البيئية، مما يعزز سلوكهو الخضراء، 

 .الاستهلاك المستدام
وجود فروق ذات دلالة إحصائية في  في (  2019)دويدار، دراسةليه إويتفق ذلك مع ما توصلت 
)الحموري،  يه دراسة إلختلف عما توصلت يو . عزى للنوع لصالح الإناث مستوى سلوك المستهلك تُ 

عزي  تُ بين طلاب الدراسات العليا فروق ذات دلالة إحصائية  أنه لا توجد  في( 2017، والكيلاني
أن المتغيرات الديموغرافية لا تؤثر في  في( 2017دراسة )السبتي، وآخرون،و  ،لأثر الجنس

أثر ذو دلالة  يوجد  لا  هأن في (2017دراسة )جرادات، والعون،، و مستوى سلوكيات المستهلكين 
 .لعوامل الديموغرافية على قرارات المستهلك الشرائيةلإحصائية 

 رابعاا : أثر اختلاف مكان الإقامة : 
ولاختبار صحة هذا الفرض تم وصف وتلخيص بيانات البحث بحساب )المتوسط الحسابي،  

في مقياس سلوك المستهلك تجاه   )مدينة ، قرية(الانحراف المعياري( لدرجات المجموعتين 
المنتجات الخضراء )الأبعاد والدرجة الكلية( ، وللتحقق من الدلالة الإحصائية للفرق بين  

( تم استخدام اختبار) ت( للمجموعتين المستقلتين غير 0,05المتوسطين عند مستوى ) 
المتساويتين في عدد الأفراد، وبتطبيق اختبار) ت( لفرق المتوسطين لقياس مقدار دلالة الفرق 

 بين متوسطى درجات مجموعتي البحث اتضح ما يلى: 
( نتائج اختبار " ت " للفرق بين متوسطي درجات المجموعتين في سلوك المستهلك تجاه   36جدول ) 

 المنتجات الخضراء
   343قرية =  130مدينة =  

أبعاد سلوك المستهلك  
 تجاه المنتجات الخضراء

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

المتوسط 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة  
 ت

مستوي 
 الدلالة 

المعرفة بالمنتجات 
 2,72 0,51 3,63 0,50 3,77 الخضراء

 دال عند
  (0,01) 

غير دال  0,65 0,52 3,81 0,63 3,85استهلاك المنتجات 
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 إحصائياا  الخضراء

 0,11 0,49 3,70 0,54 3,71 ترويج المنتجات الخضراء
غير دال 
 إحصائياا 

ملصقات المنتجات  
 الخضراء وتغليفها 

3,67 0,51 3,61 0,48 1,14 
غير دال 
 إحصائياا 

القيمة المدركة للمنتجات 
 الخضراء

3,85 0,57 3,79 0,53 1,25 
غير دال 
 إحصائياا 

جودة وتكلفة المنتجات 
 الخضراء

3,90 0,58 3,80 0,55 1,84 
غير دال 
 إحصائياا 

سلوك المستهلك تجاه  
 المنتجات الخضراء ككل

3,79 0,46 3,72 0,42 1,56 
غير دال 
 إحصائياا 

( السابق عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )  36ويتضح من الجدول )     
( في مستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل وبأبعاده الفرعية )استهلاك  0,05

المنتجات الخضراء، ترويج المنتجات الخضراء، ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها، القيمة  
المدركة للمنتجات الخضراء، جودة وتكلفة المنتجات الخضراء( تُعزى إلى اختلاف مكان الإقامة، 

( لصالح   0,01)عدا بُعد المعرفة بالمنتجات الخضراء فالفروق دالة إحصائية عند مستوى ) 
 المدينة(.

 وبالتالي تم قبول الفرض جزئياا.
فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى سلوك المستهلك  لا توجد :   ويمكن تفسير هذه النتيجة

إلى   ت أد التي لانتشار وسائل الإعلام المختلفة  ؛تجاه المنتجات الخضراء ككل وبأبعاده الفرعية
، بغض النظر عن مكان الإقامة، المختلفة  زيادة الوعي بالقضايا البيئية لدى شرائح المجتمع

وتكثيف الحملات التوعوية على   جميع،الوسائل التسويق الرقمية التي تصل إلى  واستخدام
وتنفيذ مبادرات   ،مستوى الدولة والمجتمع المدني ساهم في نشر ثقافة الاستدامة بين جميع الفئات 

ارتفاع أسعار المنتجات الخضراء أحيانًا يكون عائقًا أمام  ، كما أن تهدف إلى تعزيز الاستدامة
تؤثر جودة المنتج وسعره بشكل كبير على قرار الشراء بغض النظر و  ،البعض شرائها من قبل 

بينما يمكن تفسير وجود فروق ذات دلالة إحصائية في بُعد المعرفة  ،عن مكان إقامتهم
يختلف تعريف المنتج الأخضر من شخص   بالمنتجات الخضراء لصالح سكان المدن، في أنه قد 

توافر الأكبر والمتنوع للمنتجات  الو ، لآخر، مما يؤثر على تصور المستهلكين عن هذه المنتجات 
  ة.يوفر لهم رؤية وتجربة عملي فالخضراء في المدن قد يؤدي إلى زيادة المعرفة عنها، 
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ا : أثر اختلاف مستوى الدخل:  •  خامسا
حيث يتضمن المتغير ثلاث فئات )مرتفع، متوسط ، منخفض( لذا تم استخدام تحليل التباين  

 ( التالي: 37أحادي الاتجاه لدراسة الفروق بين المجموعات ويوضح ذلك الجدول )
وفقًا  ( تحليل التباين أحادي الاتجاه لدراسة الفروق في سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 37جدول )  

 مستوى الدخل( لمتغير )

مجموع   مصدر التباين  البُعد 
 المربعات 

درجات 
 الحرية

متوسط 
مستوي  قيمة ف  المربعات 

 الدلالة 

المعرفة بالمنتجات 
 الخضراء

 2,442 0,635 2 1,27 بين المجموعات 
  
  

غير دال 
 0,26 470 122,254 داخل المجموعات  حصائيا إ

   472 123,524 الكلي

استهلاك المنتجات 
 الخضراء

 1,633 0,488 2 0,977 بين المجموعات 
  
  

غير دال 
 0,299 470 140,599 داخل المجموعات  حصائيا إ

   472 141,576 الكلي

 ترويج المنتجات الخضراء
 1,093 0,274 2 0,547 بين المجموعات 

  
  

غير دال 
 0,25 470 117,649 داخل المجموعات  حصائيا إ

   472 118,196 الكلي

ملصقات المنتجات  
 الخضراء وتغليفها 

 2,483 0,597 2 1,194 بين المجموعات 
  
  

غير دال 
 حصائيا إ

 0,24 470 112,993 داخل المجموعات 
   472 114,187 الكلي

القيمة المدركة للمنتجات 
 الخضراء

 1,012 0,296 2 0,592 بين المجموعات 
  
  

غير دال 
 0,292 470 137,381 داخل المجموعات  حصائيا إ

   472 137,973 الكلي

جودة وتكلفة المنتجات 
 الخضراء

 2,469 0,777 2 1,555 بين المجموعات 
  
  

غير دال 
 0,315 470 147,981 داخل المجموعات  حصائيا إ

   472 149,536 الكلي

سلوك المستهلك تجاه  
 المنتجات الخضراء

 0,442 2 0,885 بين المجموعات 
غير دال  2,364

 0,187 470 87,975 داخل المجموعات  حصائيا إ
   472 88,86 الكلي



 

    

 
 
 

 

 المجلة العلمية لعلوم التربية النوعية  
 2024 ديسمبر(  العشرونالعدد )  

769 

بين   0,05( عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى  37تبين من جدول )    
مجموعات البحث وفقا لاختلاف التخصص بالنسبة لسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 

 ككل والأبعاد الستة. 
 مما يعني رفض الفرض ككل.  

فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى سلوك المستهلك تجاه   لا توجد  ويمكن تفسير هذه النتيجة: 
أن مستوى الوعي البيئي لدى الأفراد  ، حيث المنتجات الخضراء بين الأفراد ذوي الدخول المختلفة

هو العامل الأهم في توجيه سلوكهم نحو المنتجات الخضراء، بغض النظر عن دخلهم، فالأفراد 
الذين يدركون ويقدرون أهمية وقيمة الاستدامة وحماية البيئة يختارون المنتجات الخضراء بغض  

أصبح الوصول للمعلومات سهلًا بفضل انتشار الإنترنت والهواتف الذكية و عن تكلفتها،  النظر
  ،والحملات التسويقية الفعالة ،حتى لذوي الدخل المنخفض، كما أن الترويج للمنتجات الخضراء

تساهم في تعزيز الاستهلاك  ؛والمبادرات الحكومية التي تستهدف كل الفئات الاستهلاكية
المستدام، كما أن الشركات المنتجة لها تطرحها في الأسواق بجودة عالية وأسعار مختلفة ومتعددة  

تتيح للمستهلك اختيار ما يتناسب منها مع إمكانياته، وهذا يشير إلى أن الوعي  ، وتنافسية
والاهتمام بالقضايا المستدامة ليس مقتصرًا على فئة دخلية معينة، وهذا يفتح الباب أمام تحقيق  

 نمط حياة مستدام للجميع. 
أن  في ( 2017)السبتي، وآخرون،دراسة ليه إمع ما توصلت نتيجة البحث الحالي ويتفق 

دراسة )جرادات، ، و المتغيرات الديموغرافية لا تؤثر في مستوى سلوكيات المستهلكين
لعوامل الديموغرافية على قرارات لأثر ذو دلالة إحصائية  يوجد   لا هأن  في (2017والعون،

وجود في ( 2017)الحموري، والكيلاني، ليه دراسةإتوصلت مع ما ختلف  يو  المستهلك الشرائية،
 كذلك دراسة، عزى لمستوى الدخل لصالح متوسطي الدخلفروق ذات دلالة إحصائية تُ 

(Csutora & Mózner, 2014).   والتي أكدت وجود تفاوت بين فئات الدخل في تقليل حجم
الاستهلاك واستخدام الأغذية الصحية والوعي البيئي لصالح ذوي الدخل المتوسط والمرتفع،  

( والتى وجدت تأثير للدخل على وعي المستهلكين  2023وكذلك دراسة )بادغيش، وشقيقي،  
 باستهلاك المنتجات الخضراء لصالح ذوي الدخل المرتفع.

لتفكير المستدام اما مقدار إسهام :  على  ينص  والذى :السادس البحثي السؤال على الإجابة
في التنبؤ بمستوى سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي  

 جامعة المنوفية؟ 
 وللإجابة على هذا السؤال تم صياغة الفرض الخامس واختباره كما يلي: 
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يساهم التفكير المستدام في التنبؤ بمستوى "  والذي ينص على :الرابع الفرض صحة اختبار
 ". سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية الاقتصاد المنزلي جامعة المنوفية 

وللتحقق من صحة هذا الفرض تم دراسة إمكانية التنبؤ بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء 
ككل من خلال درجاتهم علي مقياس التفكير المستدام باستخدام تحليل الانحدار الخطي البسيط  

للتنبؤ بدرجات سلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء لدى طلاب كلية    Enterبطريقة  
 :( التالي 38الاقتصاد المنزلي من درجات أبعاد التفكير المستدام وجاءت النتائج كما بالجدول ) 

للتنبؤ بسلوك المستهلك تجاه المنتجات     Enter( تحليل الانحدار الخطي البسيط بطريقة 38جدول )
 الخضراء من خلال التفكير المستدام
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 الدلالة  ف المتغيرات المستقلة  المتغير التابع 
 الإحصائية 

معامل 
 الارتباط  

معامل 
 التحديد

معامل 
 الانحدار 

 الدلالة  ت بيتا 
 الاحصائية 

المعرفة 
بالمنتجات  

 الخضراء 

 الثابت 

33,47 0,01 0,472 0,222 

1,930   12,08 0,01 
 غير دال 0,303- 0,023- 0,020- التفكير المنظومي 

 0,01 3,003 0,244 0,201 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 0,325 0,025 0,022 التفكير المستقبلي 

 0,01 3,896 0,262 0,215 التفكير القيمي  

استهلاك  
المنتجات  
 الخضراء 

 الثابت 

52,36 0,01 0,556 0,309 

1,573   9,765 0,01 
 0,01 2,655 0,189 0,174 التفكير المنظومي 

 0,01 2,626 0,201 0,177 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 0,321- 0,023- 0,021- التفكير المستقبلي 

 0,01 3,770 0,239 0,210 التفكير القيمي  

ترويج  
المنتجات  
 الخضراء 

 الثابت 

69,85 0,01 0,611 0,374 

1,417   10,11 0,01 
 0,01 3,948 0,267 0,225 التفكير المنظومي 

 0,05 2,321 0,169 0,136 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 1,508 0,103 0,088 التفكير المستقبلي 

 0,05 2,162 0,131 0,105 التفكير القيمي  
ملصقات  
المنتجات  
الخضراء  
 وتغليفها 

 الثابت 

41,262 0,01 0,511 0,261 

1,751   11,69 0,01 
 0,01 3,276 0,241 0,199 التفكير المنظومي 

 غير دال 1,561 0,123 0,098 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 0,600 0,045 0,037 التفكير المستقبلي 

 0,05 2,277 0,149 0,118 التفكير القيمي  
القيمة  

المدركة  
للمنتجات  
 الخضراء 

 الثابت 

44,45 0,01 0,525 0,275 

1,788   10,97 0,01 
 غير دال 0,812 0,059 0,054 التفكير المنظومي 

 غير دال 1,938 0,152 0,132 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 0,997- 0,073- 0,067- التفكير المستقبلي 

 0,01 6,365 0,414 0,358 التفكير القيمي  
جودة  

وتكلفة  
المنتجات  
 الخضراء 

 الثابت 

65,29 0,01 0,598 0,358 

1,411   8,839 0,01 
 0,05 2,283 0,157 0,148 التفكير المنظومي 

 0,05 2,284 0,168 0,153 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 1,608- 0,111- 0,106- التفكير المستقبلي 

 0,01 6,867 0,420 0,379 التفكير القيمي  
سلوك  

المستهلك  
تجاه  

المنتجات  
 الخضراء ككل 

 الثابت 

88,014 0,01 0,655 0,429 

1,640   14,137 0,01 
 0,01 2,756 0,178 0,130 التفكير المنظومي 

 0,01 3,128 0,217 0,152 التفكير الاستراتيجي 
 غير دال 0,122- 0,008- 0,006- التفكير المستقبلي 

 0,01 5,675 0,327 0,227 التفكير القيمي  
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 ( السابق : 38ويتضح من الجدول )
المعرفة  - ببعد  التنبؤ  في  المستدام  التفكير  أبعاد  تسهم   : الخضراء  بالمنتجات  المعرفة  ببعد  التنبؤ 

( من المعرفة بالمنتجات الخضراء، والبُعد الأكثر %22,2بالمنتجات الخضراء وتسهم في تفسير )  
 تأثيرًا هو التفكير القيمي ثم الاستراتيجي، ويمكن صياغة المعادلة التنبؤية:  

  = الخضراء  بالمنتجات  +  0,215+    1,93المعرفة  القيمي  التفكير    0,201×التفكير   ×
 الاستراتيجي. 

التنبؤ ببعد استهلاك المنتجات الخضراء : تسهم أبعاد التفكير المستدام في التنبؤ ببعد استهلاك  -
  ( تفسير  في  وتسهم  الخضراء  والبًعد    %30,9المنتجات  الخضراء،  المنتجات  استهلاك  من   )

 الأكثر تأثيرًا هو التفكير القيمي ثم الاستراتيجي ثم المنظومي ويمكن صياغة المعادلة التنبؤية:  
  = الخضراء  المنتجات  +  0,210+    1,573استهلاك  القيمي  التفكير    0,177×التفكير   ×

 × التفكير المنظومي.   0,174الاستراتيجي + 
ترويج   - ببعد  التنبؤ  في  المستدام  التفكير  أبعاد  تسهم   : الخضراء  المنتجات  ترويج  ببعد  التنبؤ 

( من ترويج المنتجات الخضراء، والبُعد الأكثر   %37,4المنتجات الخضراء وتسهم في تفسير )  
 تأثيرًا هو التفكير المنظومي ثم الاستراتيجي ثم القيمي ويمكن صياغة المعادلة التنبؤية: 

  = الخضراء  المنتجات  +  0,225+    1,417ترويج  المنظومي  التفكير    0,136×التفكير   ×
 × التفكير القيمي.   0,105الاستراتيجي + 

التنبؤ ببعد ملصقات المنتجات الخضراء وتغليفها : تسهم أبعاد التفكير المستدام في التنبؤ ببعد   -
  ( تفسير  في  وتسهم  وتغليفها  الخضراء  المنتجات  المنتجات   %26,1ملصقات  ملصقات  من   )

الخضراء وتغليفها، والبُعد الأكثر تأثيرًا هو التفكير المنظومي ثم القيمي ويمكن صياغة المعادلة 
 التنبؤية:  

  = وتغليفها  الخضراء  المنتجات  المنظومي+  99+    1,751ملصقات  ×  0,118×التفكير 
 التفكير القيمي  

ببعد   - التنبؤ  في  المستدام  التفكير  أبعاد  تسهم   : الخضراء  للمنتجات  المدركة  القيمة  ببعد  التنبؤ 
القيمة المدركة للمنتجات    %27,5القيمة المدركة للمنتجات الخضراء وتسهم في تفسير )   ( من 

 الخضراء، والبُعد الأكثر تأثيرًا هو التفكير القيمي ويمكن صياغة المعادلة التنبؤية:  
 ×التفكير القيمي  0,358+   1,788القيمة المدركة للمنتجات الخضراء = 

التنبؤ ببعد جودة وتكلفة المنتجات الخضراء : تسهم أبعاد التفكير المستدام في التنبؤ ببعد جودة  -
تفسير )   المنتجات الخضراء وتسهم في  المنتجات الخضراء، % 35,8وتكلفة  ( من جودة وتكلفة 
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المعادلة   صياغة  ويمكن  المنظومي  ثم  الاستراتيجي  ثم  القيمي  التفكير  هو  تأثيرًا  الأكثر  والبُعد 
 التنبؤية:  

الخضراء=   المنتجات  وتكلفة  +  0,379+    1,411جودة  القيمي  ×التفكير    0,153×التفكير 
 ×التفكير المنظومي.   0,148الاستراتيجي + 

التنبؤ بسلوك المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل : تسهم أبعاد التفكير المستدام في التنبؤ   -
  ( تفسير  في  وتسهم  ككل  الخضراء  المنتجات  تجاه  المستهلك  سلوك   %42,9بسلوك  من   )

المستهلك تجاه المنتجات الخضراء ككل، والبُعد الأكثر تأثيرًا هو التفكير القيمي ثم الاستراتيجي  
 ثم المنظومي ويمكن صياغة المعادلة التنبؤية:  

  = ككل  الخضراء  المنتجات  تجاه  المستهلك  +  0,227+    1,640سلوك  القيمي  ×التفكير 
 ×التفكير المنظومي.  0,130×التفكير الاستراتيجي +   0,152

النتيجة تلك  تفسير  أن    : ويمكن  النتائج  القيميتشير  الاستراتيجيثم    ،التفكير  وأخيرًا  التفكير   ،
المنظومي المنتجات    التفكير  تجاه  المستهلك  بسلوك  التنبؤ  في  تأثيرًا  الأبعاد  أكثر  التوالي  على 

 الخضراء، وذلك يعني أن الأبعاد الثلاثة للتفكير المستدام مترابطة ومتداخلة: 
القيمي  التفكير  البيئة    فذوو  تجاه  بالمسؤولية  ويشعرون  قوية،  أخلاقية  قيمًا  يمتلكون  الذين  هم 

البيئة واختيارها والتعرف على طريقة استخدامها   المنتجات صديقة  بحثًا عن  والمجتمع، والأكثر 
 بشكل صحيح، وإدراك أهمية الاستدامة وأثر خياراتهم في حماية البيئة.

يضعون أهدافًا واضحة طويلة المدى، ويخططون ويفكرون بعمق،  ذوو التفكير الاستراتيجي فأما   
استثمارًا   الخضراء  المنتجات  ويعتبرون  الاستهلاكية،  لاختياراتهم  المدى  بعيدة  العواقب  ويدركون 
مع   وتتماشى  احتياجاتهم  تلبي  التي  المنتجات  لتحديد  المتاحة  الخيارات  ويُقَيمون  المستقبل،  في 
قيمهم البيئية، ويسعون لدمج الاستدامة في خطط العمل بما يضمن استخدام الموارد بشكل فعال؛ 

 من خلال وضع خطط بديلة تحقق الغرض الرئيسي من انتشار ثقافة المنتج المستدام.
هم الأكثر قدرة على رؤية الصورة كاملة، وفهم كيفية ترابط عناصر    بينما ذوو التفكير المنظومي 

البيئة،   بناءً على  و نظام معقد مثل  المنتج، وتكون قراراتهم الاستهلاكية  يركزون على دورة حياة 
البيئية،  هذه النظرة، ويرون أن اختيار واستهلاك المنتجات الخضراء يساهم في حل المشكلات 
كما يحللون العواقب الاقتصادية والبيئية والاجتماعية لاستخدام المنتجات الخضراء، ويفكرون في  

استدامة أكثر  لجعله  المستهلك  سلوك  تحسين  الخضراء  ؛كيفية  المنتجات  تسويق  خلال   ،من 
والترويج للحملات والمبادرات الإعلانية المختلفة التي تناسب كل الفئات والأعمار، مما يزيد من 
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للمستهلكين وجذابة  عالية  جودة  ذات  خضراء  منتجات  تقديم  شرائح    ؛إمكانية  أغلب  لتغطية 
 المجتمع كوسيلة للمساهمة في التغيير الإيجابي.

 ,Al-Dosari & Abdellatif)  دراسةمع ما توصلت إليه  نتيجة البحث الحاليتفق تو 

  ،والتي أظهرت النتائج إمكانية التنبؤ بالتفكير المستدام على أساس مستوى الوعي البيئي (2024
( والتي توصلت نتائجها إلى أن التفكير المستدام يسهم إسهاما دالًا 2022ودراسة )محمد، وأحمد،

 في التنبؤ بمهارات المدافعة البيئية.  
 التوصيات: 

تعزيز ممارسة التفكير المستدام بأبعاده داخل الخطط الدراسية لمختلف أقسام كلية الاقتصاد   -1
 المنزلي من خلال التعليم المستمر.

 توجيه البحث التربوي نحو تنمية التفكير المستدام والمفاهيم الخضراء.  -2
بالعمل على استحداث    مناهج الاقتصاد المنزلي بالجامعةتكليف اللجان المختصة بتطوير  -3

موضوعات وقضايا عن مبادئ الاستدامة والمنتجات الخضراء ومهارات التفكير المستدام بأبعاده  
 ، وإدراجها بالمقررات من خلال الأنشطة اللاصفية.  

عمل حملات توعوية وفعاليات وندوات وورش عمل وبرامج تثقيفية، وإنتاج كتيبات وتوزيعات   -4
وأنشطة لنشر ثقافة السلوك المستدام الأخضر، والتفكير المستدام لدى   إرشادية بها خرائط وصور

 منسوبي الجامعة.
يمكن توفير فرص للتدريب العملي للطلاب في شركات أغذية عضوية ومستدامة، أومنظمات   -5

 بيئية وتشجيع المشاريع البحثية في مجال التغذية المستدامة.
 يمكن للكليات توفير بدائل صديقة للبيئة في المطاعم والكافيتريات الملحقة بها.  -6
إدراج مقرر خاص بمهارات التفكير وخاصة التفكير المستدام لطلاب الجامعة، والاهتمام بتنمية   -7

 التفكير المستدام لتحقيق اهداف التنمية المستدامة. 
والإعلان عن   ،وتوزيع عينات تعريفية وعروض  ،لمنتجاتهاشركات المنتجات الخضراء ترويج  -8

 وجذب أكبر عدد من المستهلكين.   ،لنشر ثقافة المنتج الأخضر ؛لجامعةباأماكن تسويقها  
أكد البحث الحالي وأغلب الأبحاث على أن ثقافة الاستدامة الأعلى لدى فئة الإناث، ولذا يمكن  -9

 الاستفادة من نقاط القوة لديهن في بناء مجتمعات أكثر استدامة.
 بحوث مقترحة: 

 المنتجات الخضراء.م هو تقويم مدى تضمين منهج الاقتصاد المنزلي للمرحلة الثانوية لمف -1
 .فعالية وحدة مقترحة في التكنولوجيا الخضراء لتنمية التفكير المستدام لدى أعضاء هيئة التدريس -2
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المهارات المهنية قائم على مفهوم الاقتصاد الأخضر لتنمية التفكير   منهج إثرائي مقترح في مقرر  -3
 المستدام لدى تلاميذ المرحلة الإبتدائية. 

دراسة مقارنة بين الجامعات الحكومية والجامعات الخاصة في الوعي بالسلوك الاستهلاكي  -4
 الأخضر المستدام. 
 المراجع العربية: 

 العلوم تدريس  في مكارثي نموذج استخدام فاعلية(. 2023. )أحمد  وفقي إيمان دهب، أبو-
  كلية مجلة. البيئية والمدافعة المستدام التفكير مهارات  تنمية في الابتدائي الخامس الصف لتلاميذ 
 http://search.mandumah.com/Record/1353038. 410 -  321 (،1) 38  التربية،

(. العوامل المؤثرة في السلوك الشرائي  2018إبراهيم، صديق، واسحق، عماد، ومحمود، حاتم.)-
 . (1)19 ،جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا الأخضر، مجلة العلوم الاقتصادية والإدارية،

  للتنمية التعليم  لأبعاد  متضمنة العلوم في وحدة فاعلية(. 2020. )سيد  محمد  عصام أحمد،-
  كلية مجلة. الإعدادية  المرحلة تلاميذ  لدى البيئية والمسئولية المستدام  التفكير تنمية في المستدامة

 http://search.mandumah.com/Record/1203772. 62 -  1 (،124) 31  التربية،
 المستدامة للتنمية الأممية الأهداف في  مقترح برنامج .(۲۰۱۹). محمد  محمد  مروة الباز،-

  بكليات  العلوم معلمي الطلاب  لدى المعرفي  والتوازن  المستدام التفكير تنمية  في وأثره 2030
 .  151  – ۱۰۹ ،( ۷)  ۲۲  العلمية، للتربية المصرية المجلة ، التربية

http://search.mandumah.com/Record/973780 

 استخدام(. 2022. )خليفة عبدالرحيم  زيد  أبو السباعى، و شعبان، سعيد  دعاء البربري،-
  بالاقتصاد  المرتبطة  المفاهيم لتنمية الاجتماعية الدراسات  تدريس في الأفكار حدائق استراتيجية
  التربوية الجمعية مجلة ،الابتدائي الخامس الصف تلاميذ  لدى المستدام التفكير ومهارات  الأخضر
 http://search.mandumah.com/Record/1406295. 419 -  372 ، (138)  الاجتماعية، للدراسات 

(. استراتيجيات التسويق الأخضر، دار إثراء للنشر والتوزيع، 2012البكري، ثامر ياسر.)-
 عمان.

  قائمة تعليمية أنشطة لتضمين مقترح تصور(. 2022. )صالح بن حسين  بنت   سماح الجفري،-
 المملكة في الابتدائية  بالمرحلة العليا للصفوف العلوم مقررات  في المستدام الأخضر التفكير على

. 192 - 143 ، (131) 33 التربية، كلية  مجلة. السعودية العربية
http://search.mandumah.com/Record/1391365 

http://search.mandumah.com/Record/1353038
http://search.mandumah.com/Record/1203772
http://search.mandumah.com/Record/973780
http://search.mandumah.com/Record/1406295
http://search.mandumah.com/Record/1391365
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 أعضاء لدي الاستراتيجي التفكير مهارات  لتنمية مقترح تصور(. ۲۰۲۰. )محمد  مني الحرون -
  – 258 ،( 1)35 المنوفية، جامعة التربية، كلية مجلة السادات، مدينة جامعة في التدريس هيئة
311 . 

  الأخلاقي التفكير(. 2009. )الخير  محمد  فاطمة الصديق، و عبدالله،  بابكر السر الحسن،-
  درمان أم  جامعة ،(منشورة غير  ماجستير رسالة)البيئي والسلوك البيئية بالتربية  وعلاقته البيئي

 .  درمان أم الاسلامية،
  لمفهوم الأردني المستهلك إدراك مدى(.  2017. )محمود  والكيلاني، محمد، مياده الحموري،-

، (منشورة غير ماجستير رسالة) المنتجات، لهذه الشرائي قراره على وأثره الخضراء المنتجات 
 .  اربد  اليرموك، جامعة

(. التنمية المستدامة وتطبيقاتها التربوية، كنوز المعرفة، 2016الزهراني، معجب أحمد معجب.)-
 عمان، الأردن.

  على البيئي الوعي أثر(. 2017. )منصف  خديجة، وبن آمنة، وبوخدنة،  جريبي، السبتي،-
 الشرق  جامعات  أساتذة من عينة  دراسة: للبيئة الصديقة المنتجات  تجاه المستهلكين سلوك

.  103  -  87  ، (2)18 والإدارية، الاقتصادية العلوم مجلة الجزائري،
http://search.mandumah.com/Record/960431 

 على الاستهلاكية القيم أثر(. 2021. )نجم   مطر عبدالله العظامات،  و حمدان، ختام السوالمة،-
  جامعة(. منشورة غير  ماجستير رسالة) الأردن  في الشباب  فئة لدى الخضراء  المنتجات  شراء نية
 .المفرق  البيت، آل
(. مهارات التفكير الأخلاقي  2021العباسي، هدير حامد عبدالعزيز، والشويقي، أبوزيد سعيد.)-

وعلاقتها بالمسؤولية الاجتماعية لدى تلاميذ الحلقة الأولى من التعليم الأساسي، مجلة شباب  
 . 918-881(، 7الباحثين في العلوم التربوية، كلية التربية جامعة سوهاج، )

(. مستوى ممارسة معلمات الطالبات الموهوبات لمهارات التفكير  2019الغامدي، حنان.)  -
المنظومي في التدريس من وجهة نظر الطالبات في ضوء بعض المتغيرات، مجلة البحث العلمي 

 . 351-327(، 20في التربية، )
  ،(وتوطين )تأصيل  العربية البيئة على حديثة  تربوية متغيرات (. ۲۰۱۹. )محمد  حلمي الفيل،-

 . ، القاهرةالمصرية مكتبة الأنجلو
  البنتاجرام استراتيجية استخدام(. 2023. )حسن إبراهيم محمد  عبدالمعز القلعاوي،-

Pentagram المرحلة طلاب  لدى الجغرافية المشكلات  وحل المستدام التفكير مهارات  لتنمية  

http://search.mandumah.com/Record/960431
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.  242  -  197 ( ، 140)  الاجتماعية، للدراسات  التربوية الجمعية مجلة. الثانوية
http://search.mandumah.com/Record/1406324 

 الأخضر الاستهلاك قيم أثر(. 2023. )محمد  آلاء شقيقي، و  على،  بن سعيد  بادغيش،-
  في عربية دراسات  للطاقة، الموفرة الإلكترونية المنتجات  شراء نيتهم  على  السعوديين للمستهلكين

 http://search.mandumah.com/Record/1420888. 434  - 405 ،  (148) النفس، وعلم التربية
: الشرائي السلوك على الخضراء المنتجات  نحو المستهلك توجه أثر(. 2018. )آسية أحمد، بن-

  -  83 ، (5)  والأعمال، المال اقتصاديات  مجلة ،الجزائرية الجامعات  طلبة على ميدانية دراسة
99 .http://search.mandumah.com/Record/955310 
  الخضراء بالمنتجات  الوعي(. 2017. )حنيان سفاح سالم العون، و محمود، ليث  جرادات،-

 .  المفرق  البيت، آل جامعة ،(منشورة غير  ماجستير رسالة) ،للمستهلك الشراء قرارات  على  وأثرها
(. الإسهام النسبي لمهارات التفكير الاستراتيجي في التنبؤ  2023جلبط، وسام علي أحمد.)-

بالذكاء الإقناعي لدى طالبات كلية الاقتصاد المنزلي جامعة الأزهر، مجلة البحوث في مجالات  
 . 520-447(، 45التربية النوعية،) 

  على قائم  الذكية المدن جغرافيا في  مقترح برنامج(. 2022. )محمد  محمود  شيماء جمعة،-
 المعلمين الطلاب  لدى المستدام والتفكير  السيبراني الأمن مفاهيم بعض   لتنمية الترابطية النظرية

 .  180  -  77 (، 15) التكنولوجية، والتربية للمناهج الدولية المجلة ،التربية بكلية -
http://search.mandumah.com/Record/1357255 

(.معارف ربات الأسر عن إعادة التدوير واستخدام المخلفات  2022حبيب، يثرب علي محمد.)-
(،  68المنزلية الصلبة وعلاقتها بنمط سلوكهن الاستهلاكي، مجلة بحوث التربية النوعية، )

811-865 . 
 ضوء في الخاصة التربية معلم إعداد  برنامج تطوير(. 2021. )علي محمد  شيماء حسن،-

  جامعة مجلة ،المستدام التفكير ومهارات  الرياضيات  بيداجوجيا تنمية على   وأثره المهنية المتطلبات 
.  767  -  700 ، 5ج  (،15) والنفسية، التربوية للعلوم الفيوم

http://search.mandumah.com/Record/1230675 
 المنتجات  اتجاه المستهلك سلوك  تحديد (. 2017. )إلياس شاهد، و عبدالنعيم، دفرور،-

 الأعمال إدارة مجلة ،الوادي ولاية في المستهلكين من عينة لآراء تحليلية دراسة: الخضراء
 http://search.mandumah.com/Record/1084979. 24  - 7 ،  (6) الاقتصادية، والدراسات 

 وسلوك البيئي، الوعي على  الأخضر الإعلان أثر(. 2019. )عوض  محمد  محمود  دويدار،-
  بجامعة التدريس هيئة  أعضاء من عينة  على  تطبيقية دراسة: الخضراء المنتجات  تجاه المستهلك

 http://search.mandumah.com/Record/1035220. 62  - 3 ، (1) 60 العامة، الإدارة شقراء،

http://search.mandumah.com/Record/1406324
http://search.mandumah.com/Record/1420888
http://search.mandumah.com/Record/955310
http://search.mandumah.com/Record/1357255
http://search.mandumah.com/Record/1230675
http://search.mandumah.com/Record/1084979
http://search.mandumah.com/Record/1035220


 

    

 
 
 

 

 المجلة العلمية لعلوم التربية النوعية  
 2024 ديسمبر(  العشرونالعدد )  

778 

  فاعلية مدى تقويم(. 2023. )عبدالكريم  عبير الخير، و ريزان، ونصور، حسن، بسام زاهر،-
  على  ميدانية دراسة: الخضراء المنتجات  نحو المستهلكين اتجاهات  تشكيل  في الأخضر الترويج

  سلسلة - العلمية والدراسات  للبحوث  تشرين  جامعة مجلة اللاذقية، مدينة في الأدوية مستهلكي
. 515 -  499 ، (5) 45 والقانونية،  الاقتصادية العلوم

http://search.mandumah.com/Record/1464437 
 في ماجستير غير منشورة( )رسالة السلعة. شراء قرار على السعر تأثير .(۲۰۱4)زرقان، وفاء.-

 ،الجزائر. البويرة جامعة ، التسيير التجارية وعلوم الاقتصادية العلوم
 The Effect of(. 2021. )محمد  نيفين  والصغير، حسن، هبة صادق، رجب، أحمد  سيد،-

Green Brand Knowledge and Trust on Consumers’ Purchasing Intention: 
The Mediation Role of Attitude towards Green Brands Egypt Case .مجلة  

. 101 -  61  ، (5)58 الإدارية، للعلوم الإسكندرية جامعة
http://search.mandumah.com/Record/1224698 

 لدى الشراء قرار على  وأثرها الخضراء المنتجات (. 2016. )عبدالنعيم دفرور، و  إلياس، شاهد،-
  ،( 22) 11 العالمي، الإقتصاد  في والإندماج الإقتصادية الإصلاحات  مجلة. النهائي المستهلك

83  -  104 .http://search.mandumah.com/Record/960442 
(. تأثير أساليب تنشيط المبيعات على العادات الشرائية  2011شرقي، محمد محمود كمال.)-

 للمستهلك، دراسة تطبيقية على الهايبر ماركت، )رسالة ماجستير غير منشورة(، جامعة القاهرة. 
 السلوك علي الخضراء المنتجات  خصائص   أثر(. 2018. )عبداللطيف  شريف شيماء شريف،-

  المنظمات  إدارة الثاني: الدولي المؤتمر أعمال الاستهلاكية، السلع على  بالتطبيق  للعميل الشرائي
 جنوب  جامعة الغردقة، ، 1  المستقبلية، والتوجهات  الحالية الممارسات  والخدمية الصناعية

 http://search.mandumah.com/Record/951796. 452  -  428 الوادي،
. كمال اسماء الجواد، وعبد  محمد، هبة ونصر، نيفين، والعربي، الورداني،  نبيلة عبدالحافظ،-
  علي الأسعار تخفيض  عروض  خلال الأسر ربات  لدي والاستهلاكي الشرائي السلوك(. 2016)

 .629-605 ،(4)61  الزراعية، العلوم مجلة الاسماعيلية، مدينة  في الاستهلاكية السلع
  السلوك  على  وأثرها الخضراء المنتجات  لأغلفة  البيئية البيانات (. 2023. )كرام عبدالرزاق،-

 . 218 -  200 ، (1)6 المستدامة، والتنمية الاقتصاد  مجلة. الجزائري  للمستهلك البيئي
 http://search.mandumah.com/Record/1368821 

  نظرية على  قائم الخضراء المنتجات  في  برنامج(. 2022. )أحمد   جبريل أسامة عبداللطيف،-
  الطلاب  لدى  البيئية والمعرفة الأخضر الشراء سلوك نية  تنمية في وفاعليته المخطط السلوك

http://search.mandumah.com/Record/1464437
http://search.mandumah.com/Record/1224698
http://search.mandumah.com/Record/960442
http://search.mandumah.com/Record/951796
http://search.mandumah.com/Record/1368821
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. 64 -  15 ، (244) والمعرفة، القراءة مجلة. التربية بكليات  الكيمياء شعبة المعلمين
http://search.mandumah.com/Record/1269403 

 ضوء في  الثانوي  الأول للصف الأحياء منهج تطوير(. 2022. )محمد  أحمد  رشا عيسى،-
  كلية مجلة، الطلاب  لدى المستدام التفكير  مهارات  تنمية  في وأثره الأخضر الاقتصاد  مفاهيم
 http://search.mandumah.com/Record/1391515. 218 -  177 ، (131) 33  التربية،

  المدعم الاجتماعية العلمية القضايا مدخل استخدام(. 2023. )زكي محمد  أميرة الله، فتح-
 والخيال  المستدام التفكير مهارات  لتنمية والكون  الأرض  علوم تدريس  في الافتراضي بالواقع
 . 322  -  261 ، (119) 20 التربية،  كلية مجلة ،الإعدادية المرحلة تلاميذ  لدى العلمي

http://search.mandumah.com/Record/1460043 

 إتخاذ  في المستهلك سلوك على المؤثرة العوامل(. 2016. )خديجة  قورين، و محمد، قويدري،-
  اقتصادية، رؤى  مجلة ،الطاقة في الإقتصاد  مصابيح حالة دراسة:  الأخضر المنتج شراء قرار

(11) ، 239 -  258 .http://search.mandumah.com/Record/804727 
  مفاهيم على المبني  المنزلي الاقتصاد  في  برنامج(. 2022. )محمد  محمود  بهيج شيماء متولى،-

  المجتمعي، التعليم بمدارس للتلاميذ  البيئية والمواطنة المستدام التفكير لتنمية الأخضر الابتكار
.  822  - 767 ، (65) النوعية،  التربية بحوث  مجلة

http://search.mandumah.com/Record/1326257 
  كمنبئ المستدام التفكير(. 2022. )حسين جمال سامية أحمد، و صالح، جمال محمد  محمد،-

 (29) والنفسية، التربوية للعلوم العربية المجلة ،أسوان جامعة طلاب  لدى  البيئية المدافعة بمهارات 
، 311 -  349 .http://search.mandumah.com/Record/1314924 
  كمنبئ المستدام التفكير(. 2022. )حسين جمال سامية أحمد، و صالح، جمال محمد  محمد،-

 (29) والنفسية، التربوية للعلوم العربية المجلة ،أسوان جامعة طلاب  لدى  البيئية المدافعة بمهارات 
، 153 -  963 .http://search.mandumah.com/Record/1314929 
 والاقتصاد  المستدامة  التنمية أبعاد  ضوء  في مقترح برنامج(. 2022. )حسن علي  منال محمد،-

 طلاب  لدى المستدامة والاتجاهات  المعرفي والتوازن  المستدام التفكير تنمية  في وأثره الأخضر
 .  170  - 106 ،  (3)38 التربية، كلية مجلة ، التربية بكلية العلمية الشعب 

http://search.mandumah.com/Record/1251917 

: الجامعة لطلاب  الأخضر الشراء سلوك محددات (. 2015. )دكروري  إبراهيم منى محمد،-
 .  426  - 391 ، (2)37 التجارية، البحوث  مجلة ،المنصورة جامعة  طلاب  على  تطبيقية دراسة

http://search.mandumah.com/Record/753459 

  الأسرية الحياة علوم  في للموهوبين متمايز  منهج(. 2024. )عبدالوهاب  عرفة  منى محمد،-
 لتلاميذ  الخضراء المستقبل بوظائف والوعي المستدام التفكير لتنمية  الكبرى  التحديات  على  مبني

http://search.mandumah.com/Record/1269403
http://search.mandumah.com/Record/1391515
http://search.mandumah.com/Record/1460043
http://search.mandumah.com/Record/804727
http://search.mandumah.com/Record/1326257
http://search.mandumah.com/Record/1314924
http://search.mandumah.com/Record/1314929
http://search.mandumah.com/Record/1251917
http://search.mandumah.com/Record/753459
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. 472 -  403 ، (1) 48 التربوية،  العلوم في التربية كلية مجلة الإعدادية، المرحلة
http://search.mandumah.com/Record/1473732 

 لدى الخضراء للمنتجات  الشرائي السلوك تحليل(. 2021. )وسيلة واعر، و  إكرام، مرعوش،-
  ، (1)10 الأعمال، وإدارة البنكية المالية الاقتصاديات  مجلة ،استطلاعية دراسة: الجزائرية الأسر
143  - 170 .http://search.mandumah.com/Record/1155487 

 النظرية مبادئ على  قائم العلوم في مقترح تدريبي  برنامج(. 2023. )مجدي شيري  نصحي،-
 المرحلة تلاميذ  لدى المستقبلي التفكير ومهارات  المستدام الاستهلاك لتنمية الاجتماعية البنائية

. 154 -  79 ، ( 1)47 التربوية، العلوم في التربية  كلية مجلة ،الإعدادية
http://search.mandumah.com/Record/1389264 
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